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= Resumo:
=] A comunicagdo compara dois textos separados entre si 155 anos: o ensaio literario The
]

English Mail-Coach, de Thomas De Quincey (1849), recordando a difusdo pelas diligéncia
do correio inglés das noticias das vitdrias militares contra a Franga na Guerra Peninsular
e Waterloo, e a transmisséo televisiva em directo da viagem da Selec¢do Nacional de
Futebol a bordo de um autocarro entre Alcochete e o Estadio da Luz, em Lisboa (RTP1,
04.07.2004). Aproxima os dois textos a singularidade da deslocagdo de um veiculo
simbolizando a grandeza da nagdo através de uma multiddo que, também ela, representa
a mesma nacdo na sua apresentacdo mediatica. Ambos os textos se servem de um
simbolo totémico efémero (a mala-posta/o autocarro) e de um simbolo colectivo também
efémero (a multiddo) para representar a fusdo ao mesmo tempo temporal e atemporal
entre o colectivo e uma ideia de patria. A celebracdo do evento multitudinario serve em
simultaneo para celebrar o préprio media (ensaio/directo televisivo). Obra de um escritor
ou obra audiovisual colectiva circunstancial, os dois textos apresentam semelhancas
narrativas e retoricas que permitem confirmar a solidez da multiddo enquanto referente e
simbolo patriético nos Gltimos dois séculos. Esta comunicagdo inscreve-se nos Estudos
Televisivos e na Sociologia e propde uma metodologia de analise textual que cruza a
proposta fundamental da Literatura Comparada — o confronto de textos ndo relacionados
de diferentes literaturas — com a andlise sociologica das multiddes. Como objectivos, esta
comunicacdo pretende testar a validade para os Estudos Televisivos da metodologia
proposta e enriquecer os estudos histdricos e sociolégicos da multiddo com uma

abordagem das representacdes audiovisuais contemporaneas deste tipo de colectivo
social.

Palavras-chave:
Multidao, literatura, televisdo, sociologia, nagao.

A comunicacdo compara dois textos separados entre si 155 anos: o ensaio literario The English
Mail-Coach, de Thomas De Quincey (1849), recordando a difusdo pelas diligéncia do correio inglés
das noticias das vitérias militares contra a Franca na Guerra Peninsular e Waterloo, e a transmissao
televisiva em directo da viagem da Seleccdo Nacional de Futebol a bordo de um autocarro entre
Alcochete e o Estadio da Luz, em Lisboa (RTP1, 04.07.2004). Aproxima os dois textos a
singularidade da deslocacdo de um veiculo simbolizando a grandeza da nacéo através de uma
multiddo que, também ela, representa a mesma na¢@o na sua apresentacdo mediatica. Ambos os
textos se servem de um simbolo totémico efémero (a mala-posta/o autocarro) e de um simbolo
colectivo também efémero (a multiddo) para representar a fusdo ao mesmo tempo temporal e
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atemporal entre o colectivo e uma ideia de péatria. A celebracdo do evento multitudinario serve em
simultaneo para celebrar o préprio media (ensaio/directo televisivo). Obra de um escritor ou obra
audiovisual colectiva circunstancial, os dois textos apresentam semelhancas narrativas e retéricas
gue permitem confirmar a solidez da multiddo enquanto referente e simbolo patriético nos dltimos
dois séculos. Esta comunicacgdo inscreve-se nos Estudos Televisivos e na Sociologia e propde uma
metodologia de andlise textual que cruza a proposta fundamental da Literatura Comparada — o
confronto de textos nado relacionados de diferentes literaturas — com a analise sociol6gica das
multiddes. Como objectivos, esta comunicacdo pretende testar a validade para os Estudos
Televisivos da metodologia proposta e enriquecer os estudos histéricos e socioldgicos da multidao
com uma abordagem das representac¢des audiovisuais contemporaneas deste tipo de colectivo social.

Na tarde de 4 de Julho de 2007, o canal generalista portugués RTP1 transmitiu em directo a
viagem de cerca de 30 quildometros da Seleccdo Nacional de Portugal entre a Academia do Sporting
Club de Portugal, em Alcochete, e o Estadio da Luz, em Lisboa, onde deveria enfrentar a Selec¢céo
Nacional da Grécia no jogo final do campeonato europeu de futebol, Euro 2004.1 Os jogadores,
seleccionador e técnicos da Seleccdo Nacional portuguesa viajaram dentro de um autocarro
identificado com dizeres exteriores, como tatuagens. Os repdrteres ndo trocaram uma Unica palavra
com os jogadores. O Unico contacto foi visual. Foram utilizados diversos meios de acompanhar
televisivamente a viagem: camaras em helicépteros, veiculos (carros, motorizadas) e apeadas, com o
discurso jornalistico e de comentario sobreposto ou coincidente com as imagens. A parte da emissao
de acompanhamento da viagem do autocarro durou cerca de uma hora numa parte da emissao
iniciada as 16h00 num subtotal de 169 minutos, mas o fluxo televisivo dedicado a final estendeu-se
por 14 horas, quase sem interrupcbes desde as 11h00 até as 01hl14 do dia seguinte. Como ja
sucedera em dias anteriores de jogos da seleccdo portuguesa, o percurso do autocarro foi
acompanhado por adeptos dispostos ao longo das estradas, e alguns também em veiculos
motorizados ou mesmo meios aéreos e aquaticos. Milhares de adeptos vitoriaram a seleccdo que
viajava no autocarro, muitos deles com formas particulares de apoio (cachecéis, bandeiras,
bandeirolas, etc.).

Nas suas referéncias ao caracter nacional da cena, a emissao televisiva adquire uma dimensao
ideologica e politica. Neste trabalho, interessa-nos analisar, pela perspectiva dos Estudos Televisivos
e da Sociologia, as formas de apresentacao e de representacdo da multiddo como multiddo nacional.
Para isso, analishmos a emissédo da RTP1 através da realizacdo (sequéncia de planos, pontos de
vista) e da linguagem sobreposta as imagens por parte do jornalista apresentador (Carlos Daniel),
bem como dos outros locutores da emissdo (reporteres no exterior, comentadores em estudio,
adeptos ouvidos). A andlise discursiva toma em conta a narrativa, a sintaxe e a semantica. A analise
sociolégica centra-se na inclusdo da emissdo no tipo de manifestacfes de multiddo, especificamente
da multidao de caracter nacional.

Esta emiss@o remeteu-nos para um texto com semelhancas a Vvarios niveis, quer narrativas,
sintacticas e semanticas, quer de caracter socioldgico: The English Mail-Coach, a ultima grande obra
do critico e ensaista inglés Thomas de Quincey (1785-1859). O risco da comparacgdo de dois textos
separados entre si pelo meio criativo e por mais de século e meio leva-nos a comecar pela descri¢cao
e analise deste ensaio hoje pouco conhecido fora dos meios literarios de lingua inglesa, partindo-se
depois para uma analise comparada do ensaio com o texto televisivo.?

! Arquivo RTP, cassete VHS BA1139Y (relativa a 4h da emissdo da RTP1 em 04.07.2004).

Todas as citagdes de The English Mail-Coach foram traduzidas pelo autor. A localizagcdo das inimeras citages faz-se
apenas pela indicacéo da pagina.
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A transformacdo da mala-posta inglesa em totem da nacéo

Este ensaio de 1849 tem uma verséo final formada por trés seccdes: «A gloria do movimento»,
«A visdo da morte subita» e «Sonho-Fuga».3 De Quincey faz o elogio da mala-posta em contraponto
ao comboio. Na arguta andlise de Plotz (2000), De Quincey estabelece a validade do processo
comunicativo directo, emotivo e presencial, de um centro com uma audiéncia (no caso uma multidao)
em contraponto com o processo comunicativo disperso da imprensa, racional, sem simultaneidade.
Na sociologia esta oposigdo binaria corresponde a comunicacdo broadcast para uma audiéncia em
contraponto a comunicagdo para um publico do tipo habermasiano (Habermas, 1999). O elogio da
mala-posta ocorre quando o caminho-de-ferro se impusera jA como meio de transporte preferencial
na ligacdo da capital com o resto do pais, o que motiva a evocacdo em tons nostélgicos de um
passado que o autor situa na sua juventude. Mala-posta e comboio servem assim como metaforas,
identidades alternativas de conceitos de paradigmas de comunicagcdo e de afirmacdo nacional. A
transmissao de noticias pelo método mala-posta (chamemos-lhe assim) alcanca uma vibracdo e uma
ligagdo da nagcéo que o método comboio ndo atinge. Para De Quincey, a forma colectiva de recepcéo
das noticias transmitidas pelos dois métodos sdo multidées, mas de caracter diferente: no caso da
mala-posta, € a multiddo unida pela e em torno da noticia transmitida, autoconsciente da sua
existéncia, do seu caracter «infinito» do que hoje chamariamos «comunidade imaginada» (Anderson:
1991); no caso do comboio, estamos perante uma multiddo dispersa como a das estacbes de
caminhos-de-ferro, multiddo que mesmo quando «ligada» a um comboio estaria dispersa, pois 0s
comboios da época seriam formados por uma espécie de inUmeras diligéncias ligadas entre si. Este
tipo de multiddo dispersa, presente, observavel, mas sem objectivo, ja fora descrita por de Quincey
no seu célebre ensaio Confessions of an Opium-Eater, de 1822 quando o narrador vagueia pelas
ruas de Londres, a maior metrépole da época, e tinha sido o tema do conto O Homem da Multiddo, de
Edgar Poe, de 1840. Esta oposi¢cdo entre os dois paradigmas de comunicacdo e respectivas
recepgbes colectivas tem o seu contraponto na actualidade: por um lado, os mass media
audiovisuais, como a radio e a televisdo, e as suas audiéncias simultaneas funcionando com
imaginadas multidGes a distancia; por outro lado, a imprensa escrita, com 0s seus publicos racionais,
pensantes, sem contacto que ndo o simbolico (pelas ideias transmitidas por palavras escritas).

Do ensaio, interessa-nos em especial a primeira seccdo, dividida em duas partes, uma
primeira com o mesmo titulo da seccéo e a segunda intitulada «Avancando com a vitéria» (para uma
analise global do ensaio, v. Plotz, 2000). A passagem de mais de 30 anos sobre 0s acontecimentos
relatados permite a De Quincey confundir factos com «as anarquias dos [s]leus sonhos
subsequentes» (1). Além da velocidade hiperbolizada (maximo de 13 milhas horarias) e «da gléria do
movimento», De Quincey encontra mais razdes para elogiar a mala-posta, havendo uma que nos
interessa em especial: através dela verificava-se «a presenca consciente de um intelecto central que,
pelo meio de vastas distancias (...) ultrapassasse todos o0s obstaculos numa firme cooperacao para
um resultado nacional.» (1) O servigco postal, defendia De Quincey, criava uma primeira rede
comunicacional efectiva comparavel a uma orquestra com um lider supremo ou a um organismo Vivo:

3 «Em Outubro de 1849 apareceu na Blackwood's Magazine um artigo intitulado ‘The English Mail-Coach, or the Glory of
Motion’. N&o tinha qualquer aviso de que haveria continuag@o, mas em Dezembro de 1849 saiu na mesma revista um artigo
em duas secc¢des, encabecado por um paragrafo explicando que era do mesmo autor do artigo anterior da edi¢céo de Outubro,
e que devia ser considerado em conjunto com aquele. Uma das secgfes deste segundo artigo chamava-se ‘The Vision of
Sudden Death’ e a outra ‘Dream-Fugue on the above theme of Sudden Death’. Quando De Quincey reviu 0s seus papéis em
1854 para republicagcdo no volume IV da Collective Edition dos seus escritos, juntou o conjunto sob o titulo geral de The
English Mail-Coach, dividindo o texto, como actualmente, em trés secgdes ou capitulos, o primeiro com o subtitulo ‘A gléria do
Movimento’, o segundo com o subtitulo ‘A Vis&do da Morte Subita’, e o terceiro com o subtitulo ‘Sonho-Fuga, baseado no tema
precedente da Morte Subita’. Houve grande empenho na reviséo.» (De Quincey, Works, Masson's ed., Vol. XllI; Riverside
ed., Vol. |, apud http://dequincey.classicauthors.net/EnglishMailCoachJoanArc/EnglishMailCoachJoanArc11.html, visto em
2007-05-04).
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«falava como se por uma poderosa orguestra, em que mil instrumentos, todos se ignorando uns aos
outros, e nisso em perigo de discérdia, e todavia todos obedientes como escravos de uma batuta
suprema de algum grande lider terminando numa perfeicdo de harmonia como a de coracgéo, cérebro
e pulmdes numa saudavel organizacao animal.» (1-2) O «sistema da mala-posta», concluia, cumpria
naquela época «uma incrivel missao politica» (¢ De Quincey quem enfatiza): «era a mala-posta que
distribuia sobre a face da terra, como abrindo arcas apocalipticas, as noticias de arrasar coracfes de
Trafalgar, de Salamanca, de Vitoria, de Waterloo.» (2)

Estabelecida a importancia politica do media mala-posta na transmissédo de noticias, De
Quincey valoriza o préprio mensageiro: «A mala-posta, o 6rgdo nacional para a divulgacao destes
poderosos eventos assim difusamente influentes, tornou-se ela mesma um objecto espiritualizado e
glorificado para um coracdo empolgado» (2). Isto €, a diligéncia postal torna-se um simbolo de algo
superior a si mesma: as noticias das vitorias militares da Inglaterra sobre a Frangca, um simbolo da
propria nacdo. De Quincey faz, assim, uma defesa politica do papel do media mala-posta na difusdo
emotiva das noticias de Estado, de assumido interesse nacional, a partir do centro (o poder, a capital)
para a periferia, se usarmos os conceitos de Edward Shils (1992: 53-71).

O passo seguinte da construcao literaria de De Quincey é a de colocar-se como narrador, € ao
seu leitor, na diligéncia do correio. Para chegar aos melhores lugares (ndo os do interior mas na
cobertura da mala-posta), De Quincey mostra desprezo pelo que chama, entre aspas, «o publico»,
que corresponderia a quem ndo se misturava com 0s outros, tendo «habitualmente entre trinta e
cinquenta anos» e definido como «uma bem conhecida personagem, particularmente desagradavel,
embora levemente respeitavel, e com a reputacdo de garantir para si 0s principais lugares nas
sinagogas» (6). Os lugares exteriores da diligéncia, que de Quincey defende com ampla
argumentacao, permitem-lhe uma focalizacao literaria que dirfamos pandéptica — hoje corresponderia a
vista de um helicéptero. Quer dizer: dentro da diligéncia, o «publico» ndo vé o evento como ele é
nesta concepcao politica e social; no seu topo, ndo sé vé como que participa do evento e da multidao,
sem distancia emocional e com partilha. De Quincey chega mesmo a defender este «lugar» narrativo
através de um episddio em que um imperador chinés, desconhecendo as diligéncias, ndo saberia
onde se sentar na que lhe oferece o embaixador inglés, tendo optado pelo lugar do cocheiro,
considerado o melhor para a sua dignidade imperial (5-6). Portanto, quem vé o evento e a multidao
esta no lugar do imperador. Munido deste ponto de vista, De Quincey volta a defesa da importancia
operacional e politica da mala-posta, agora reunida ao sublime: «ndo ha dignidade perfeita que em
certo ponto nao se alie ao misterioso. A ligagdo do correio com o Estado e 0 governo executivo — uma
conexao 6bvia mas todavia ndo estritamente definida — dava a todo o empreendimento postal uma
grandeza oficial que nos prestava servico nas estradas e nos investia com terrores sazonais» (8),
resultantes de acidentes e outros eventos negativos: a construcdo da nacao, a ligacao do centro a
periferia ndo se faria sem perigos nem tragédias pessoais, sacrificios que sdo desenvolvidos nas
outras duas secc¢des do ensaio. De Quincey defendia a primazia da difusdo das noticias de interesse
nacional sobre os interesses particulares e até da igreja: «O qué? Sera do beneficio do clero atrasar a
mensagem do rei na longa estrada? — interromper as grandes respiracdes, baixa-mar e maré alta,
sistole e diastole, da interaccdo nacional? — para colocar em perigo a seguranca das noticias,
movendo-se dia e noite entre todas as nagdes e linguas?» (9) Contra essa «insoléncia», «nés, o
correio colectivo», continua De Quincey, defendiamos «a precedéncia imperial» (9-10).

Antes das memoraveis paginas do percurso da mala-posta com as noticias das vitdrias
militares, De Quincey tem ainda de desmontar as vantagens do comboio de 1849. Desde logo,
estabelece que a velocidade do comboio é efectivamente superior como «facto» mas ndo como
«consciéncia», dependendo da «experiéncia pessoal», quer dizer, € relativa ao ponto de vista, assim
valorizando a sua focalizagdo a partir do topo da diligéncia: ai, diz, «nés ouviamos a nossa
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velocidade, n6s viamo-la, nés sentiamo-la como uma palpitagdo». A experiéncia sensorial transmite-
se a vivéncia emocional e as noticias: o movimento febril do cavalo, a «gléria de Salamanca», o
«coracdo do homem» e 0s seus «gritos contagiosos» unem-se numa sé realidade (literaria) (12).*
Nada disso acontece com o comboio, no qual a maquinaria substituiu o «coragdo do homem»: «Nem
o Nilo nem Trafalgar ttm o poder de levantar uma bolha extra na locomotiva a vapor», «nédo ha
plebes agitando-se nem solidGes assustando a meia-noite». De Quincey lamenta que as «noticias
adequadas a convulsionar todas as nac¢des tenham agora de viajar pelo processo culinario» do vapor
sem a possibilidade de «agitar coracBes» (12). Para De Quincey, o caso € sério. Ele fala de
processos de formacgéo de espago publico para ele antagénicos:

Assim desapareceram aberturas multiformes para expressfes publicas de interesse, cénicas
porém naturais, em grandes noticias nacionais, pois as revelagbes de faces e grupos ndo
poderiam oferecer-se entre as turbas flutuantes de uma estacdo de comboios. A reunido de
contempladores por causa duma mala-posta laureada tinha um centro e reconhecia um sé
interesse. Mas as multiddes numa estagdo de caminho de ferro tém tdo pouca unidade como a
agua a correr e possuem tantos centros quantas as carruagens separadas no comboio. (12-13)

Em resumo: a mala-posta proporciona uma multiddo com um centro € um Unico motivo de
atencéo; ela corresponde a ligacdo do centro com a periferia através dum meio de informacédo de
massas, multitudinario, reunindo audiéncias, emotivo e, pode dizer-se, sem contraditério; o comboio
corresponde ao publico racional. Para comprovar as vantagens do tipo de comunicagdo da mala-
posta para uma comunidade nacional imaginada, De Quincey passa entdo a descricdo das viagens
vitoriosas da mala-posta, partindo de Londres para a periferia com as noticias de Trafalgar ou
Waterloo. Como tentaremos mostrar, o media audiovisual televisdo, transmitindo cerimonias
nacionais em directo, permite o renascer do processo socio-comunicacional cujo desaparecimento de
Quincey lamentava em 1849.

Leitura comparada

Prossigamos 0 ensaio sobre a mala-posta, mas a partir daqui acompanhando também o
progresso da emissdo do autocarro da Seleccdo Nacional. De Quincey sublinha que no periodo entre
1806 e 1817 se concentrou «uma longa sucessdo de vitérias» cujas noticias «nos levavamos de
Londres» (17). A sucessao ao mesmo tempo cria uma euforia que reforga os sentimentos nacionais e
0 hébito da celebracéo da vitdria: 0 mesmo se podera dizer da multiddo que vitoriou o autocarro da
Seleccdo antes da final com a Grécia, depois de vérias vitérias da equipa portuguesa, nas
eliminatérias até as meias-finais, e depois das correspondentes celebra¢cdes multitudinarias em
inmeras localidades. Os eventos celebrativos de multiddo, ao projectarem-se para o futuro como
memoria colectiva do presente, ganham um valor extraordinario: Para De Quincey, estar num lugar
exterior da mala-posta «<num desses eventos» valia «cinco anos de vida» (18). Ele pede ao leitor para
«imaginar» as diligéncias postais em parada prontas para partir da Lombard Street no centro de
Londres com as noticias da vitéria, em simultdneo, em todas as direc¢des (broadcasting, lancando a
semente ao vento, poderiamos dizer). Duas vezes usa 0 autor a palavra «espectaculo» para nos
preparar para a descricdo que se segue (e na cena do autocarro afirma-se que a multiddo na rua «é
um espectaculo»). Tal como outros autores literarios que descrevem cenas de multiddo, De Quincey
passa do uso do pretérito passado para o presente historico ou narrativo de forma a «dar vivacidade»
aos factos passados (Cunha e Cintra, 1984: 448): «<Em qualquer noite o espectaculo era lindo»; «Mas

4 . - . L ”~
De Quincey utiliza a imagem da for¢a do cavalo em varios momentos do texto, provavelmente para reforcar a forca fisica e
emocional do evento de multiddo. No caso da cena do autocarro, a presenca de duas dezenas de campinos a cavalo a saida
da Academia em Alcochete, acrescentou audiovisualmente a mesma vitalidade.
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a noite que nos espera é uma noite de vitoria» (18). O uso do presente coloca o leitor mais proximo,
ou dentro, da cena descrita, correspondendo este processo literario ao directo televisivo, que, no
caso, colocou o espectador do autocarro da Seleccdo dentro da cena mostrada e descrita, refor¢cou a
identificagdo com o episédio. Escusado sera referir que a condicdo de directo, ou seja, de presente, é
fundamental na comunicacgéo televisiva.

Da mesma forma que os jogadores dentro do autocarro formam uma equipa, 0s guardas e
cocheiros envolvidos no servigco postal, com as suas fardas, evidenciam uma circunstancia de
igualdade e unidade que favorece a simbologia do evento. O mesmo sucede com as folhas de louro
nas diligéncias e nos seus chapéus (e recordemos que o autocarro da Seleccdo também incluia
mensagens escritas e simbolicas). Esses simbolos nas malas-postas fornecem uma «conexao
pessoal as grandes noticias, nas quais eles ja tinham o interesse geral do patriotismo. Esse grande
sentimento nacional ultrapassa e suprime todo o sentimento de distingBes habituais.» (18) De
Quincey sabe que o publico racional se dispersa por mil «carruagens» de pensamento, enquanto num
evento de multiddo unida em torno de um centro s6 ha um tema, todos se sentem iguais, ndo se
discute. A sua formulagéo deste conceito € de uma clareza admiravel e prossegue directamente para
a descricdo da multiddo que assiste e a qual, como convém as multidGes, cresce sempre: «Um
coracédo, um orgulho, uma gléria ligam cada homem pelo lago transcendente do seu sangue nacional.
Os espectadores, que sdo humerosos sem precedente, exprimem a sua adeséo a estes fervorosos
sentimentos com continuos hurras.» (19)

Esta unidade total entre o media (mala-posta) e a multiddo de caracter nacional foi patente ao
longo da presenga portuguesa no Euro 2004, quer devido as sucessivas vitorias da Seleccéo
Nacional quer devido a evidente capacidade organizativa portuguesa do evento. A unidade povo-
Selecgéo teve inUmeras expressodes publicas, podendo exemplificar-se pela transformacéo da palavra
de ordem chilena e portuguesa dos anos '70 «O povo unido jamais sera vencido» em «Selecc¢ao
unida jamais sera vencidal», empunhado por uma rapariga a porta do estadio no dia da final. A
Seleccgdo, no lugar do povo neste slogan, representa essa completa simbiose simbdlica, também
presente na pancarta de um adepto nesse dia que dizia apenas «A forca lusitana».

Voltemos a frase de De Quincey: a multiddo cresce nas ruas. E no dia da final do Euro? Disse
0 apresentador Carlos Daniel antes que o autocarro saisse do seu ponto de origem, a Academia do
Sporting em Alcochete: «Dava a ideia de que ndo podia aumentar a onda de apoio a Seleccdo, mas a
verdade é que a cada jogo que passa aumenta, ha cada vez mais gente nas ruas, ha cada vez mais
bandeiras, ha cada vez mais um ambiente emocionante a anteceder o jogo»5. A ideia é repetida
diversas vezes até se afirmar «hoje em definitivo quebraram-se todos os limites de apoio a
Seleccdo», 0 que permite, igualar este momento de multiddo, como De Quincey, ao sublime: «é
gualquer coisa de grandioso, de bonito, de belo». Em ambos os casos «a relacdo estética com a
multiddo € mais préoxima do sublime do que do belo porque a multiddo assume qualidades de
natureza impressionantemente poderosa» (Esteve, 2007:16).

E, se a multidao britanica, na criagéo literaria de De Quincey, via na mala-posta a prépria
nacéo o mesmo sucedeu na interpretacdo que o repoérter deu ao autocarro: «ja temos o autocarro da
Seleccao prestes a sair de Alcochete, (...) vamos acompanhar a grande viagem de Portugal até ao
Estadio da Luz.»

Encontramos no meio de transporte, marca identitdria da sociedade industrial, uma
actualizacdo do emblema totémico. Tal como nas sociedades «primitivas», a mala-posta e o
autocarro sdo totens temporarios, «instrumentos litirgicos» (Durkheim, 1912: 128), ligados ao totem
nacional, como a bandeira ou o hino. O totem mala-posta ou autocarro da Selec¢do funciona como

> Fonte de todas as referéncias audiovisuais a emisséo de 04.07.2004: Arquivo RTP, cassete BA1139Y.
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«forma material sob a qual se representa a imaginacéo essa substéancia imaterial, essa energia, (...)
gue &, s0 ela, o verdadeiro objecto de culto» (idem, 148).

Os gritos na transmissdo televisiva («ja se ouvem ... uma primeira festa, uma primeira
saudacdo... vozes ao alto») correspondem aos gritos, aos hurras, as palavras de ordem
(«Salamanca para sempre!», 19) que pontuam a descricdo de De Quincey. Estamos em ambos os
casos perante multiddes de alegria, festivas, que ndo cabem em si e transbordam de entusiasmo:
cada diligéncia das vitérias «inflama a cada instante novas sucessdes de ardente alegria»,
provocando «um obscuro efeito de multiplicar a prépria vitéria ao multiplicar na imaginacédo até ao
infinito os estadios da sua progressiva difusdo.» (19) E, portanto, a comunidade imaginada no
momento por todos os espectadores, conseguindo-se, pelo efeito multiddo, o seu desdobramento até
ao infinito, o que se potencia pela «gléria do movimento» das diligéncias, que sugere o espalhamento
por toda a nagdo. Se De Quincey se refere véarias vezes a multiplicagcdo da multidédo e do seu efeito
imaginado «numa tao vasta sucesséo» (20), na transmisséo televisiva, quando se anuncia a saida do
autocarro de Alcochete, momento que corresponde a saida das diligéncias de Lombard Street, usa-se
a repeticdo das palavras para acentuar o infinito: trés vezes «ha cada vez mais...», como vimos, ou
ainda: a viagem que «Portugal inicia» até a Luz «acompanhada pela RTP e por milhares e milhares
de portugueses».

Regressemos ao topo da diligéncia: dai o narrador de De Quincey tudo vé, mas também é
visto: «somos vistos de todos os andares de todas as casas» e «revoadas de vivas de apoio voam ao
nosso lado, por trds de nés e a nossa frente» (20): o narrador € amado (como a televisdo). Ele dispde
de uma visdo panédptica que na cena do autocarro € concretizada pelas «imagens fantasticas»
captadas de helicéptero e que constituirdo parte significativa da emisséo: «nds, através do helicoptero
da RTP tentamos levar isso mesmo a todos 0s nossos espectadores». Mostrar e ser visto: a0 mesmo
tempo, o narrador de De Quincey € visto e cumprimentado no topo da diligéncia e, em 2004, ndo s6 o
helicoptero torna visivel o operador, mas também, pela natureza do media, a emisséo é vista pelos
espectadores a distancia, como que fechando-se o circulo préprio da multiddo na arena: «estes sao
0s portugueses que vao viver as emocdes do jogo colados & RTP mas que para ja quiseram também
estar perto dos jogadores e ndo podendo vir ao estadio foram a estrada e foram fazer da estrada um
primeiro estadio».

Agora que a mala-posta e o autocarro da Seleccdo se preparam para partir, vejamos uma
diferenca de trajecto que une, mais do que separa. A diligéncia postal parte do centro de Londres
para as cidades periféricas; o autocarro, espécie de centro da nacdo em movimento, parte da
periferia para o centro do mundo naquele dia, o estadio da Luz, na capital. Trata-se em ambos os
casos de percursos de vitéria e principalmente de afirmagdo da gléria nacional, sendo por isso
indiferente se o centro esta no inicio ou no final do trajecto: na verdade o que é importante é que se
estabeleca a ligacdo simbdlica entre o centro e a periferia na presenga da multiddo efervescente.
Hoje sabemos que o autocarro partia para uma derrota no campo de futebol, mas isso néo fazia parte
do presente naquela cena. Alids, era fundamental que a comemoracgédo da nacgédo vitoriosa ocorresse
antes do inicio do jogo: a multiddo e os media ndo poderiam deixar para depois esta hipotese da
celebracdo, talvez a Ultima; digamos que a nacdo é demasiado importante para ser deixada ao
aleatério de um jogo de futebol — era fundamental comemorar antes que fosse tarde. Afirmava o
apresentador no inicio da emissao: «Esperemos que [a grande emissao da noite de hoje] seja da
festa portuguesa, mas motivos de festa ndo faltam, independentemente do resultado o Euro tem sido
um grande sucesso portugués com afirmacao internacional.» Tratava-se de um discurso partilhado
com as pessoas na rua, se atentarmos a declaracdo de uns adeptos em Lisboa com uma taca na
mao antes do jogo pois, disseram, «estamos a comemorar antecipadamente».
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Ao deixar o centro de Londres, a mala-posta fica «libertada dos embaragos da cidade» e da
tempo ao narrador para regressar, agora no concreto, a uma caracteristica fundamental das
multiddes e que é de particular importancia para a politizagdo de uma multiddo nacional: a igualdade
de todos no seu seio, homens e mulheres, novos e velhos, pobres e ricos. Em «cada andar de cada
casa», escreve De Quincey, «cabecas de todas as idades enxameiam as janelas — jovens e velhos
percebem a linguagem dos nossos simbolos vitoriosos». (20) Todos, ao longo do percurso, formam a
multiddo infinita: «Mulheres e criancas, seja das aguas-furtadas como das caves, através da Londres
infinita, olham amorosamente para baixo ou olham para cima para as nossas faixas alegres ou as
nossas coroas de louro marciais; as vezes beijam as maos, outras, em sinal de afei¢cdo, agitam
lencos de méo, aventais, panos do po, o quer que seja que, apanhando a brisa de verao, exprima um
jubilo aéreo.» (20) No episodio do autocarro o discurso televisivo € semelhante:

Comecgam a ser centenas, comegam a ser milhares as pessoas de cada um dos lados da estrada,
sdo também milhares as bandeiras, os cachecois que estdo nas maos dos portugueses, estes séo
0s portugueses que (....) quiseram também estar perto dos jogadores e ndo podendo vir ao estadio
foram a estrada e foram fazer da estrada um primeiro estadio, uma primeira bancada de apoio aos
nossos homens da Seleccdo Nacional, aos homens da nossa esperanga (...).

Todos sédo iguais no apoio. Para De Quincey, escrevendo numa época de reserva publica da
mulher, era importante valorizar o seu lugar nas manifestacées de apoio a nagéo vitoriando a mala-
posta. Dai que introduza um episodio de trés mulheres, por hipétese uma mée e duas filhas, que na
sua carruagem aberta se permitem uma expansédo maior do que o habitual e recebem também, sem
maldade, os olhares e palavras de quem passa:

Sera que estas senhoras dizem que nés ndo Ihes somos nada? Oh, néo; elas ndo dirdo isso. Elas
ndo podem negar — elas ndo negam — que por esta noite elas sdo nossas irmas; simples ou de
boas familias, eruditas ou criadas iletradas, nas préximas doze horas, nés aqui no exterior temos a
honra de ser seus irméos. (21)

Se bem que em 2004 a presencga das mulheres j4 ndo justifique o0 mesmo énfase, também
nesta emissao prévia da final um dos repérteres sublinhou a presenca de «muitas mulheres bonitas —
onde é que elas andavam antes do Europeu?», assim se simbolizando a singularidade do evento
também através da exteriorizacdo da beleza feminina. Mais: é o evento que torna as mulheres mais
bonitas (pois seguramente elas j& andariam nas ruas antes do Euro), € o evento que eleva as
pessoas hormais a alturas imprevistas, e 0 mesmo exactamente escreveu de Quincey 155 antes:

Essas pobres mulheres, de novo, que param para nos contemplar com admira¢gédo a entrada de
Barnet, e parecem, com o seu ar de fadiga, de regresso do trabalho — diras tu que sdo lavadeiras
ou mulheres-a-dias? Nao, meu pobre, amigo, estds muito enganado. Asseguro-te que elas estao
numa categoria bem mais elevada; porque nesta noite Unica elas sentem-se por direito de
nascimento como filhas de Inglaterra e ndo respondem a nenhum titulo mais humilde. (21)

Este € um ponto fulcral para a compreensdo da multiddo nacional e, porventura, para a
compreensdo do proprio patriotismo: o conceito de nagdo, através do evento multitudinério patriético,
fornece aos individuos a possibilidade de se elevarem acima de si mesmos, como referia Durkheim a
propoésito das cerimdnias religiosas (1912); as diferencas entre as pessoas, proprias da Gesellschatft,
desaparecem nesta transformacgéo do colectivo em Gemeinschaft (Tonnies, 1979); a patria, neste
sentido, devolve algo de positivo aos seus membros, ndo apenas vitdrias militares ou desportivas,
mas uma sensacdo de bem-estar individual conseguida na comunh&o em multidéo real ou participada
a distancia pela televisdo. De Quincey, tal como os politicos do século XXI, parece compreender que
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estes eventos multitudinarios, estes momentos de festa colectiva em comunidade, sdo uma
necessaria compensagdo da vida em sociedade, com as suas injusticas, desigualdades, solidGes,
anomias.

De Quincey utiliza a forma invulgar da multiddo — uma serpentina pelas ruas de Londres, dos
arredores, imaginando-se infinita até ao lugar mais recéndito do pais — de modo igualmente continuo
e para sublinhar a unidade da na¢éo e a sua crescente forca. O que € invulgar nesta accao colectiva
€ o facto de ela ndo se movimentar no espaco publico, sendo antes o simbolo adorado que atravessa
a multiddo. Sucede o mesmo com outras multidées — caso da que se reline em Fatima, vendo passar
a imagem de Maria num andor — mas habitual é que a multiddo se deslogue no espaco publico. Essa
caracteristica € um dos elementos que assemelha a cena do autocarro a da mala-posta: ndo é a
multiddo que se move, é o simbolo da nagéo (portanto, a prépria nagdo) num «movimento glorioso»
gue acrescenta a superioridade do centro, do poder, sobre a prépria multiddo que o aclama. No caso
do autocarro, a emissdo chama a atencéo para o «corddo humano», «espantoso», com «perto de
nove quilémetros a ligar o fim da Ponte Vasco da Gama até ao Estadio da Luz». Ndo ha quaisquer
reticéncias no discurso televisivo acerca de a Seleccdo representar Portugal e a multiddo nas ruas
representar a nacgao: «é incrivel como o pais esta mobilizado», diz um reporter.

As imagens do autocarro

Uma das semelhancas entre The English Mail-Coach e a cena do autocarro mais interessantes
€ a dos recursos retdricos para engrandecimento da multiddo e do evento. Seria expectavel que os
dois textos divergissem substancialmente neste ponto, sendo o primeiro um ensaio literario, nao
sujeito & comparagdo com a factualidade, e assentando o segundo numa factualidade indesmentivel,
um evento em directo. Convém, por isso, determo-nos nas imagens televisivas. Temos citado o
discurso do apresentador, repérteres e comentadores (sendo irrelevante se foi improvisado ou
preparado), mas o que mostravam as imagens?

Com um conjunto técnico de monta, a emissdao mostrava diversos pontos com camaras
apeadas entre a Academia do Sporting e a Ponte Vasco da Gama; em simultdneo mostrava outros
pontos de Lisboa, nomeadamente junto do Estadio da Luz, e também junto do hotel nos arredores da
capital onde se encontrava a Seleccdo Nacional da Grécia, a qual, desenquadrada da multidao,
permitia 0 contraponto com o espectaculo que rodeava a Selec¢do portuguesa; a emissédo dispunha
ainda de uma camara movel numa motorizada e outra num helicoptero. O percurso estava assim
quase todo coberto, excepto na zona de Lisboa oriental onde o helicéptero da RTP e os outros sete
que sobrevoaram o local com 0 mesmo objectivo ndo estavam autorizados a voar.

As imagens da emissdo mostraram 0 «corddo humano» ao longo do percurso onde foi
autorizado e o entusiasmo genuino ainda antes de o autocarro sair da Academia e até se dirigir ao
Estddio da Luz. Em alguns momentos, a presenca, a alegria dos manifestantes, as cores e 0
movimento das pessoas, bandeiras, cachecois e bandeirolas, bem como a singularidade dos apoios,
gue incluiram cavaleiros, um desfile de motards, os helicopteros, asas delta, kite surf, dois avides
acrobaticos, «muitos carros parados na Ponte» e barcos acompanhando o percurso no Tejo, esse
conjunto forneceu imagens inéditas e de grande vivacidade, cor e som. A presentificacdo do evento
através do directo e a realizagdo movimentada — com camaras em pontos fixos e camara em
movimento — acrescentaram a singularidade do evento: apesar de ter havido antes manifestacdes de
acompanhamento do Autocarro, esta era a final e a data transformou-se na Ultima possibilidade certa
de comemorar a Seleccdo e de a propria multiddo se comemorar a si mesma. A emissao foi longa,
pois comecou cerca de 3h1l5 minutos antes do inicio do jogo, mas a intensidade do momento e os
referidos aspectos audiovisuais reduziram a nocado de grande duracdo. A emissdo teve trés
momentos de intensidade dramética mais acentuada:
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« a saida do Autocarro dos portBes para fora da Academia, simbolizando o momento em que a
Seleccdo Nacional se «entrega» a multidéo e vice-versa;

« numa rotunda na EN4, quando a multiddo apertou o autocarro, abracando-a simbolicamente como
simbolo nacional; muita gente saltou, agitou bandeiras, um adepto ajoelhou-se a frente do
autocarro com as maos no chdo trazendo nas costas as bandeiras de Portugal e do Brasil,
significando a entrega da multiddo em sacrificio pela nacdo (como sucede no episddio da «morte
subita» no ensaio de De Quincey); com o autocarro parado a dois metros do individuo na curva da
rotunda, a GNR correu a retira-lo, avancando nesse instante policias de intervencao, correndo ao
lado e a frente do autocarro no local em que o percurso era mais apertado; um ou outro
manifestante correram também ao lado do autocarro; giraram cachecdis ou pecas de roupa no ar;

« a travessia da Ponte Vasco da Gama, simbolizando a travessia do mar, uma passagem sem
regresso a caminho da prova definitiva, simbolizando, com a presenca de carros, barcos, avifes e
helicopteros, um novo cimulo da multidéo: «o apoio é por agua, por terra e pelo mar».

Estes trés momentos exemplificam a emisséo directa da multiddo e seu centro de atencdo
como um «espectaculo estético» ou uma «experiéncia estética», a semelhanca da multiddo de De
Quincey celebrando a mala-posta (Plotz, 2000: 121). A estetizacdo ocorre a0 mesmo tempo na
factualidade do evento — a exuberéncia e a festa na rua — e na sua transmissdo ou escrita, e de
alguma forma substitui ou anula outras formas participativas (homeadamente de debate) no espaco
publico. Esta estetizacéo € uma forma de politizagdo mais ou menos assumida (v. Esteve, 2003). Ao
ser uma comunicacéo directa, presencial, simbolicamente unanime, homogénea e — por ser estética —
definitiva, o evento de multiddo adquire o estatuto de sublime que o exime do escrutinio racional
concreto. Nesta sublimacdao, todos os elementos estéticos e narrativos sdo concordes quando se trata
de um texto literario; ja no caso da emissdo em directo, o imprevisto pode proporcionar elementos de
discordia, quebrando a unanimidade necesséria ao sublime. Por exemplo, quando o autocarro passa
na Ponte Vasco da Gama e se torna possivel uma aproximacdo do helicOptero, era necessario ao
discurso da emisséo que os jogadores da Seleccéo estivessem em plena comunhéo de éxtase com a
multiddo, a nagdo unida entre os seus simbolos herdicos e a sua gente na rua. Apesar de apenas se
terem visto um ou dois gestos de jogadores para o exterior confundiveis com acenos, a retérica
precisava de realcar aquela simbiose, pelo que o apresentador hiperboliza esses acenos em «o
adeus dos nossos craques para o pais inteiro, para um mundo inteiro que os espreita». A imagem de
um dos jogadores a comer um chupa-chupa no interior do autocarro (em vez de acenar a multidao,
como o argumento do evento televisivo exigia), estragava o especticulo estético e foi por isso
considerado dissonante e logo ignorado pelo comentéario. Apesar de festa, o evento de multidao
nacional pressupunha um protocolo em que o chupa-chupa nao encaixava.

As imagens dos trés referidos momentos correspondeu o discurso do apresentador, de
reporteres na rua e comentadores no estudio. Este discurso €, digamos assim, a retorica
propriamente dita do evento, é a retdrica que 0 evento «pede» para si, ndo porque as imagens a nao
possam fornecer, mas porque ndo sdo téo claras a fazé-lo nem tém a capacidade de abstraccéo da
linguagem falada. Mais ainda: as imagens ndo conseguem fixar a interpretacdo preferencial que a
retérica pretende atribuir-lhes.

No primeiro dos trés episddios referidos, a saida de um veiculo de transporte colectivo de um
local de treino e repouso é transformada pelo apresentador da emissdo na «grande viagem de
Portugal até ao Estadio da Luz, acompanhada por milhares e milhares de portugueses espalhados
pelas estradas entre Alcochete e a Luz». A passagem do portdo é apresentada como 0 «momento
em que (...) os jogadores vao ser vitoriados (...), o primeiro banho de multiddo que esta Seleccéo vai
sentir», «imagens fantasticas» de «uma multidao louca de gente» ali onde «comeca a festa». Se as
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palavras correspondem no geral a factualidade, podemos todavia indicar que estdo marcadas pela
hipérbole: a multiddo foi sempre maior no discurso do que nas imagens como vimos atras na
referéncia as «centenas», depois «milhares» de pessoas, bandeiras e cachecéis. Por sinédoque, a
multiddo torna-se a nagdo; e o centro da nagcdo no momento decisivo, o estadio, igualmente se
multiplica: os manifestantes, «ndo podendo vir ao estadio» fizeram «da estrada um primeiro estadio».
Esta multiddo corresponde a toda a nacao.

Em todo o percurso ha uma «multiddo de gente» esperando o autocarro. O repoérter no
helicoptero afirma: «esta € uma imagem impressionante, é esta a multidao, é esta toda a gente que
de alma e coracdo esti a apoiar a Selec¢do Nacional». Na realidade, a imagem mostrava uma
rotunda com algumas centenas de pessoas, certamente menos de um milhar.

Depois do segundo momento referido, numa outra rotunda volta a multiddo a abracar o
autocarro, 0 que permite «imagens arrepiantes» e a incapacidade dos locutores em descrevé-las:
duas vezes se afirma ser «indescritivel», outra vez que «esta imagem vale mais do que mil palavras»,
recursos retéricos muito préprios de um discurso audiovisual em que a valorizagdo do significado se
faz pela anulacdo do que as palavras poderiam dizer através da sua substituicdo pela retdrica do
indizivel.

Sem imagens para 0 seu ensaio, De Quincey criava literariamente o mesmo objecto — a
multiddo nacional perante o seu simbolo em movimento. E a sua definicdo para este evento de
multiddo poderé servir-nos para o episddio do autocarro: «estes esplendores épticos, juntamente com
0 entusiasmo prodigioso do povo, compunham um quadro ao mesmo tempo cénico e comovedor,
teatral e sagrado.» (22)

O coracgao e a «forga extra»

Como ficou patente atras, a emotividade é essencial nos eventos de multiddo. Pode até dizer-
se gue o receio da exposicao colectiva das emocdes, ou a deriva que poderiam provocar, esteve na
segunda metade do século XIX na origem do medo burgués da multiddo, avessa como era a
sensibilidade burguesa a exposi¢do publica das emocdes, nomeadamente as femininas. Mas, quer
com De Quincey quer no Euro 2004 estamos perante multiddes nacionais, consideradas positivas
pelos seus narradores. As emoc¢fes sdo positivas, o coracdo estd na boca: a palavra coracéo
aparece mais de duas dezenas de vezes no ensaio de De Quincey e no relato improvisado do
autocarro encontra-mo-la trés vezes. Significativamente, nestes discursos, o «coragdo» junta-se ou
substitui a racionalidade, a emocéo é a forma de concretizar-se a relacéo politica dos individuos com
a nacdo. Recordemos De Quincey: «A mala-posta, o 6rgdo nacional para a divulgacdo destes
poderosos eventos assim difusamente influentes, tornou-se ela mesma um objecto espiritualizado e
glorificado para um coracdo empolgado» (2). Recordemos ainda: «Um coragdo, um orgulho, uma
gldria ligam cada homem pelo lagco transcendente do seu sangue nacional. Os espectadores (...),
exprimem a sua adeséo a estes fervorosos sentimentos» (19).

O tipo de retérica da narracéo do autocarro da Seleccdo é semelhante ao da mala-posta.

Numa citacdo ja acima usada, diz-se: «é esta a multiddo, é esta toda a gente que de alma e
coracdo estd a apoiar a Selecgdo Nacional». Tal como de Quincey cavalga nas palavras («um
coragdo, um orgulho, uma gléria»), também o narrador do Euro reproduz no seu discurso o
movimento do autocarro e das batidas do coracdo para fazer sentido da emocao: «em cada face ha
uma bandeira, em cada coragdo um hino». Um comentador vai mais longe, fazendo uma significativa
transfusdo de emocdes, de forca afectiva (logo animica) do coracdo da multiddo para o coracdo da
Seleccao, sendo a multiddo que alimenta, que faz a forca dos jogadores, sendo a ela que em ultima
analise se devem as vitdrias no campo:
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had uma necessidade de [0 jogador] retribuir este apoio, ha uma forca extra que se nota
perfeitamente nos jogos, principalmente depois do jogo com a Espanha, alias, mesmo no inicio do
jogo com a Espanha notou-se claramente que havia uma forca extra para os jogadores. Alids eu
disse quando ganhamos a Inglaterra, nos comentarios finais, que ndo sabia onde os jogadores
tinham ido buscar toda aquela alma, todo aquele coragdo. E aqui esta talvez a resposta. Esta
necessidade de pagar, de pagar entre aspas, de retribuir, melhor dizendo este apoio.

A reflex@o sobre a «forga extra» é significativa por outra razdo. Ela remete-nos directamente
para a sociologia durkheimiana das Formas Elementares da Vida Religiosa, que sublinha o papel dos
momentos rituais no engrandecimento da dimensdo comunitaria e social dos individuos e para o
fornecimento dessa mesma «forga» inexplicavel, a reafirmacao através da «efervescéncia colectiva»
da presenca do colectivo, da sociedade, em cada um dos que participam nas ceriménias rituais
(Durkheim, 2002).

A tragédia pessoal e a oposic¢éo jornalismo-relagdo laudatéria

A narrativa da mala-posta inclui dois episédios que s6 na aparéncia parecem sem relacdo com
a multiddo nacional das vitérias. Num deles, a mala-posta provoca um acidente que podera originar
uma morte (0 narrador desconhece, pois a mala-posta prosseguiu 0 seu caminho em grande
velocidade). Ja o compardmos acima com 0 momento em que um adepto se atira para a frente do
autocarro. O outro episodio inscreve-se na narracdo do percurso vitorioso e € nele que nos
concentraremos. Uma mulher de meia-idade aproxima-se do narrador empoleirado na mala-posta
que difundia a noticia da vitéria em Talavera de la Reina (07.1809). Um dos regimentos britanicos
fora praticamente dizimado pela «perfidia» do general espanhol, dai que a vitdria tivesse sido
«imperfeita» excepto pelo heroismo (22-3). O narrador, sabe, pelo jornal — o jornal, coisa de
«publico», que transporta tanto boas como mas noticias — sabe 0 que se passou na batalha, mas
decide ndo informar a mulher pois ela acaba de dizer-lhe que o filho combatia nesse regimento:
«disse-lhe eu a verdade? Tive eu coragem para destrocar os seus sonhos? N&o. Amanha, disse para
mim mesmo, amanhd, ou no dia seguinte divulgar-se-4 o pior. Por uma noite mais, porque nao
poderia ela dormir em paz?» Porque ndo sonhar com vitérias? O narrador vai mais longe: esconde-
Ihe a verdade sobre o desfecho mas nao sobre «a contribuicdo do regimento do seu filho para os
trabalhos e a gléria daquele dia» e em vez de lhe mostrar «os crepes funerarios» sugeriu 0s «louros»
vitoriosos e a coragem dos militares. Aquela mée ndo temeu naquele instante pela seguranca do filho
apesar de ouvir o relato de quéo encarnicada fora a batalha, o que é «estranho», antes viveu no
sonho da faganha que «nas Ultimas doze horas» fora o «principal topico de conversa em Londres».
Assim, «tdo absolutamente o medo fora engolido pela alegria» que, na sua «fervorosa natureza, a
pobre mulher atirou os bragos em redor do meu pescoco, enquanto pensava no seu filho, e deu-me o
beijo que secretamente destinava para ele» (23-4).

Em resumo: a nagdo exige sacrificios tragicos aos individuos; o processo de difusdo de
noticias para o publico (o jornal) transmite as noticias tragicas, mas o processo de difusédo para a
multiddo (a mala-posta) evita publicitar as tragédias pessoais, favorecendo a integracdo de todos na
comocdo nacional de alegria; o evento de multiddo é o dia de sacralizar a hac¢do, ndo cada individuo.
De Quincey deixa transparecer muito claramente esta oposicao entre a mde dum soldado e a mée
Inglaterra:

Eu disse-lhe [& m&e do soldado] que eles cavalgaram por entre a morte (dizendo para mim, ndo
para ela) e entregaram as tuas vidas por Ti, O mae Inglaterral, derramando o seu nobre sangue
animadamente e com mais vontade do que nunca, do que quando, em crian¢as, depois de um
longo dia de brincadeira, descansavam as cabecas cansadas nos joelhos de sua mée (24).
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Em consequéncia, o evento de multiddo ndo € uma ocasido para o tipo de informacao préprio
do publico — o jornalismo —, antes para uma relacdo laudatéria — como o préprio ensaio de De
Quincey, que de alguma forma se filia nas relagBes barrocas dos grandes eventos reais ou
aristocraticos (Pereira, 2000; Torres, 2006a). Esta oposi¢do — jornalismo/elogio — é uma tensao
sempre presente nos media events, como referem Dayan e Katz (1996), em especial nos eventos
multitudinarios. E um fenémeno comunicacional especialmente identificavel nos textos relativos a
multiddes nacionais, nomeadamente desportivas (Torres, 2006b). No episédio do autocarro, o
jornalista apresentador e os restantes intervenientes (reporteres e comentadores) praticaram um
discurso manifestamente patriético; mas o apresentador s6 ao despedir-se da emissao, quando deu
lugar aos narradores do jogo final, se referiu simbolicamente & questdo, ao colocar ao pesco¢o um
cachecol da Selec¢do Nacional, como fizera em ocasides anteriores: «Fago o ritual do costume, isto
das supersticGes cada um tem as suas, ca vai entdo o meu cachecol para o local para onde o
jornalista se torna adepto, despeco-me». Isto é: o discurso da emisséo tinha sido jornalismo legitimo,
s6 ao deixar a condugé@o da emissdo o jornalista se permitia «nacionalizar-se»; ora, como vimos, 0
tom da emissao fora todo de fervor patriético, mas estava «naturalmente» justificado pelo caracter da
emissao.

Voltemos a tragédia pessoal da mée do soldado de 1809. Neste dominio, a comparagdo com o
evento desportivo de 2004 é decerto ténue, pois da guerra real passamos a guerra simbélica do
futebol pelo processo civilizacional (Elias e Dunning, 1994). Na emissdo do autocarro ndo existem
indicios deste fendmeno. Para tras ficavam, porém, centenas de metaforas guerreiras (Torres, 2006b)
e referéncias a necessidade de que todo o evento corresse sem incidentes (sem tragédias), de forma
a manter-se intacto o ambiente de unanimidade festiva. Mas na emiss@o ocorre a ex-denominacao
(Barthes, 1997: 206) da derrota, a impossibilidade de dizer a derrota como hipétese de desenlace do
jogo. Essa hipotese esta implicita apenas como contrario do que é dito, a esperada vitéria:
«Esperemos que [a «grande emissdo da noite de hoje»] seja da festa portuguesa, mas motivos de
festa ndo faltam; independentemente do resultado, o Euro tem sido um grande sucesso portugués
com afirmacao internacional.» Trata-se transformar a eventual derrota ndo dita no seu contrario, uma
vitoria nacional, seja por via da afirmacao internacional, seja por via das vitorias desportivas até ao
momento, como referia uma adepta na mesma emissédo: «Mesmo se ndo ganharmos fico feliz na
mesma, Portugal chegou onde nunca chegou, viva Portugal!»

Afirmacao nacional contra o Outro

As festas nacionais da mala-posta e do autocarro festejam a nacdo em si, mas também contra
um adversario. A afirmacao nacional faz-se pela valorizagdo do préprio mas também pela oposicéao
binaria contra o alheio: A «construcdo simbdlica da comunidade» concretiza-se em grande medida na
marcacao das suas «fronteiras» (Cohen, 2004: 50). Nos dois textos em analise, os adversarios sdo
estranhos a comunidade nacional: os franceses no caso da mala-posta, os sucessivos adversarios
desportivos («a Grécia» no caso concreto). A presenca fisica do adversario ndo se faz notar nos
textos; as batalhas séo fora do territério briténico, e no caso do Euro, mesmo quando a reportagem se
faz junto do hotel onde se encontrava a Selec¢do grega, se afirma «ndo ha [adeptos] gregos por
aqui», sendo ainda sublinhado o desequilibrio no nimero de adeptos das duas selec¢des no Estadio
da Luz, oito mil gregos contra «quarenta mil gargantas portuguesas» em «alegria indescritivel».® Séo

6 = . L .
Sendo o futebol a transformagéo da guerra em jogo, a presenga do adversario tornou-se banal se este aceitar as nossas
regras de convivio e a nossa supremacia nas ruas, como sucedeu durante o Euro 2004.
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dias de festa, dias de comunidade, quer dizer, dias de afirmacdo do Nds sem a incOmoda presenca
do Eles.’

A multiplicacdo de malas-postas, de estadios, de multiddes, de nacdes

Vimos como ambos os textos estdo imbuidos do conceito de crescimento infinito da multiddo e,
portanto, da nacdo que ela representa. Os textos recorrem a processos como o do uso repetido da
ideia de «milhares» de pessoas (e, no caso de De Quincey, de «milhares» de qualquer coisa, dado
que a palavra se repete no ensaio para criar a ideia de multiplicacdo e de magnitude dos substantivos
instrumentos, vantagens, anos, milhas, homens, vezes; De Quincey também recorre as «centenas»
de milhas, admiradores, segundos, homens, perigos, jardas).

A principal similitude dos textos vem do recurso a um meio de transporte como portador de
simbolos nacionais, absorvendo o transporte essa caracteristica. Assim, inclui-se na concepgao
infinita da multiddo-nacéo a multiplicacdo do meio de transporte. No caso de De Quincey, tal faz parte
da realidade por ele referida, dado que as mala-postas saiam do centro (a «infinita Londres») em
todas as direc¢bes da Gra-Bretanha, e dado que a cena se repetia a cada noticia de vitéria durante a
Guerra Peninsular. Como vimos antes, 0 «<som de cada mala-posta individual», com os seus gritos de
vitoria, «inflama a cada instante novas sucessfGes de ardente alegria», provocando «um obscuro
efeito de multiplicar a propria vitoria ao multiplicar na imaginagao até ao infinito os estadios da sua
progressiva difusdo.» (19) De Quincey nada deixa ao acaso: o préprio verbo multiplicar se multiplica.
A imaginacao multiplica a multiddo visivel até se tornar a concretizacao fisica da nagao invisivel.

No caso do autocarro, a multiddo replica-se nas ruas e, através, da transmissdo directa,
replica-se a «quase todos os portugueses». Replica-se também no tempo, como a mala-posta, dado
a sua repeticdo nos ultimos jogos da Seleccdo Nacional. Assim, de alguma forma, o singular
autocarro € plural na sua existéncia diacrénica. Tal ndo é, todavia, suficiente, para o discurso
empolgado da cena multitudinaria nacional. Quando a «viagem de Portugal» termina no Estadio da
Luz e a emissdo adquire esse novo centro simbodlico, a multiddo é também substituida na sua forma:
de multiddo em fila infinita na estrada, refere-se agora as multidées que se rednem em diversas
cidades de Portugal e do mundo para assistirem em conjunto ao jogo através de ecrds gigantes.
Essas pequenas multiddes formam uma s6 com a multiddo nacional no Estadio. Refere o
apresentador: «ha dezenas de pracas da luz transformadas em mini Estadios da Luz». Nada de muito
diferente, afinal, dos suburbios e cidades que esperam a chegada da mala-posta com as noticias da
vitéria — a mala-posta em 1800 e a televisdo em 2000 sdo os meios de difusdo das naoticias pelas
cidades espalhadas pelo pais. As emissGes dos jogos da Seleccéo fizeram ligacdes directas a
diversas cidades onde os «mini-estadios» replicavam o estadio no centro das atenc¢des: Faro, Porto,
Coimbra, etc. Nesta emissao, ligaram a Praca D. Jodo | no Porto, com seu «mar de gente».

Tanta cidade, tanta multiddo... de que dimenséo € a nacao? Na estacdo central de Londres, a

cada momento séo gritados ... os grandes nomes ancestrais de cidades conhecidas da histéria ha
mil anos - Lincoln, Winchester, Portsmouth, Gloucester, Oxford, Bristol, Manchester, York,
Newcastle, Edinburgh, Glasgow, Perth, Stirling, Aberdeen — exprimindo a grandeza do império pela
antiguidade das suas cidades e a grandeza da instituicdo postal pela irradiacdo difusiva das suas
separadas missoes. (19)

! Diferente é a afirmagao das multiddes nacionais quando o adversario da comunidade é «interno», como sucedia nos Estados
Unidos depois da Guerra Civil: 0 conceito de nagéo passava pela supremacia branca (no Norte) ou mesmo pela possibilidade
de aniquilagéo (no Sul) do negro. Na Feira Mundial de Chicago (1893) a multiddo nacional é exclusivamente branca e no Sul
a multidao branca que lincha o negro é aceite como uma representacao populista do poder de decisdo da maioria (Esteve,
2003: 118-151).
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O momento de multiddo realga, pois, a «grandeza do império» e a grandeza de quem o une, a
mala-posta. Em 2004, a terminar a emissdo do autocarro e dos «mini-estadios da Luz», o
apresentador diz o mesmo, numa sucessao de trés frases desorganizadamente organizadas: «a RTP
a juntar pedacos dum pais, mas qual pais pequeno?!, apetece dizer quando se véem momentos
como estes». E assim se realca num momento de multiddo a grandeza do pais e de quem o une, a
televisdo.

A memo©ria colectiva

Ao escrever sobre eventos decorridos mais de trés décadas antes, de Quincey cria um registo
de «memoria colectiva» (Halbwachs, 2004) ou «meméria social» (Frentress e Wicham, 1994). A
multiddo nacional que festeja ao passar a mala-posta enfeitada de vitéria transforma-se em meméria
colectiva pelo préprio acto de De Quincey e da sua autodenominada, em 1834, «literatura de poder»
(apud Plotz, 2000: 123). O autor ndo deixou, porém, de inscrever literariamente a multiddo da mala-
posta na histéria, fazendo do efémero eterno e memaria colectiva. Na parte final do ensaio, num dos
seus «sonhos» (ndo se sabendo ao certo se determinados pelas visdes do seu «fragil self
despedagado pelo 6pio», 35), De Quincey «imagina a noticia sendo levada a uma necrépole nacional
gigante, ao longo de uma avenida alinhada com sarcéfagos dos mortos gloriosos da causa nacional»
(Plotz, 2000: 116): «uma vasta necropole ... uma cidade de sepulcros, construida dentro da santa
catedral dos guerreiros mortos que descansavam dos seus trabalhos na terra» (44). A noticia é,
assim, partilhada pela «multiddo dupla» dos vivos e dos mortos (Canetti, 1995: 65), a «voz da alegria
perfeita» «mistura-se com os festivais da Morte» (46). A «aurora» nasce neste cemitério, neste
«Campo Santo de Waterloo» (46). Ora, os mortos sdo a histdria: entregar-lhes a noticia da vitéria de
Waterloo é colocar a noticia na histéria. E assim, quando o autor entrega aos mortos de Waterloo a
noticia da multiddo de Waterloo resolve-se a contradigdo entre a multiddo dos mortes e a do vivos,
surgem «as visdes de paz» (46). A noticia da multiddo, isto € o pleno exercicio da multidao
representada, € o acto presente que, no futuro, serd parte do passado da nacdo justificando e
engrandecendo as tragédias pessoais entdo vividas.

O episodio do autocarro, como muitos outros eventos multitudinarios, € na emisséao televisiva
autoconsciente do seu valor como meméria colectiva futura. «<Estamos com imagens de momentos
que quase todos os portugueses tém guardado na memoria, de cada viagem da Selecgdo», diz o
apresentador das multiddes na rua com o autocarro (excluindo com o «quase» uns sSupostos maus
patriotas que esquecem); a porta do estadio, um reporter fala das imagens da multiddo que ficardo na
memoéria. Tal como De Quincey, o apresentador estabelece a memoria colectiva chamando a este
momento de alegria uma situagdo multitudinaria evocando a tragédia — pois a nagdo, para valer a
pena, ndo pode fazer-se sem tragédia, sem sofrimento:

Séo de facto, centenas, milhares que se acumulam na estrada, € algo que nés nunca mais vamos
esquecer seguramente; Portugal viveu poucos momentos parecidos com este, houve a fase em
que todos tivemos solidarios com Timor, mas ai era numa outra toada, mais triste, mais de
solidariedade, e de lamento muitas vezes, aqui ndo, aqui é o lado efusivo, o lado expansivo dos
portugueses.

Ao terminar a emissdo do autocarro, momentos antes de comecar a emissdo do jogo, ja a
multiddo do autocarro estd transformada em multiddo nacional e em memodria da nagdo: uma
promoc¢do da RTP1, em jeito de videoclip, mostra sucessivamente uma multiddo do autocarro, uma
multiddo de adeptos em estadio, a frase de um adepto «eu acredito», os jogadores, uma defesa do
guarda-redes portugués Ricardo. A banda sonora € formada pelo gritos de golos da Seleccao
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Nacional nos relatos de jogos, pelo som de multiddo e por uma cancdo que termina a dizer «o amor a
Portugal».

Conclusao

Dois textos, um televisivo, outro ensaistico, um de 1849, outro de 2004, um britanico, outro
portugués, um sobre vitorias militares, outro sobre vitérias desportivas, apresentam semelhancas
ideolégicas e discursivas inegaveis. Ambos dizem respeito a mesma realidade: o nacionalismo, em
ambos expresso por multiddes festivas organizadas ao longo das estradas para saudar um simbolo
nacional em movimento. A multiddo nacional exprime-se de forma idéntica apesar da passagem de
155 anos e os autores de ambos 0s textos séo levados a recorrer &s mesmas ferramentas retoricas,
as mesmas imagens (literarias, iconicas) e até as mesmas palavras para a descrever e glorificar. A
representacdo da multiddo nacional em festa patridtica tende a assemelhar-se, o que fornece um
sinal da perenidade do nacionalismo, da sua expressdo social multitudinaria e das suas
representacdes discursivas.
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