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PREFACIO

Declinar a vibracao da vida

A pedra de toque desta obra de Albertino Gongalves é a vertigem, uma
repentina névoa do olhar que o leva a perder nitidez, associada a um
ligeiro desequilibrio que complica os movimentos, baralhando os gestos e
as ac¢oes humanas. O soci6logo cujo olhar, por natureza epistemologica-
mente calculado e vigiado, se deixe tentar pela vertigem deste desequili-
brio humaniza todavia o conhecimento, aproximando-o da condicédo
humana e das figuras que a exprimem, ndo apenas a ambivaléncia e o
desassossego, mas também o enigma e o labirinto.

A vertigem é um desequilibrio presente nas circunstincias, no aleato-
rio e nas emocdes. E um desequilibrio presente na intensidade precaria
das relacgoes, nas variacoes dos sentimentos amorosos, no estremecimento
dos corpos diante da sua disformidade ou declinio, e também da sua exu-
berancia, enfim, nas incoeréncias ideoldgicas e nas mobilidades existen-
ciais e profissionais. Como figura de conhecimento social, a vertigem
alude a falta de garantias no caminho que nos leva ao outro, e também as
escolhas e aos riscos das nossas ligacoes, hoje bem mais marcadas pela
ambivaléncia do que pelas ideias de projecto, plano de carreira, grandes
objectivos e planificacdo da vida a longo prazo. Na vertigem, os passos
por onde vamos a caminho sdo de desequilibrio e de desassossego, pois
que ndo nos garantem origem, fundamento, territério e identidade. Alids,
a origem, o fundamento, o territério e a identidade, ou na linguagem poé-
tica de Sophia de Mello Breyner, a rocha, o cabo, o cais, que outrora dese-
nhavam um mapa de lugares conhecidos, estilhacaram-se, na vertigem
de um tempo acentrado, acelerado, de mobilizacao total, ou nas palavras
de Sloterdijk, de “mobilizacao infinita”.

Temos sido governados nas ultimas décadas pela vertigem da crise e
do fim. Com o afundamento das nossas crencas tradicionais e o processo
de deslegitimacéao geral, a vertigem tomou o nome de crise da razéo his-
térica, crise do sentido, enfim, crise do humano. E ouvimos falar também
de outras vertigens: crise das grandes narrativas, crise da verdade, adeus
ao corpo e advento do ultimo homem.

A vertigem da crise e do fim anda associada ao risco, uma vertigem do
comeco dos tempos modernos, que assinala um traco geral da vida
humana. A vertigem do risco veio acrescentar uma dimens&o nova a nossa
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experiéncia, ao substituir, grosso modo, aquilo que era significado pelo
termo latino fortuna. O risco indica que as nossas decisoes podem ter resul-
tados inesperados, que néo sdo endossaveis a cosmologia, nem exprimem
o sentido escondido da natureza ou as intencoes ocultas de Deus, nem
resultam do cédlculo de uma razéo que seja instancia dltima de deciséo.
A generalizacio da vertigem do risco em todos os sectores da experiéncia
— risco tecnoldgico, ecolégico, capital de risco, risco nos investimentos,
risco no casamento, no relacionamento intimo, comportamento de risco —
coloca 0 homem perante os seus limites e impede-o de confiar na vida
eterna e nas institui¢des que lha garantiam.

Somos, é verdade, um lugar de travessias e de passagens e 0 nosso des-
tino é sacudido pela vertigem do fragmentario, do marginal, do profano e do
mundano. Por outro lado, as figuras da dobra, da prega, do requebro e da
concavidade assinalam uma outra vertigem, a do caracter viscoso, sinuoso,
titubeante e labirintico da condigdo humana. Entretanto, as praticas huma-
nas, que habitam o quotidiano e a interac¢do de uns com os outros, incli-
nam-nos para uma alquimia social em que a histéria se converte em
natureza e a contingéncia devém eternidade. Nestas circunsténcias, sendo
viscosa a trama do social e inesperados os efeitos da accéo colectiva, as tra-
jectorias individuais e os processos sociais tornam-se opacos e enganosos.

Na hora em que a ciéncia instalou e entronizou os procedimentos cor-
rectivos e ortopédicos, certificando rotinas e conformidades, eficiéncias e
utilidades, sendo, além disso, de uma sisudez que gela com saber positivo
o mais timido sopro de vida e de imaginacao, Albertino Gongalves propoe-
nos um olhar social, que tanto acode a exaltacdo da banalidade quoti-
diana, nas festas populares, nas praticas desportivas e nas praticas de
consumo, como desoculta as méscaras e os rituais de que os poderes se
recobrem, como descodifica até os protocolos mais elementares em uso
nos média, designadamente na publicidade, e também na ciéncia, de que
é exemplo o inquérito sociolégico, como se entranha, finalmente, pelos
sobressaltos e pelas longas esperas da errancia emigrante, no caso dos
portugueses em Paris. Este olhar que se apega a superficie das coisas,
fixando-se no quotidiano das gentes e dos individuos, e que tanto o pode
surpreender na vertigem da excitagdo, como na vertigem da melancolia,
escolhe todavia o fundamental, porque desde Flaubert o sabemos, é no
quotidiano que se decide a vida humana em profundidade.

Marcada pela mobilidade e pela erréancia, e também pela “clivagem
interior”, a nossa existéncia é hoje pontuada por multiplas separacoes e
ambivaléncias, a que Albertino Gongalves chama “perversidades”, enfim,
por multiplas transicoes e passagens, que compreendem exilio, solidao e
clandestinidade, e da mesma forma, excitacéo, efervescéncia, emocao.
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Como tem sido salientado pelo pensamento socioldgico de todas as épocas,
a atencéo colocada nas escolhas ambivalentes dos actores sociais tornou-
se particularmente necessaria, quando se trata de analisar dindmicas que
decorrem do encontro entre identidade e alteridade, dado o facto de a
ambivaléncia constituir a natureza mesma desta dinamica.

E pelo facto de haver multiplas accdes néo légicas, ao lado das accdes
légicas, que a parte de sombra é de uma indubitavel importancia na estru-
turacdo do dado individual e social da acgéo colectiva. A tradigéo biblica,
que organizou simbolicamente o Ocidente, ja havia assinalado esta pas-
sagem de um estado paradisiaco e indiferenciado ao estatuto de humano,
limitado e contingente. Ao fazer entrar ao mesmo tempo na histéria do
mundo o pecado e a mentira, o mito biblico figurava entao a ambivaléncia
primordial das praticas humanas, tanto dos individuos como dos grupos.

E este o caminho proposto ao leitor pelo magnifico ensaio sociolégico
de Albertino Gongalves. A indagacido sobre a natureza das praticas e das
classificacoes sociais coloca-nos na senda da sua irremivel vertigem e vis-
cosa ambivaléncia, reconduzindo-nos ao quotidiano, prosaico umas vezes,
exaltante, outras, em que a existéncia humana se decide.

Moisés de Lemos Martins






INTRODUGAOQ

“As coisas tém diversas qualidades e a
alma diversas inclinagdes. Porque nada é
simples daquilo que se oferece a alma e a
alma nunca se oferece simples em nada”
(Pascal, 1998: 60).

Por mais balizados que sejam os 6culos e apuradas as lentes, no con-
fronto com a realidade sobram sempre olhos e verdades (Weber, 1983). A
investigacio é uma danca que muito tacteia e pouco abraca. Aprendemos
com a realidade quando ela se esquiva e nos resiste. Nao sendo sisifico,
este namoro sem conquista requer uma aproximacao paractatica (Adorno,
1993), parcelar, feita de avancos e recuos.

Os ventos nédo correm de feicdo a esta forma de investigar. O mundo
académico confronta-se com uma evolugdo em quiasmo: o ensino superior
enreda-se no local e a investigacdo globaliza-se em redes. Neste cenario,
pouco cabimento tem a investigacado artesanal (Mills, 1982), descompro-
metida, aberta aos “fen6menos imprevistos, aberrantes e capitais” (Mer-
ton, 1965: 47). Na aritmética da eficiéncia certificada, cabe-lhe o lugar do
resto, a parte que sobra da docéncia, da gestdo, da extensdo comunitaria
e da investigacao institucional. Valha-nos o consolo de haver planetas
onde este resto ainda é a rosa! E a rosa é sem porqué, como nos ensina o
mistico Angelus Silesius.

Os textos reunidos neste livro bebem todos nestas 4guas residuais. Sao
fruto tanto da ciéncia como da evaséo. O proprio estilo acusa esta combi-
nacdo contranatura. A ascese da ciéncia é perturbada pela estética da
descoberta e da comunicacio.

Todos abordam assuntos banais. Convocam experiéncias e vivéncias do
nosso quotidiano: relacoes entre grupos, figuras do grotesco e do barroco,
publicidade, videos musicais, usos do corpo, hipermercados, romarias, ico-
nes populares, futebol, férias dos emigrantes... Compdem um mosaico
desordenado. Cada texto é um exemplar Ginico, com contornos e histéria
proprios, que vale por si. Mas também é um exemplar de uma série que,
obra da mesma méo e do mesmo jeito, comunga um destino ou uma pro-
pensao. E esta costura que empresta alguma unidade ao conjunto.

11
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Os textos néo séo proféticos nem exegéticos. Ndo sondam causas pro-
fundas nem mecanismos ocultos. Nada de principios, consequéncias ou
sentidos ultimos. Sabendo que ndo somos “mais capazes de chegar ao cen-
tro das coisas do que de lhes abracar a circunferéncia” (Pascal, 1998: 37),
nao nos aventuramos para além do que nos é dado enxergar. O nosso
movimento ndo é de ultrapassagem mas de aproximacao. Limitamo-nos
a abordar fragmentos da realidade, atendendo, sobretudo, as suas dobras
e viscosidades, aos seus paradoxos e labirintos, as suas alquimias e ver-
tigens, em suma, a sua perversidade. Perversidade que mora tanto na
realidade quanto no préprio olhar, um olhar sensivel a pragmatica do des-
vio, a tectonica da aparéncia, a curvatura dos extremos e a banalidade do
insélito. Parafraseando Marx (1976:4), os sociélogos tém-se limitado a
explicar! o mundo de diversas maneiras; importa complicd-lo. Com humor
e alguma ironia, uma ironia prépria de quem se inclui na realidade visada
(Lukacs, 1979: 69-70). E se essa realidade se contorce em dobras e desvios,
nao nos parece ser nossa vocacao endireita-la.

! No sentido que lhe atribui Michel Maffesoli (2004): explicar, ao contrario de complicar,
remeteria para a accdo de retirar as pregas (plis), de as aplanar.

12
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A envergadura e o sucesso da obra de Pierre Bourdieu desaconselham
a aspiracdo a uma réstia de originalidade em qualquer comunicacdo que
lhe seja dedicada. Ao abordar “o lugar da perversidade nas relacoes
sociais”, espero, contudo, que, como reivindicava Blaise Pascal, “a dispo-
sicdo das matérias seja nova™.

Perversidade nao é um conceito “bourdieusiano”. A palavra esta pra-
ticamente ausente dos seus escritos. Bourdieu prefere recorrer, consoante
as circunstancias, a outras nog¢oes, tais como alquimia, paradoxo, recal-
camento ou i/lusio. Ndo convoco o conceito de perversidade no sentido,
omnipresente nos contos de Edgar Allan Poe, de “acabrunhante tendén-
cia a fazer o mal pelo amor do mal” (Poe, 1998: 19). Sem descartar esta
aura de malignidade, aludo, sobretudo, a tendéncia para o desvio, para a
sinuosidade e a inversdo das tramas e dos percursos, ao arrepio e, por
vezes, a expensas dos agentes envolvidos. Convém, por outro lado, ndo
confundir esta acepcdo de “perversidade” com a nocdo aparentada de
efeito perverso tao cara ao individualismo metodolégico e, em particular,
a Raymond Boudon (1977; 1979). Nao pressupde nem intencionalidade
nem tao pouco finalidade.

A sociologia proposta por Pierre Bourdieu €, antes de mais, uma socio-
logia em profundidade. Enxerga para além da aparéncia e do imediato.
Sonda as estruturas e os processos que configuram e dinamizam as rela-
coes e as praticas sociais. Este designio requer uma sociologia vincada-
mente historica, atenta a génese e ao devir dos fenémenos. Recorde-se,
por exemplo, a amplitude do recuo histérico empreendido na anadlise do
desenvolvimento do “olhar escolédstico”. Estamos perante uma sociologia
que se concentra nas légicas e nos mecanismos mais entranhados, como
o demonstra a proeminéncia de conceitos tais como habitus, estratégia
ou incorporacdo. Trata-se, em suma, de uma vocacio que encontra a sua
divisa na férmula bachelardiana que percorre todo o Le métier de socio-
logue (1973): “S6 ha ciéncia do escondido”. Atraido para o lado subterra-
neo do social, o olhar tende a focalizar-se nas perversidades, ou seja, nos
encobrimentos, nas amnésias e nos “ilusionismos sociais”, principalmente

1 Uma versao deste texto foi publicada, com o mesmo titulo, em Pinto, José Madureira &
Pereira, Virgilio Borges (Orgs.), 2007, Pierre Bourdieu. A Teoria da Prdtica e a Construgdo
da Sociologia em Portugal, Porto, Ed. Afrontamento, pp. 207-213.

2 “Que néo se diga que eu nada disse de novo. A disposi¢do das matérias é nova.” (Pascal,
1998, 20)
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quando remetem para relacées de dominacéo. A sociologia de Pierre Bour-
dieu é, em boa parte, uma sociologia da perversidade em profundidade.

Trés breves incursdes permitirdo ilustrar este argumento. As primei-
ras contemplam dois estudos marcantes de Pierre Bourdieu e colabora-
dores: Lamour de l'art (Bourdieu & Darbel, 1966), um dos seus primeiros
trabalhos continentais, e La Reproduction (Bourdieu & Passeron, 1970),
provavelmente o mais célebre. A terceira incide sobre a minha proépria
experiéncia de investigacao respeitante as relacoes entre residentes e
emigrantes (Gongalves, 1996).

Lamour de U'art pondera os factores que condicionam a frequéncia de
museus e exposi¢oes. A competéncia estética, propicia a demanda e a frui-
cdo de obras de arte, é adquirida e cultivada no seio da familia e da escola,
no enfiamento de um processo predominantemente informal que, iniciado
na infincia, se estende ao longo da vida. Remete, portanto, para a origem
social e constitui uma das muitas formas de desigualdade. As ultimas pagi-
nas do livro atacam-se a ideologia do “dom”, que consagra como graca,
natural ou sobrenatural, um privilégio de raiz social, deste modo, subli-
mado. Esta alquimia, perversa, transmuta o histoérico e o relativo em natu-
ral e absoluto e sustenta uma dominacéo que se inscreve bem fundo nas
pessoas, nas trajectérias e nas coisas. Fruto de uma inculcacéo, a ideolo-
gia do “dom” resulta reforcada pela propria organizacdo do mundo da arte,
a comecar pela aparentemente inécua disposicdo das pecas nos museus e
nas exposicoes. Arreigada nas disposicoes e actualizada nas praticas dos
agentes, esta ilusdo pressupode a amnésia da génese social do referido
“amor pela arte”. O “estruturalismo genético” de Bourdieu procede, assim,
a uma espécie de anamnese de um processo social tornado, “pela pratica e
para a pratica”, opaco e capcioso. Esta abordagem serd posteriormente
alargada e aprofundada. Primeiro, com a introducéo da no¢do de campo e,
em seguida, com a teoria do “olhar escolastico”. A autonomizacéo do campo
da arte promove a estética como valor universal, ao mesmo tempo que a
converte em apandgio de instituicoes e de grupos especificos. A perversi-
dade reveste, agora, a forma paradoxal de uma monopolizagdo particular
de um universal, com as respectivas consequéncias em termos quer de
exclusdo quer de legitimacéo dessa excluséo. Por seu lado, o olhar esco-
lastico, possibilitado pela distdncia em relacdo a necessidade e & premén-
cia da accdo, propende para a percepg¢ao do mundo como espectaculo e para
o predominio da forma em detrimento da funcéo e da substancia, pers-
pectiva que preside as “regras (e ao mundo) da arte”.

A proposito do efeito de legitimacgao associado a amnésia da génese
historica das relagdoes de dominacao, Pierre Bourdieu (1998: 80) retoma
Blaise Pascal, de quem me permito intercalar uma longa citacgio:

14
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“Desta confusdo advém que um diz que a esséncia da justica é a
autoridade do legislador, outro o interesse do soberano, outro o cos-
tume actual. E o mais certo é: nada, seguindo s6 a razio, é justo em
si; tudo oscila com o tempo. O costume faz toda a equidade, pelo
unico motivo de ser aceite. E o fundamento mistico da sua autori-
dade. Quem a reduz ao seu principio aniquila-a. (...) A arte de con-
testar, subverter os Estados, consiste em abalar os costumes
estabelecidos, indo até as suas raizes, para marcar a sua falta de
autoridade e de justica. (...) E por isso que o mais prudente dos
legisladores dizia que, para o bem dos homens, é preciso com fre-
quéncia intrujé-los (...). E preciso que o povo se néo aperceba da
realidade da usurpacéo; ela foi introduzida outrora sem razio; e tor-
nou-se razoavel. E preciso fazer que a olhem como auténtica, e
eterna, e esconder o seu comeco, se ndo se quiser que em breve
tenha o seu fim” (Pascal, 1998: 128).

A autoridade carece “esconder o seu comeco” e que a “olhem como
auténtica e eterna”. “Quem a reduz ao seu principio aniquila-a”. Eis uma
convicgdo recorrente na actividade cientifica e politica de Pierre Bour-
dieu. A reconstituicdo da origem dos fenémenos sociais, nomeadamente as
instituicoes de poder e as relacoes de dominacdo, permite “abald-los”,
debelando, entre outros aspectos, a violéncia simbélica que legitima a
“usurpacio”, mascarando, “autenticando e eternizando” os arbitrarios his-
toricos e culturais subjacentes.

De violéncia simbdlica e de arbitrarios culturais se ocupam Les héri-
tiers (1964) e La reproduction (1970), duas publicagoes que questionam o
papel desempenhado pelo sistema de ensino na reproducao das desigual-
dades sociais. Nos anos sesssenta, acreditava-se piamente na vocac¢do uni-
versal e democratica da escola e apostava-se, incluindo a OCDE e a
UNESCO, no fomento da educagio como meio privilegiado de emancipa-
cao social e reducéo das desigualdades aos niveis nacional e internacio-
nal. Resulta, porventura, dificil estimar, hoje, o alcance da ruptura
introduzida por estas obras de P. Bourdieu, tanto mais que a critica das
evidéncias da época rapidamente se instituiu como uma nova evidéncia,
uma nova doxa que ainda perdura. O certo é que se demonstrava, com
rara consisténcia teérica e apurada informacao empirica, ndo sé o contri-
buto decisivo do sistema escolar para a (re)producéo das desigualdades,
mas também o extenso, imbricado e insuspeito encadeamento de instan-
cias, processos, percursos e recursos subjacentes: a escola e a familia; a
socializacdo e as carreiras; os capitais cultural e linguistico; os arbitrarios
da autoridade pedagégica e as afinidades electivas da avaliacdo... La

15



VERTIGENS. PARA UMA SOCIOLOGIA DA PERVERSIDADE

reproduction é provavelmente a obra de Pierre Bourdieu em que a per-
versidade do social mais se aproxima do paroxismo. A varios titulos:

e A instituicéo escolar, pilar da sociedade que ostenta como bandeira

a igualdade de oportunidades, contribui, efectiva e sistematica-
mente, para a reproducéo das desigualdades;
Para além de reproduzir as desigualdades, o sistema de ensino legi-
tima-as. A experiéncia escolar, designadamente através dos inime-
ros filtros de seleccdo, concorre para que cada ex-aluno encare o
lugar que lhe cabe na sociedade como sendo aquele que merece, ou
seja, que lhe compete. Trata-se de um “suplemento de legitimacgio”
crucial para a naturalizacdo das relacoes de dominacéo;

e Muitas das iniciativas criticas e, até, subversivas tendem, ao con-
trario do que seria de esperar, a reforcar as desigualdades perante a
escola, refinando o alcance dos mecanismos de seleccéo. E o caso de
algumas vanguardas pedagoégicas que apelam a competéncias e a
disposi¢des mais provaveis entre os “herdeiros”, bem como de varias
praticas de “desvalorizacédo escolar do escolar” que penalizam os
menos favorecidos, ou seja, aqueles que mais dependem, no presente
e no futuro, da escola.

Esta trama opera através da interconexio, ndo concertada nem linear,
de uma multiplicidade de agentes e processos. Nao planeada, ela releva,
recorrendo a uma formula tipica de Pierre Bourdieu, de “uma orquestra-
cao sem chefe de orquestra”. A teia ndo apresenta ponta nem rosto por
onde se lhe pegue. O reflexo critico da dentncia indexante debate-se neste
cendrio com sérios problemas de orientacdo e concretizacdo. A perversi-
dade, entranhada e rizomatica, é sistémica. Simplificando, pode-se avan-
car que esta dindmica, & semelhanca da problematica que a elucida,
envolve agentes mas ndo convoca necessariamente actores.

As perversidades enunciadas, junta-se uma perversidade secundaria
respeitante as implicacdes ao nivel da accio. E verdade que a investiga-
cao de Pierre Bourdieu desmonta os meandros de uma dominagéo nevral-
gica, mas também nao é menos verdade que desconcerta os activistas e os
criticos do “sistema”. Cava-se como que um hiato entre o diagnéstico, duro,
e a terapia, incerta. Por um lado, a “engrenagem” da reproducéo surge
avassaladora. Por outro lado, um modelo que dispensa actores corre o
risco de desarmar a accéo... Eis um dos reparos criticos frequentemente
enderecado, a meu ver com alguma injustica, a sociologia “praxeolégica”
de Pierre Bourdieu.

Uma investigacao, conduzida nos anos 1980, sobre as relagoes entre resi-
dentes e emigrantes no noroeste de Portugal pode servir de pretexto para
uma ultima incursio. Partindo da maxima, omnipresente em La Distinction
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(Bourdieu, 1979), segundo a qual “quem classifica, classifica-se”, preten-
dia-se caracterizar, através das praticas classificatérias protagonizadas
pelos residentes face aos emigrantes, os préoprios residentes, em dimen-
soes tais como o habitus, os estilos de vida, as estratégias e as lutas sim-
bélicas. Abreviando, foi possivel detectar algumas estratégias que
tendiam para o rebaixamento das propriedades e dos atributos reconhe-
cidos aos emigrantes. Este rebaixamento orientava-se no sentido de uma
aproximacio, no caso das classes populares e das “classes médias inde-
pendentes”, e de uma distanciacio, no caso das “novas classes médias
diplomadas”. Ressalve-se, contudo, que o estudo empirico comprovou que
as praticas concretas, vividas, ndo se pautavam pela porfia calculada de
semelhantes enredos e objectivos classificatorios. As pessoas, quando
declaravam néo gostar das casas dos emigrantes era porque, efectiva-
mente, delas ndo gostavam; se, durante o verao, desertavam os seus luga-
res habituais de lazer era porque, por essa altura, enveredavam por
outros que lhes eram mais apraziveis; e se evitavam conduzir era porque,
de algum modo, se sentiam inseguros nas estradas; se reagiam aos estran-
geirismos era porque estes lhes pareciam, no minimo, inconvenientes; se
manifestavam a sua indignacéo perante determinados comportamentos
era porque se sentiam intimamente chocadas; e assim por ai adiante.
Quando, no decurso de uma entrevista, uma pergunta acerca das casas
dos emigrantes acolhia como resposta imediata um trejeito facial, este
expressava, espontaneamente, um sentimento ou uma emocéao, possivel-
mente um desgosto, de modo algum uma pretensa jogada, consciente e
racional, no xadrez das (o)posicoes e das trajectorias sociais. Depreciar as
propriedades alheias para valorizar as préprias assevera-se, apesar de
tudo, um procedimento demasiado abstracto e bastante mesquinho para
motivar as pessoas concretas. As estratégias de rebaixamento, de aproxi-
macéo ou de distanciacio, podem resultar cristalinas quando delineadas
e configuradas em modelos de andlise, “no papel”, como diria Bourdieu
(1989: 136), mas raramente colhem sentido na mundivivéncia quotidiana
dos actores.

O estudo das relacoes entre residentes e emigrantes reencontrou
varias modalidades de perversidade. Por exemplo, a invocacdo de uni-
versais (a estética, o patriménio, a paisagem) para promocao de interes-
ses particulares; ou a “reinvencio”, reificadora, da figura do “Povo”
(universal abstracto) para enquadramento e “domesticacdo” (Weber, 1944:
462) do “povo” (particular concreto). Mas o que interessa reter é o
seguinte: o caracter néo calculado nem deliberado da ac¢do pode aumen-
tar, em vez de fragilizar, a sua eficacia. O coeficiente de ilusdo que encanta
as praticas concede-lhes um potencial de mobilizagéo, de conviccdo e de
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crédito dificil de lograr pela via do calculismo ltcido. Surpreendemos,
agora, uma forma sui generis de perversidade: a importancia da opaci-
dade no jogo social e a eficacia da accéo iludida. Nada de realmente novo.
Trata-se de um protocolo fundador da Sociologia, evidenciado por Emile
Durkheim (1973) e teorizado, sobretudo, por Vilfredo Pareto (1968). O pré-
prio Pierre Bourdieu (1998: 50) repara, por exemplo, que os doxésofos “so
enganam outros “semi-habeis”, jornalistas ou homens politicos, porque se
enganam a si préprios”. Esta realidade ndo escapa, naturalmente, ao
senso comum, ao saber pratico dos actores sociais. Denunciar a intencio-
nalidade de uma accdo ou questionar a inocéncia dos seus argumentos é
uma forma deveras popular de desarme do outro. Nesta perspectiva, os
membros das classes populares adivinham, com alguma frequéncia, a
marca da inveja ou da “dor de cotovelos” por detras, por exemplo, das cri-
ticas dirigidas pelos “cultos” as casas dos emigrantes. A suspeita de cal-
culo racional pode comprometer, objectiva e subjectivamente, o alcance
de uma parada simbdélica. O “milagre”, metafora adoptada por Pierre
Bourdieu, do ajustamento entre as posicgoes, as disposicoes e as tomadas
de posicéo, entre as condicoes, os interesses e as praticas, parece provir
mais do trabalho subterraneo do habitus e da moldagem discreta dos esti-
los de vida do que da consciéncia aguda e arguta dos actores.

Feitas estas trés incursoes, nao resisto a terminar com um devaneio
heterodoxo. A sociologia em profundidade das perversidades é, até certo
ponto, equiparavel a uma espécie de psicanalise. Assim o entende Pierre
Bourdieu : a sociologia “permite dominar (maitriser) a experiéncia social-
mente determinada de cada um: porque para se lidar com os préprios
determinismos é necessario conhecé-los bem. A sociologia ndo é uma
moral. Ela pode, em contrapartida, assumir a funcio que é geralmente
atribuida a psicanalise” (Bourdieu, 2002). Com uma ressalva: os grupos
néo se configuram nem se comportam como os individuos. Trata-se de
outro protocolo fundador da Sociologia, defendido por Emile Durkheim e
argumentado por Georg Simmel (1950). Adepto da reflexividade, Bour-
dieu (1992b) recomenda as virtualidades cognitivas e emancipatérias da
auto(-socio)-andlise. Preconizada, ja no Le Métier de Sociologue, como
forma de vigilancia epistemolégica dos vectores de erro veiculados pelo
proprio cientista, a referida auto(-socio)-analise viu o seu &mbito alargar-
se para além da mera injuncio de o soci6logo virar sobre si mesmo as
armas da sociologia e respectivos instrumentos de objectivacdo (Bourdieu,
1980). Operou-se, entretanto, “um progresso no sentido de uma maior
reflexividade, imposto pelos efeitos da objectivacdo mitua e ndo por um
simples retorno, mais ou menos narcisico, das subjectividades em relacéo
a si proprias” (Bourdieu, 1998: 103). Nao obstante, sob risco de regressao,
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por exemplo, ao artigo dedicado ao “campo cientifico” (1976) e ao livro
Homo academicus (1984), persisto em crer que este “milagre” que é o
engendramento sécio-histérico da “verdade cientifica” repousa mais nas
dindmicas especificas do campo cientifico, incluindo as suas lutas intes-
tinas, do que na reflexividade dos seus participantes, mesmo quando esta
passa a englobar o dialogismo interno das “objectivacoes mutuas”. O
Esquisse pour une auto-analyse (Bourdieu: 2004) ilustra muitas das vir-
tualidades deste género de exercicio, mas também revela alguns dos seus
limites, limites suficientes para recomendar prudéncia na adopc¢éo da
reflexividade, eventualmente objectivada, como via sacra para a verdade
(e para a liberdade).

Retomemos a comparacio com a psicanalise. Pierre Bourdieu parece,
por vezes, querer “deitar a sociedade no diva” para atender aos recalca-
mentos, as amnésias, as sublimacoes e as alucinagdes que a mistificam e
acorrentam. “A sociologia incomoda porque desvela os mecanismos invi-
siveis através dos quais a dominacdo se perpetua” (Bourdieu, 1999).
Pierre Bourdieu destaca-se como um dos expoentes do racionalismo na
sociologia do século XX. Um “historicismo racionalista” (Bourdieu, 1998:
91) tingido, aqui e além, com matizes tragicos. O “racionalismo aplicado”
patente em Le Métier de Sociologue estende-se, muito cedo, a interven-
cdo publica e a accéo politica. Para além de esclarecedor (produz conhe-
cimento), pretende-se emancipador (pode ser libertador dos determinismos,
das ilusoes e das dominacgoes). Herdeiro das Luzes e do marxismo, Bour-
dieu (1987: 27) assume que “les lumiéres sont du cété de ceux qui font
découvrir les eeilléres... » Presume que o conhecimento (cientifico) dos
determinismos e dos mecanismos de dominacéo pode contribuir para a
emancipacdo de quem lhes estd sujeito. Neste enfiamento, Bourdieu
empenha-se em movimentos sociais e bate-se pela revalorizacio da figura
do intelectual, que deseja “colectivo” (tal é, por exemplo, 0 mébil da ini-
ciativa editorial “Raisons d’Agir”).

Confesso que esta “fé na Ciéncia” (Guilloux, Francis, in Bourdieu,
1999) e na Razao, porque de fé se trata, perturba, simultaneamente, o
cepticismo da minha razao e a experiéncia da minha investigacdo. Ambas
sugerem, bem ao jeito de Pascal, que tanta Raz&o arrisca néo ser razoa-
vel. Ndo é liquido que uma accéo colectiva liucida e transparente seja
necessariamente mais eficaz, mormente mais mobilizadora, do que uma
accao colectiva opaca e iludida, mesmo quando estdo em jogo relacoes de
dominacdo sabiamente desvendadas por intelectuais, sejam estes “orgé-
nicos” (Gramsci), “totais” (Sartre) ou “colectivos” (Bourdieu). Os préprios
movimentos sociais se mostram circunspectos perante a solicitude de
tamanhas capacitacoes. As celeumas que rodearam, nos anos setenta, o
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movimento regionalista bretao sdo, a este propésito, particularmente elo-
quentes. A fé na Razdo, repito-o, ndo deixa de relevar do dominio da
crenca. Importa que o conhecimento do mundo social preserve, seguindo
a recomendacdo de Max Weber, a consciéncia dos seus limites. E, uma vez
que a perversidade ndo tem area demarcada, convém néo esquecer as sete
palavras desenhadas por Francisco Goya em 1797-99, por altura da Revo-
lucéo Francesa, num dos seus inquietantes Caprichos: “El suerio de la
razon produce monstruos.”
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0 corpo no imaginario grotesco'

Tudo indica que o vocabulo “grotesco” decorre da descoberta, no século
XV, de umas gravuras ornamentais nos subterraneos das Termas de Tito, em
Roma (Bakhtin, 1987: 28). Devido a sua originalidade, foram denominadas
grotescas, a partir do italiano grotta (gruta). Em verdade, e tanto quanto se
sabe, o grotesco assombra, e anima, as cavernas, as margens e os intersti-
cios da generalidade das sociedades humanas. Reverso da ordem (Balan-
dier, 1980), cavidade nocturna (Durand, 1969), “parte do diabo” (Maffesoli,
2002), a poténcia® grotesca palpita nas veias do social, para sua purga e
renovacdo. Com cadéncia variavel, esta pulséo revitalizadora desencadeia
turbuléncias de desordem que se apoderam da ribalta da cena colectiva para
varrer, por um tempo, a arquitectura social, mais o correspondente rosario
de normas e de interditos arbitrarios. Assim acontecia com as bacanais, as
festas dos doidos e as pantominas, assim acontece, ainda hoje, com o carna-
val ou o Halloween. Ressalve-se, no entanto, que, para além destas apara-
tosas, mas episddicas, manifestacoes publicas, o grotesco germina, sem
trégua, numa profusao de nichos disseminados no préprio seio da vida quo-
tidiana. O grotesco manteve, por exemplo, no Ocidente, ao longo dos sécu-
los um lugar proeminente no universo dos contos, agora retomado pela
banda desenhada. O extraordindario grotesco coabita e interage, de um modo
esquizoide, tragico ou barroco, com o mundo da experiéncia ordinaria do dia-
-a-dia. Incertas, ciclicas ou continuas, as formas e as vivéncias do imagina-
rio grotesco asseveram-se, de algum modo, universais.

Quais sdo os tracos mais caracteristicos do imaginario grotesco? E que
lugar é reservado ao corpo?

A experiéncia do mundo grotesca concentra-se em dominios e momen-
tos bem demarcados. Assim sucede com os intervalos e os interregnos que
quebram a rotina oficial mediante a suspensao do tempo ou a evasio em
determinados recantos do tecido social (Maffesoli, 1988). Por instantes,
entra-se “no reino utépico da universalidade, liberdade, igualdade e abun-
dancia” (Bakhtin, 1987: 8). O espaco e o tempo grotescos relevam da esfera
do passageiro, do marginal e do extraordinario. A sua actividade baralha,
inverte e fustiga as hierarquias, as praticas e os valores vigentes. Nao é,

! Uma versao deste capitulo foi publicada, com o mesmo titulo, na revista Comunicacéo e
Sociedade (vol. 4, 2002, pp. 117-130).

2 Emprega-se aqui “poténcia” no sentido que Michel Maffesoli (1984) atribui a palavra fran-
cesa puissance.
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contudo, liquido que ela constitua um movimento ou uma ideologia de
transformacao, reaccionaria ou revolucionaria, da sociedade. Habitual-
mente, as iniciativas de indole grotesca ndo se assumem como alternati-
vas efectivas ao poder estabelecido. Antes pelo contrario, como sublinha
Georges Balandier (1980), revigoram a ordem e o poder, soltando, local e
temporariamente, as rédeas a desordem e a contestacdo. Ao cabo deste
confronto, o poder resulta reforcado na sua legitimidade e a oposicao enfra-
quecida pelo afrouxamento das tensoées e pela dissipacio ritual das ener-
gias violentas, potencialmente geradoras de insurreicoes e revoltas. O
caracter janico desta dialéctica sobressai no contraste entre as figuras do
rei e do bobo da corte, duas faces “opostas” de um poder, apesar de tudo,
integrado. “O buféo é a inverséo do rei, o grotesco é o belo de cabeca para
baixo — é uma espécie de catastrofe do gosto classico” (Sodré & Paiva, 2002:
28). Raras sdo, alias, as sociedades em que a figura do bobo, ou outra equi-
valente, se encontra ausente?.

No universo grotesco, os protagonistas tendem a ser sujeitos colectivos
hiperbdlicos e exorbitantes, que se afirmam como auténticas alegorias do
mundo, da vida e da morte. Agigantados, disformes, excedem-se, num con-
tagio sem ceriménia, a todos os niveis, por todos canais e em todos os sen-
tidos*. Os individuos confundem-se e comungam num corpo palpitante e
efervescente que adquire vida prépria. Em proficua comunicacdo com o
meio ambiente, com os elementos e as forcas da natureza, este corpo colec-
tivo reveste uma dimensé&o césmica. Assim séo os corsos carnavalescos, 0s
magotes de gente dos quadros de Pieter Bruegel (ver Figura 1), os monstros
fantasticos dos infernos de Hieronymus Bosch (Figura 2) ou os gigantes

3 Avancar que néo é préprio das manifestagdes grotescas desencadear revoltas ou albergar
movimentos revoluciondrios ou reacciondrios néo significa, naturalmente, que tal néo
possa suceder. Emmanuel Le Roy Ladurie (1979) documenta como o Carnaval de Romans,
de 1580, degenerou em levantamento sangrento. Por outro lado, um estudo citado por Geor-
ges Balandier (1980: 135) comprova que, nas Antilhas, o pico de rebelides de escravos cor-
responde aos ultimos dez dias de Dezembro, precisamente o periodo das “Saturnais de
escravos”. Da dificuldade de gerir estas combustoes colectivas de recalcamentos, frustra-
¢des e agressividades, ocupa-se, por exemplo, Norbert Elias e Eric Dunning (1992). Como
defende Max Weber, em sociologia, as teorias e as hipéteses requerem sempre a devida
contextualizacdo. Embora as manifestacoes de caracter grotesco possam dar azo a movi-
mentos violentos de subversio social, mantemos a asser¢éo de que tal ndo é nem o seu
propoésito nem a sua indole. Como escreve Georges Balandier (1980: 72), ao bobo, “concede-
se-lhe a parte do fogo, mas com a finalidade de o apagar; nao se pode reconhecer nele a pre-
figuracéo do revoluciondrio ou até mesmo do insurgido”.

4 Pode-se ter uma experiéncia sensivel desta exuberincia extrovertida dos corpos colectivos gro-
tescos assistindo, por exemplo, & Revista de Gigantones e Cabecudos, com os Grupos de Zabum-
bas e de Zés P’reiras, na Praca da Republica, em Viana do Castelo, na manhé do primeiro dia
da Romaria de Nossa Senhora d’Agonia (Martins et al, 2000). Para o efeito, também servem
as estrondosas “latadas” promovidas pelos estudantes universitarios (Gongalves, 2002a).
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Figura 2: Hieronymus Bosch.O Jardim das Delicia (triptico). Pormenor do volante direito. 1500.
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dos romances de Francois Rabelais (o ventre de Pantagruel alberga cida-
des inteiras). Nem todos os corpos colectivos remetem, contudo, para o ima-
gindrio grotesco. A parada militarizada e a massifica¢do concentracionaria®
relevam, por exemplo, de outras formas de vida, algumas de inspiracéo
totalitaria. Nos ajuntamentos grotescos, os individuos nio se alinham, nem
se anulam. Irredutiveis, exuberantes e imprevisiveis, ndo se vergam
perante nenhum chefe de orquestra. A emergéncia do todo ndo subentende
a diluicao das partes.

No universo grotesco, tudo e todos estdo em perpétuo movimento,
longe de qualquer equilibrio, eternidade ou perfeicdo: “triunfo de uma
espécie de libertacdo temporaria da verdade dominante e do regime
vigente, de abolicdo proviséria de todas as relacoes hierarquicas, privilé-
gios, regras e tabus (...), [o carnaval] era a auténtica festa do tempo, a do
futuro, das alternancias e renovacgdes. Opunha-se a toda perpetuacio, a
todo aperfeicoamento e regulamentacéo, apontava para o futuro ainda
incompleto” (Bakhtin, 1987, 8-9). O absoluto e a perfeicdo séo ilusoes esté-
reis e perigosas que importa retemperar e relativizar. A mudanca, a meta-
morfose e o inacabamento impdem-se como realidades capitais. Predominam,
por conseguinte, os corpos incompletos, mutilados, disformes, em transito
e em recomposicao.

Tudo se transforma, tudo comunica. As fronteiras e os limites esba-
tem-se. Os extremos aproximam-se, baralham-se e interpenetram-se. As
categorias dominantes desmoronam-se nesta espécie de delirio babélico.
As oposicoes, mormente as mais enraizadas no discurso oficial, perdem
forca e sentido. A vida e a morte, o sagrado e o profano, os céus e os infer-
nos, o alto e o baixo, o principio e o fim, o interior e o exterior, o belo e o
feio, o mundo fisico, vegetal, animal, humano e divino, tudo se enlaca e se
mistura num abraco aglutinante. Qualquer elemento a parte, alienado ou
abstracto, carece imersao no caldo da turbuléncia grotesca. Um pormenor
das Tentagbes de Santo Antdo, de Hieronymus Bosch, ilustra claramente
esta erosao dos limites num fluxo de comunicabilidade geral (Figura 3).
Uma velha montada num rato, que avanca num liquido, segura nos bra-
cos uma crianca recém nascida. Mas a velha também é arvore, os seus
bracos sdo ramos, e ostenta uma cauda de animal. Esta imagem condensa,
para além dos limites do razoavel, os estados e as fases essenciais do
mundo e da vida: o nascimento e a morte, o vegetal, o animal e o humano.
O mesmo leitmotiv de metamorfose e comércio dos mundos anima, na

5 Veja-se O Triunfo da Vontade, de Leni Reifenstal, um documentario dedicado ao Congresso
Nazi de Nuremberga, em 1934,
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Figura 3: Hieronymus Bosch. A Tentacao de Santo Antao. Pormenor do painel central.
1505-1506
actualidade, os transformers omnipresentes na banda desenhada e na fic-
cao cientifica, desde o Homem-Aranha até ao Pokémon.

Em sintonia com este sentimento e esta representacdo do mundo, os
rituais grotescos tendem a ocorrer em situacgées e em periodos de transi-
¢ao, que precedem ou sucedem, muitas vezes, a momentos particular-
mente densos (e tensos) do calendario social®. Por sua vez, a liminaridade
é um tema recorrente em toda a série de actos e de representacoes. Neste

6 O Carnaval brasileiro intercala-se entre dois tempos de dramatizacdo do poder: as come-
moragdes da Semana da Pétria, antes, e as celebracoes da Semana Santa, depois. Na vida
académica, a Recepcdo ao Caloiro abre o ano lectivo, e a Queima das Fitas, ou o Enterro
da Gata, fecha o periodo de aulas, precedendo a época de exames (Ribeiro, 2001; Gongal-
ves, 2002a).
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limbo de indefinicdo tudo é possivel, em particular recompor e contra-
bandear realidades. Resultam, assim, procedimentos correntes a aproxi-
macio de entidades distantes (por exemplo, humanos com cabecas de
animais) ou a deslocacéo de objectos de uma ordem de realidade para
outra, proporcionando, deste modo, combinacdes ou cotejos insélitos (por
exemplo, a bacia de barbeiro promovida a elmo do cavaleiro D. Quixote; a
queima numa parédia de cerimoénia religiosa de atacadores de calgado em
vez de incenso; ou ainda, na actualidade, o desvio de preservativos para
usos e locais inesperados). Esta reorganizacdo do mundo pelo convivio de
entidades simbolicamente afastadas constitui um dos recursos humoris-
ticos mais frequentes, especialmente, nas anedotas e no teatro de revista.

Na topografia do mundo grotesco prevalecem as profundezas e as
entranhas, o baixo,

“o principio da vida material e corporal: imagens do corpo, da bebida,
da comida, da satisfacdo de necessidades naturais, e da vida sexual.
Sao imagens exageradas e hipertrofiadas. (...) O principio material e
corporal (...) opde-se a toda separagdo das raizes materiais e corporais
do mundo, a todo isolamento e confinamento em si mesmo, a todo caréc-
ter ideal abstracto. (...) O centro capital de todas essas imagens da vida
corporal e material séo a fertilidade, o crescimento e a superabundéan-
cia. (...) A abundancia e a universalidade determinam por sua vez o
caracter alegre e festivo (ndo quotidiano) das imagens referentes a vida
material e corporal. O principio material e corporal é o principio da
festa, do banquete, da alegria, da ‘festanga™ (Bakhtin, 1987: 16-17).

O baixo material e corporal predomina como centro de gravidade e
atraccdo do mundo. O corpo e a terra partilham este estatuto. Indissocia-
veis, estdo em constante comunicacéo, confundindo-se, por vezes. Arvores
e humanos conjugam-se em figuras dnicas. As grutas tém boca, e as bocas
sdo grutas...Quando nio sdo as proprias “bocas do inferno”. Isolado ou
combinado, o efeito é, todavia, fecundo e positivo. O imaginario grotesco
devaneia num mundo terreno e carnal fusionante de vida e de esperanca.

O movimento, o reflexo, mais tipico e natural da experiéncia grotesca
é o rebaixamento: “a transferéncia ao plano material e corporal, o da terra
e do corpo na sua indissolivel unidade, de tudo o que é elevado, espiritual,
ideal e abstracto” (Bakhtin, 1987: 17). Os procedimentos, os gestos, as ima-
gens e os jogos de linguagem grotescos tendem a mergulhar tudo o que é
alienacao e poder, civil ou eclesiastico, desta e de outras esferas, na orga-
nica da terra e do corpo. Neste sentido, a “descida aos infernos” é uma
vertigem da erréncia grotesca (Figura 4). Trata-se, porém, de enterrar e
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de engolir para religar e regenerar. Os infernos grotescos sdo purgatoérios
férteis e bulicosos, a cujo caldeirdo nem sequer o céu escapa. Nao ha divin-
dade ou autoridade que consiga furtar-se a derisdo da pardédia e do riso.

Figura 3: Irmaos Limbourg, Enfer, 1413-1416, in Duc de Berry, Les Tres Riches Heures

Este movimento de rebaixamento é ambivalente.

“Rebaixar consiste em aproximar da terra, entrar em comunh&o com
a terra concebida como um principio de absorc¢éo e, ao mesmo tempo,
de nascimento; quando se degrada, amortalha-se e semeia-se simul-
taneamente, mata-se e da-se vida em seguida, mais e melhor. Degra-
dar significa entrar em comunhéo com a vida da parte inferior do
corpo, a do ventre e dos 6rgdos genitais, e portanto com actos como
o0 coito, a concepcéo, a gravidez, o parto, a absorc¢éo de alimentos e a
satisfacdo das necessidades naturais. A degradacéo cava o timulo
corporal para dar lugar a um novo nascimento. E por isso nao tem
somente um valor destrutivo, negativo, mas também positivo, rege-
nerador: é ambivalente, ao mesmo tempo negacéo e afirmacao. Pre-
cipita-se ndo apenas para o baixo, para o nada, a destruicdo absoluta,
mas também para o baixo produtivo, no qual se realizam a concep-
¢do e o renascimento, e onde tudo cresce profusamente. O realismo
grotesco ndo conhece outro baixo; o baixo é a terra que da vida, e o
seio corporal; o baixo é sempre o comec¢o” (Bakhtin, 1987: 19).
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Na optica de Mikhail Bakhtin, as entranhas e as profundezas néo fun-
cionam como um “buraco negro” ou “sumidouro”. A sua efervescéncia é “eco-
logica”: absorve, recicla e devolve em melhor estado. Se associarmos, como
habitualmente se faz, as partes baixas a impureza, entdo confrontamo-nos
com uma versao das leis de Morgan aplicada a semiose social segundo a
qual: impuro + impuro = puro. Este constitui um dos principios cruciais da
alquimia grotesca: redimir pela poluicéo, gracas as virtualidades do lado
proscrito, subterraneo e, eventualmente, demoniaco do mundo e da vida’.

Alérgico ao isolamento, ao aprumo e a perfeicéo, o corpo grotesco néo
se destrinca do mundo natural e social circundante. Na sua irredutivel
disformidade e crénica metamorfose, o corpo esta em permanente comér-
cio com o0 mundo, num movimento que o impele a ultrapassar-se a si
mesmo e a comungar com os outros. Coloca-se, assim, énfase

“nas partes do corpo em que ele se abre ao mundo exterior, isto é,
onde o mundo penetra nele ou dele sai ou ele mesmo sai para o
mundo, através de orificios, protuberancias, ramificacgoes e excres-
céncias, tais como a boca aberta, os érgéos genitais, seios, falo, bar-
riga e nariz®. E em actos tais como o coito, a gravidez, o parto, a
agonia, o comer, o beber, e a satisfacdo das necessidades naturais,
que o corpo revela a sua esséncia como principio em crescimento
que ultrapassa seus proéprios limites” (Bakhtin, 1987: 23)°.

Misturado ao mundo, confundido com os animais e as coisas, 0 corpo
s6 pode ser césmico. “O corpo do homem torna-se aqui o instrumento de
medida do mundo, instrumento concreto que concede o seu peso e 0 seu
valor reais ao homem” (Bakhtine, 1978: 316). Bruxas ou fadas, gigantes,
anoes ou mutantes!?, ogres ou gnomos, bons ou vildes, os herdis grotescos
mantém uma relagdo estreita, fusionante, com o mundo envolvente.
Dominam o vento e o fogo, comandam as 4guas, movem montanhas,

" Pode-se encontrar um exemplo elucidativo desta “higiene” grotesca na obra de Francois Rabe-
lais: o gigante Pantagruel, doente e febril, confrontado com uma invaséo inimiga, urina tanto
e tdo quente que néo s6 afoga o exército adversario como, pela infiltragio da urina no solo, da
origem as termas de Franca, das mais reputadas pelas suas virtudes terapéuticas! Prosse-
guindo, no mesmo registo, muitos rituais populares exprimem a crenca nas potencialidades
curativas de elementos pouco etéreos tais como, por exemplo, a lama ou os excrementos.

8 Acrescentem-se, ainda, os ouvidos. Recorde-se que o gigante Gargantua nasceu pelo ouvido
de sua mae. Por sua vez, dos armazéns auditivos de Shrek saem utilidades prodigiosas.

9 Este tipo de corpo povoa os quadros de pintores tais como Hyeronimus Bosch, Pieter Brue-
gel ou Giuseppe Arcimboldo.

0 Desde a esfrega dos génios das lAmpadas mégicas até ao encolhimento dos middos dos fil-
mes de Hollywood, sem esquecer as atribulagdes de Alice no Pais das Maravilhas, a
mudanca de tamanho das personagens constitui uma das “pog¢des magicas” mais fre-
quentes da fisica grotesca.
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bebem oceanos, navegam, em barcas, nos infernos, sobem, por feijoeiros,
as nuvens e colonizam, tele-transportados, as estrelas. “Grandepancas”, a
sua gula, proverbial, ndo tem limites.

O corpo grotesco organiza-se como uma espécie de puzzle fantastico. O
corpo é desmontavel. Cada membro ou 6rgéo pode adquirir uma existéncia
auténoma e peregrinar a vontade. O homem néo €, portanto, “feito de uma
s6 pecga”. As reliquias, os ex-votos e, mais recentemente, a cirurgia plastica
e os transplantes confirmam-no. As diversas partes do corpo sio recombi-
néveis. E possivel proceder a deslocacdes insélitas, por exemplo, transferir
a cabeca para a barriga ou os olhos para a testa. Mas também é possivel
seleccionar determinadas partes do corpo e prescindir das demais, criando,
por exemplo, figuras compostas apenas por pés e cabeca. Este puzzle néo se
coibe de convocar componentes ndo humanas, tais como partes de animais,
de plantas, de objectos e de maquinas. Espraia-se, assim, uma procisséo
infind4vel de possibilidades, desde os monstros da antiguidade (e.g., o
Minotauro) até aos cyborgs da actualidade, passando pelas figuras inenar-
raveis de Bruegel e de Bosch. Por ultimo, este puzzle é flexivel, uma vez
que as suas pec¢as sao maleaveis, deforméveis e conversiveis a preceito.

No imaginario grotesco, o corpo isolado e abstracto é excepcéo. Predo-
mina a intercorporalidade. Por vezes, por entre os magotes de gente
sobressaem alguns pares, compostos por entidades contrastadas numa
polaridade caricata. E o caso das figuras do Carnaval e da Meia-Qua-
resma, no quadro homoénimo de Bruegel (Figura 5). Os extremos dobram-
se e cotejam-se num arco tipico da dindmica grotesca: o alto interage com
o0 baixo, o gordo com o magro, o forte com o fragil, o glutdo com o enfas-
tiado, a Bela com o Monstro, D. Quixote com Sancho Panca, o Bucha com
o Estica, Astérix com Obélix...

Figura 5: Pieter Bruegel, O Combate do Carnaval e da Quaresma, Pormenor, 1559.
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Em termos figurativos, o corpo grotesco apresenta-se como a antitese
do cénone clédssico. Na pintura do Renascimento e do Classicismo, os cor-
pos estampam-se como individualidades criteriosamente recortadas do
fundo social e natural envolvente. Ora inactivos, ora consagrados a lides
nobres, tornam-se cativos, em pose impavida sob dngulo fixo, da lisura
bidimensional da tela. Lisos sdo também os contornos, rectilineos ou arre-
dondados, limados, sem falhas, arestas ou cavidades. Harménicas, as per-
sonagens repousam reificadas em composi¢oes banhadas por uma estética
da intemporalidade. Em contrapartida, nos quadros grotescos, as figuras,
avessas a qualquer racionalizacio (Weber, 1944; 1964), curializacao (Elias,
1985; 1989/90) ou domesticacdo (Weber, 1944; Foucault, 1969), rodopiam
numa abertura sbéfrega e inquieta. Entregam-se as actividades mais
banais: trabalham, dormem, comem, bebem, gritam, lutam, jogam, dan-
cam, namoram, vomitam, aliviam-se... Boquiabertos, linguas de fora,
olhos esbugalhados, exibem orelhas, narizes, pancas, seios e falos proe-
minentes, alheios a qualquer castracéo, contencao, polimento ou censura
(ver Figura 1). Nos retratos, as personagens, animadas e expressivas,
parecem querer rasgar a prisio pictorica, interpelar o mundo circundante
e saltar, a primeira hipétese, para fora da moldura (atente-se no olhar da
personagem da Figura 6). Esta erosdo dos limites propicia niveis elevados
de porosidade e indefinicéo. Por exemplo, nos Elementos ou nas Estacoes
de Giuseppe Arcimboldo, o desenho dos rostos resulta do efeito de uma
composi¢ao heterdclita, de uma espécie de ilusdo global (Figura 7).

Figura 6: Albrecht Durer. Retrato de Figura 7: Giuseppe Arcimboldo. O Fogo.
Hieronymus Holzschuher. 1526. 1566.
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A par da festa e da sexualidade, o banquete e a guerra constam entre
os ingredientes orgidsticos (Maffesoli, 1982) predilectos do repertoério gro-
tesco. O banquete proporciona um dos pontos altos de identificagdo e comu-
nhéo tribal, em que a carne e a cultura se entrelacam na vivéncia de um
corpo colectivo glutdo, sentado a mesa utopica da fraternidade e da abun-
déancia. Um corpo que nédo para de comer, de beber, de digerir, de arrotar,
de tocar, de cheirar, de falar, de rir, de dar e de receber, logo de se renovar,
numa transac¢do permanente com o outro e com o mundo. Colectiva, cor-
poral e dionisiaca, assim é, também, a guerra. Agonistica, convoca as prin-
cipais forcas e energias do homem, da sociedade e do mundo. S6 que sob a
forma do confronto, da polémica, da separacao e da desordem. Com a morte
a solta. A guerra nao escapa, contudo, a ambivaléncia grotesca. O heréi
depressa da lugar ao palhaco, a investida a pantomina, o caos a coreogra-
fia, a morte a poténcia, o medo a esperanca e o arrepio a gargalhada. A
guerra reveste, assim, um ar festivo. O pandemoénio vira pandega. O hor-
ror e o humor abragam-se num delirio catartico e libertador. No circo, nos
festivais, nos desenhos animados, nas pecas burlescas e nos filmes de aven-
turas, é nas cenas de pancadaria que o0 gozo e a excitac¢do atingem o climax.

Se o corpo constitui o cerne, e o rebaixamento o movimento, entdo a
modalidade, ou a arte, por exceléncia, do imaginario grotesco é o riso. Um
riso universal, galhardo, desbragado e contagioso, a que ninguém nem
nada escapa, incluindo aquele que ri. Irreverente, o riso, fruto e semente
do ridiculo, ndo é apenas “a arma mais terrivel” (Mme de Stéel apud
Balandier, 1980: 53), encerra uma visdo do mundo, por sinal, de longo
alcance e mira imprevisivel. Tudo é risivel, nada existe que néo tenha a
sua parte de ridiculo. O riso torna tudo relativo, arbitrario, transitoério,
efémero, mesquinho, em suma, vulneravel. Nesta “epifania do mundo as
avessas” (Eco, 2002: 449)!!, nada permanece absoluto, puro ou intocavel.
Nem Deus nem o Diabo. O riso funciona, assim, como um correctivo
potente de toda e qualquer gravidade presuncosa. Timulo do poder, “o
baixo absoluto ri sem cessar, é a morte risonha que engendra a vida”
(Bakhtin, 1987: 22). Reencontramos, de novo, o tépico da ambivaléncia. A
semelhanca do baixo material e corporal, o riso grotesco degrada e rege-
nera, enxovalha e redime, enterra e fecunda, num ambiente de folia e par-
tilha. “E a morte prenhe, a morte que da a luz” (Bakhtin, 1987: 23). O riso
grotesco nao é cinico, nem timido, nem amarelo. T4o pouco se reduz ao
mero sarcasmo ou a uma rotunda negatividade. Franco, o humor néo ani-
quila, resgata. Contém uma componente afirmativa. Néo é chuva acida
mas torrente fertilizante. Neste enfiamento, o rebaixamento assume-se

1 Recorde-se que o enredo de O nome da rosa remete para um livro desaparecido dedicado
a comédia e ao riso.
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como a modalidade maior da comicidade grotesca. O que é sério, perfeito,
sagrado e sobranceiro é remetido para as partes baixas e para os actos
mais primdrios e mais vulgares do ser humano, ou seja, para os “os infer-
nos corporais”.

No livro A Construcdo da Personagem, Constantin Stanislavski (1986)
expoe a historia, alegérica, de um aprendiz de actor que se deixa seduzir
por determinadas pecas do guarda-roupa. A medida que as ensaia e incor-
pora, elas como que o vao transfigurando, apoderando-se dos seus gestos,
da sua linguagem, das suas atitudes e das suas emocgoes. Até que, a dada
altura, o actor se surpreende na pele da personagem que melhor parecia
assentar aqueles aderecos: um critico ignébil. O uso das méscaras, tipico
das encenacoes grotescas, nio liberta apenas pela ocultacdo da identi-
dade real dos seus portadores. A mascara permite outros efeitos. Pode
apossar-se do mascarado levando-o a investir numa personagem e a adop-
tar uma identidade virtual. A transfiguracdo carnavalesca processa-se
tanto por detras da mascara como com a mascara. Nestas condicoes, a
encenacio pode adquirir uma espessura propria e o jogo ser tomado, por
um lapso de tempo, “a sério”. Trata-se, nesta acep¢do, de uma dramatiza-
cdo que germina no terreno da complexidade e da pluralidade. Como con-
clui M. Bakhtine, “durante o carnaval é a prépria vida que representa, e
por um certo tempo o jogo se transforma em vida real, (...) na segunda
vida do povo” (1987: 7-8).

A pluralidade do mundo intrinseca ao puzzle grotesco nao sé repre-
senta como pressupoe o desdobramento e a fragmentacéo dos contextos e
das identidades. A transicdo entre mundividéncias distintas subentende
o dominio pratico dos respectivos esquemas e imagindrios por parte dos
actores, que, consoante os campos e as situacgoes, actualizam repertoérios,
quadros e sistemas de relevancia alternativos, ajustando, a preceito, a
accéo, o entendimento e o sentimento do mundo (Schutz, 1974; Goffman,
1974). A esta luz, as experiéncias grotescas transparecem como uma con-
cretizacdo da plasticidade camalednica humana, indispensavel ao con-
trabando de fruicgoes e visdes do mundo. Denunciam, ainda, a fragilidade
de qualquer equacéo linear que contraponha a artificialidade da mascara
a autenticidade do ser. Alias, na encruzilhada movedica das identidades,
muitas vezes, as autenticidades agradecem as mascaras e os disfarces
dispensam-nas.

Ja referi que o grotesco subsiste, pelo menos entre parénteses, em
todas as sociedades. Encontra, portanto, também na nossa os seus
momentos e os seus nichos. Pisca-nos o olho nas festividades, nos espec-
taculos desportivos, nos festivais, nos concertos, nos bordéis, nas praxes
académicas, nas manifestacoes politicas, nas efervescéncias religiosas, na
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arte e na literatura, no teatro e nas marionetes, nas cangoes, nos contos
e nas anedotas, nas caricaturas, no cinema e na televisio, nos provérbios
e nas expressoes populares. O fenémeno até parece estar em fase de
expansédo. Principalmente, na comunicacao social; nos desenhos anima-
dos, a porfia do boneco mais estrambdlico e do enredo mais absurdo; no
cinema, embalado pelos efeitos especiais; na publicidade, avida de efeitos
de choque e de surpresa; enfim, no ciberespaco, nos sites, nos videoclips e
nos videojogos. Em suma, uma chuva de canais a que nés e as nossas
casas estamos receptiva e, cada vez mais, interactivamente conectados.
Nao sei se 0 século XXI vai ser religioso, agndstico ou grotesco. Nem tao
pouco se vai entoar outro fado qualquer. Nao me cumpre ser profeta. Mas,
esbocar os tracos do imagindrio grotesco nfo se resume a um mero exer-
cicio académico de confrangedora inutilidade. Talvez importe saber diag-
nosticar o que lavra nestes feixes de interpelagées de aparéncia grotesca.
Na conviccao de que néo sera tarefa facil destrincar!?, por exemplo, o tra-
gico do grotesco'®, o herético do patético, o desencantamento do reencan-
tamento, a utopia libertaria da sereia totalitaria, Eros de Thanatos.

12 Até porque, & semelhanca do mergulho no caldeiréo grotesco, “a entrada neste admiravel
mundo novo da cibercultura tende a por, de facto, em causa todas as divisdes, e mesmo
toda a divisao. Pela tecnologia do virtual, misturam-se a presenca e a auséncia, o préximo
e o distante, o pesado e o leve, a aparéncia e a realidade. Entram em crise as fronteiras
entre o real e o virtual. O nosso mundo fusiona.” (Martins, 2002: 188).

13 Alguns dos fenémenos aqui encarados como grotescos podem muito bem ser interpreta-
dos por outros analistas como tragicos (ver, por exemplo, Maffesoli, 2000).
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3 VERTIGENS DO PRESENTE'

A Danca do Barroco na Era do Jazz

Numa definicdo estrita, o barroco confina-se a um estilo arquitecto-
nico, artistico e literario historicamente datado. Mas o seu Ambito pode
ser alargado passando a aludir a uma sensibilidade, a um espirito, a um
modo de encarar a vida e de habitar o mundo. Esta segunda perspectiva
nao é recente. Ja em 1935, Eugenio d’Ors considerava o barroco como uma
constante, presente, ora discreta, ora ostensivamente, em todas as épo-
cas. Nesta acepcao, o barroco, “o estilo das formas que voam”, contrapde-se,
paradigmaticamente, ao classico, “o estilo das formas que pesam” (D’Ors,
1990). Para muitos autores, a p6s-modernidade corresponde a um ponto
alto do ciclo do barroco. Michel Maffesoli (1990), por exemplo, fala de uma
“barroquizag¢ido do mundo” e Omar Calabrese (1999) de uma “idade neo-
barroca”.

E certo que a abertura e o sucesso da nocédo de barroco comportam ris-
cos. Os retoques acrescentados podem provir de uma perversio 6ptica, ou
seja, de uma projeccio de atributos das sociedades hodiernas numa cate-
goria que funciona como espelho. Seja como for, com Heinrich Wolfflin
(1991), habituamo-nos a contrastar o barroco e o classico mediante uma
série esquematica de oposigoes, tais como: emocao/razao; sinuosidade/
linearidade; excesso/contencdo... Mas deixemos este exercicio para nos
concentrarmos em alguns dos tragos do barroco mais relevantes nas nos-
sas vidas de fim de século e principio de milénio.

Comecemos pela curva. Assim o recomenda a tradi¢do e a moda. Para
Gilles Deleuze (1988), o barroco define-se, antes de mais, pela dobra,
ondulacgdo irregular que serpenteia até ao infinito, conjugando tensao,
distensdo e movimento. As dobras envolvem e desenvolvem matérias e
corpos, a semelhanca dos mantos amplos e flutuantes das esculturas de
Bernini (Figura 8), de O Anjo do Lar ou O Triunfo do Surrealismo de Max
Ernst (Figura 9), da roupa de Madonna no videoclip Frozen (1998) ou das
nuvens de fluidos nos antncios dos automoéveis Hyundai (Fluid, 2007) ou
Nissan Infiniti (Colours, 2006).

A curvatura do mundo permite aproximar o distante. Torce as extre-
midades até que se contactem. Importa que os opostos se interpenetrem

1 Uma versao deste texto foi publicada, com o mesmo titulo, em Mata, Aida; Gongalves,
Albertino; Ferreira, Angela & Pereira, Luis da Silva (2007), Vertigens do barroco em Jero-
nimo Baia e na actualidade, Mosteiro de Sdo Martinho de Tibaes, pp. 32-39.
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Figura 8: Bernini. O Extase de Sta Teresa. 1647-52.

Figura 9: Max Ernst.O Anjo do Lar ou O Triunfo do Surrealismo.1937.
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numa tensdo paradoxal. Tragico, “contradictorial” (Durand, 1969), o bar-
roco nao convoca os contrarios para os diluir ou ultrapassar numa sin-
tese superior, como na dialéctica hegeliana, mas para os assumir numa
coexisténcia turbulenta. Promover, por exemplo, a “banalizacéo da trans-
cendéncia e a transcendéncia do banal” nédo significa confundir o trans-
cendente e o banal e, ainda menos, supera-los. O barroco resiste tanto ao
espectro da separacdo como ao “fantasma do uno” (Rabot, 2004). O mesmo
acontece com a vida e a morte, o sagrado e o profano, o alto e o baixo, o
interior e o exterior... Figuras como D. Quixote e Sancho Panca, o Carna-
val e a Quaresma ou a Bela e o Monstro, ilustram esta coabitagéo dos con-
trarios, recentemente explorada pelo oportunismo do marketing e da
publicidade (Weil, 1994; Goncalves, 2002c). Pioneira, a Benetton aposta
nos contrastes ao abrigo do lema “todos diferentes, todos iguais”; por seu
turno, a Danone e o Instituto do Turismo de Portugal investem no biné-
mio interior/exterior: o que o iogurte “faz por dentro vé-se por fora” e “va
para fora c4 dentro”.

Esta propensio para a multiplicidade adensa-se quando percorre um
mesmo ser. Por exemplo, o Gollum (versus Smeagol) do filme O Senhor
dos Anéis, Mr. Hide e Dr. Jekill, bem como os lobisomens e os possessos de
todos os géneros. Especialmente ambivalente €, nos nossos dias, a relagdo
entre o homem e a maquina, apesar de tudo o espécimen mais natural da
ecologia moderna. Invélucros, extensdes, parceiras ou adversarias, as
maquinas acompanham o homem tanto no trabalho como no lazer. Com
as biotecnologias, as proéteses e os implantes, passam, inclusivamente, a
integra-lo. Povoam também, obsessivamente, o nosso imaginario, desde o
motard, o centauro da (pés)modernidade, com o homem a conduzir, a
Matrix, com a maquina a controlar, passando pelo cyborg, com partilha de
funcgoes. Nas profecias do novo milénio, como a saga de A Guerra das
Estrelas, personagens como Darth Vader, Robocop (Figura 10) ou o Exter-
minador Implacavel impressionam-nos. Perturbam-nos os cendrios com

Figura 10: Robocop. 1987.
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humanoéides dotados de inteligéncia, humor, erotismo e vontade de poder,
como os robots do videoclip All is Full of Love, de Bjork (1997), ou os “bio-
mecandides” de HR Giger (Figura 11). Até receamos que tendo a técnica
“deixado de ser feita a nossa imagem e semelhanca, [passemos] nés pro-
prios [a ser feitos] &4 imagem e semelhanca da técnica” (Martins, 2005:
36). Apesar destas sombras, a relagdo com a tecnologia permanece em
aberto, oscilando entre a ameaca e o recurso, o inferno e a salvacao. O
lado magico da maquina encontra terreno fértil nos devaneios oniricos da
publicidade. Num antncio da McDonald’s (See Things, 2007), as fanta-
sias de uma menina incluem uma crianca com um brago mecéinico; a Aris-
ton (Aqualtis Underwater, 2006) transforma uma maquina de lavar num
oceandario onde, ao jeito de Arcimboldo, as pecas de roupa evoluem como
criaturas marinhas; por ultimo, a Coca-Cola (Happiness Factory, 2006)
consegue transformar em animada parada carnavalesca o percurso de
uma garrafa no interior de uma méaquina de distribui¢io de bebidas.

Figura 11: HR Giger. Biomechanoid | N° 520, 1975-83.
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A percepcio da pessoa como multiplicidade instavel persegue todo o
século XX. Segundo os conceitos de plurilinguismo e de polifonia de
Mikhail Bakhtin (1977; 1978), falamos com varios cédigos e a varias
vozes, a modos como o Zelig de Woody Allen (1983). Erving Goffman (1973;
1974) interessa-se pelo modo como actualizamos varias faces nos diversos
contextos de interaccdo da vida quotidiana. Tornou-se comum opor a
nocdo de “pessoa”, nome de méascara no teatro grego, plural e aberta, a
nocéao de individuo, uno e estanque. Dos quadros de James Ensor (Figura
12) as “impressoes” da Hewlett-Packard (HP, Picture Book, 2004), nestes
tempos de reflexividade refractada, proliferam espelhos e mascaras
(Strauss, 2002). Mascaras que nos cobrem com o seu véu de mistério e
nos protegem das investidas do sobrenatural e das inquisicoes terrenas.
Por outro lado, tracando uma margem de impunidade e irresponsabili-
dade, propiciam abertura, expressio e, até, autenticidade. Feias ou sedu-
toras, comicas ou soturnas, ajudam-nos a libertar instintos e pulsoes, a

Figura 12: James Ensor. Auto-retrato com Mascaras. 1899.
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“parte maldita”. A semelhanca da mascara de Loki, do filme de Chuck
Russell (The Mask), as mascaras podem apoderar-se dos seus portadores
ao ponto de os transfigurar. Mascarados, ndo agimos do mesmo modo, nem
sequer somos os mesmos. Tornamo-nos outros. Ao colocar a mascara, mol-
damo-nos a sua imagem. Dando-lhe corpo, encarnamo-la. Em suma, o
habito também faz o monge, como o ilustra Konstantin Stanislavski
(1998), a proposito do papel da roupa e dos aderegos no processo de cons-
trucéo das personagens. Com ou sem madscaras, 0 nosso eu vé-se, hoje,
atrapalhado para segurar as pontas de um vida caleidoscépica. Michel
Maffesoli (1990) sugere, inclusivamente, o advento de “sinceridades suces-
sivas”, ou seja, circunscritas aos momentos, logo variaveis.

Multiplicacédo, mas também descentramento. Seguindo-se a revolucéo
coperniciana, patente na perspectiva renascentista (Panofsky, 1975), a revo-
lucéo Kepleriana teve uma influéncia decisiva no barroco. O mundo passa
a ser “uma esfera cujo centro estd em toda a parte, a circunferéncia em
parte nenhuma” (Pascal, 1983: 34). Um mundo sem fundamentos “onde nos
fixar e firmar”, sem caminhos, objectivos ou sinais inequivocos. Um mundo
ainda sob a égide de Deus, mas sem GPS (Global Positioning System). O
gosto pela viagem, real ou imaginaria, propaga-se nos sécs. XVII e XVIIL.
O mesmo sucede com o labirinto, cujo interesse consiste mais em nos per-
dermos do que em encontrarmos a saida (Calabrese, 1999), figura que con-
tinua, alias, a inspirar boa parte dos livros, filmes e videojogos de sucesso.
O vocabulario do descentramento e da errincia enriqueceu-se, recente-
mente, com as nocoes de rede e de né. A curva, a encruzilhada e o desvio
ajustar-se-iam a um “andar que vai fazendo o caminho”, alheio a guias e
metas, e que néo se importa de arribar a um destino improvavel ou, até, a
sitio nenhum.

Com a velocidade e as novas tecnologias, o espaco e o tempo compri-
miram-se. O planeta globalizou-se, tanto quanto se retalhou. Os lugares,
ora se distanciam, ora se aproximam. Recombinam-se a saciedade, movi-
dos por uma espécie de tectonica instantinea. Nesta viragem do milénio,
destacam-se o puzzle, como formatacéo, o flash, como temporalidade, e o
zapping, como navegacdo. A vida alucina-se com este ziguezaguear eliptico.
Frente ao televisor, mas também na Internet, na estrada, no centro comer-
cial e na relagdo com os outros. A publicidade, sintonizada com as nossas
“protensoes” (Schutz, 1974), retrata o fenémeno: para os clientes da Ford
(Worlds, 2006), a mudanca de lugar esta ao alcance de um simples rodar
de macaneta; e pergunte-se a Levi’s (Dangerous liaisons, 2007) quantos
casais conseguem passar por umas calcas em menos de 40 segundos.

A deslocacgéo, o pastiche e a mistura, “a arte de decompor uma ordem
e compor uma desordem” (Sarduy, 1972: 17), ddo azo a um contrabando
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estranho de realidades, prédigo em cotejos e efeitos inesperados. No qua-
dro As Tentacbes de Santo Antdo, de Hieronymus Bosch, uma velha, com
bracos de arvore e cauda de insecto, desloca-se num liquido viscoso sen-
tada no dorso de um rato, protegendo no ventre uma crianga recém-nas-
cida. Convivem neste pormenor o vegetal, o animal e o humano; o sélido
e o liquido; 0 nascimento e a morte. Tudo circula, tudo comunica. A modos
como em Las Vegas, na Disneylandia, nos aeroportos, no Museu de
Madame Tussaud ou no “Concurso do Maior Portugués de Sempre”, uma
miscelania transhistérica, a lembrar a rave das personagens de contos
infantis na clareira do Shrek.

O fragmento, sem principio nem fim, apresenta-se como o antipoda da
obra acabada, perfeita. Sem vinculos, destaca-se como peca-chave desta
combinatéria excéntrica e extravagante. Incontidos e incompletos, os
seres e as coisas estdo em perpétua tensio e transicdo. O excesso e a
poténcia vital impelem-nos a acometer espartilhos e fronteiras. Os con-
tornos e os limites sdo pressionados, subvertidos e deformados por um
borbulhar violento. De algum modo, como os corpos contorcidos dos qua-
dros de Francis Bacon (Figura 13). E neste caldo exorbitante que crescem
os monstros. Os de ontem, como o Minotauro ou o Adamastor; os de hoje,

Figura 13: Francis Bacon. Estudo segundo o retrato de Velasquez
do Papa Inocencio X.1953
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como King Kong ou Godzilla; ou os de ambos os tempos, como os dragdes
e os demonios. Uns concentram-se nos bestiarios da Idade Média e do
Renascimento, outros nos estidios de Hollywood. Todos fantasticos, como
os da publicidade: num antncio da marca Hummer (Monsters, 2005), uma
monstra hedionda, tipo dinossauro peludo com cara simiesca, apaixona-
se por um robot, igualmente gigantesco, resultando um filho sui generis:
um todo-o-terreno, “the litlle monster”. A pés-modernidade é fértil em
monstros e monstruosidades. Alguns, como os Pokémon, os Digimon ou o
Shrek, o nosso ogre de estimacéo, até se transformam (Figura 14).

Figura 14: Shrek e Fiona. 2001.

A metamorfose constitui um dos processos mais emblematicos do bar-
roco. Um cimulo de instabilidade, transicdo e disformidade. Na cabeca
de D. Quixote, os moinhos transformavam-se em gigantes e as pousadas
em castelos. Pois, na nossa, também tudo é passivel de metamorfose. Por
exemplo, os heréis bipolares da revista de banda desenhada Marvel, como
o0 Homem-Aranha ou o Quarteto Fantastico. Assim como as pessoas, 0s
corpos, as casas e o look, gracas a cirurgias e liftings. Mas, tunings a parte,
as metamorfoses mais extraordinarias sdo as dos automéveis nos anin-
cios comerciais. O Nissan Patrol (Beasts, 2007) passa, num tnico anuncio,
por quatro estados biomecandéides: pantera; aranha; crocodilo e serpente.
O Citroen C4 exibe-se ora como bailarino (Dancing Transformer, 2006),
ora como esquiador (Transformer Skates, 2006), e, prodigio recente, uma
lampada da a luz um C4 Picasso (The Visiospace Light Bulb,2007) e uma
crianga cresce até se mecanizar como Renault Clio (Evolution, 2006).

Tlusao! Eis um dos efeitos mais prezados pelo barroco, reputado pelo
trompe l'oeil e pelo jogo das aparéncias. O maneirista Giuseppe Arcimboldo
converte realidades através de caos estruturados que configuram artificios
6pticos. Quadros como O Bibliotecario (cerca de 1566), O Horticultor (1590)
e Flora (cerca de 1591; ver Figura 20, p. 48) desfrutam hoje de uma enorme
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notoriedade. Varios artistas do
séc. XX cultivaram este efeito de
ilusdo. René Magritte, certa-
mente. Mas o mais original foi,
provavelmente, Muritis C.
Escher, cujas gravuras (Figura
15) constroem, num registo
paradoxal, “mundos impossi-
veis”: “Escher mostra-nos como
uma coisa pode ser simultanea-
mente concava e convexa; que as
suas figuras podem andar no
mesmo momento € no mesmo
lugar, tanto escadas acima como
escadas abaixo. Ele torna-nos
claro que uma coisa pode estar
ao mesmo tempo tanto dentro
como fora, ou quando ele usa
escalas diferentes num desenho,
existe uma logica de composicéo
que faz desta coexisténcia a
coisa mais natural do mundo” Figura 15: M.C. Escher. Belvedere. 1958.
(Ernst, 1991, apud Oliveira &

Fonseca, 2006: 35). Estas construgdes impossiveis de Escher causam-nos
“estranhamento”, no sentido de Wolfgang Kayser (2005), e abalam os supor-
tes do nosso mundo familiar. Provocam vertigens. Escher impde-se como
um dos principais artifices da “idade neobarroca” e a sua influéncia ultra-
passa largamente o campo da arte. Surpreendemos a sua inspiragdo em
inumeros dominios, tais como o cinema, a publicidade, a arquitectura ou a
decoracédo. Reconhecemos o seu toque onde menos o esperamos: no anun-
cio “ilusdes” da Audi (2006) ou no video musical dos Red Hot Chili Peppers,
intitulado Otherside (2000). Estilizado (Weber, 1944) e encenado (Balan-
dier, 1980), o real torna-se refém das suas imagens. De retoque em reto-
que, o mundo hiper-realiza-se (Baudrillard, 1991). “Quando o mundo real
se transforma em simples imagens, as simples imagens tornam-se seres
reais e motivacoes eficientes de um comportamento hipnético” (Debord,
1992: tese 18, pag. 9). Este risco é 6bvio nos videojogos que, com o “realismo”
dos graficos, nos absorvem pelos sentidos. Mas também é plausivel na expe-
riéncia do dia-a-dia. Nao é raro sentirmos um choque, um arrepio percep-
tivo, quando nos vemos confrontados com realidades menos mediatizadas,
mais “nuas e cruas”. E estranhamo-las, ao ponto de as néo reconhecer. Nao
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nos séo familiares. Pecam por défice de enquadramento e maquilhagem.
Carecem dos pequenos e dos grandes truques que tornam a realidade mais
real (Eco, 1986).

O apelo das aparéncias néo é exclusivo da esfera das artes, sejam elas
menores, médias ou superiores. A propenséo barroca para o aparato e o
requinte da ornamentacdo também permeia a nossa vida corrente, desig-
nadamente o corpo e seus invélucros (roupas, casas, automéveis). Do ver-
niz das unhas as extensoes dos cabelos, ndo ha ponta nem cavidade que
escape ao cinzel da moda. Apuramos as formas, retocamos maleitas, lavra-
mos tatuagens, perfuramos piercings... Com tanta estetizacéo, rodopiamos
numa espiral de artificialidade. Peregrinamos ginasios e somamos dietas.
Incutimo-nos escoriacoes e mutilacoes. Por vezes, desafiamos os limites e,
até, a morte (Le Breton, 2000; 2004). Nas ultimas décadas, a industria dos
cosméticos disparou, em ambos sexos e para todas as idades (Lipovetsky,
2003). No registo “voyeurista” em voga, a televisio transforma a cirurgia
plastica em espectdculo de massas (e.g., o programa da TVI: “Doutor, Pre-
ciso de Ajuda”). O “cuidado de si” (Foucault, 1994) tornou-se obsessivo. No
Século de Ouro, o fausto e a volipia concentravam-se nos edificios, nas
roupas, nas festas e nos banquetes. Hoje, o corpo é o nosso luxo! Dedica-
mos-lhe atencéo, tempo e dinheiro. Sera narcisismo? Possivelmente. Mas
s6 em parte, porque é um narcisismo que convoca o outro, incorporando, de
algum modo, os seus sentidos. O namoro de si no olhar do outro. Mas tam-
bém no olfacto, no ouvido, no gosto e no tacto. Uma relacao sensual. “Pivot
do mundo” (Merleau-Ponty, 1945), o corpo funciona como uma charneira
dos lacos sociais, cada vez mais enredados numa socialidade tactil (Maf-
fesoli, 1990), imbuida de proximidade, sensualidade e emocéo, ou seja, per-
corrida pela intercorporalidade (Gongalves, 2002d). O corpo ndo é uma ilha
sem mar. No hedonismo corporal dos nossos dias coexistem narcisismo e
dadiva, dobra sobre si e abertura ao outro.

Existem, alids, muitas actividades que nos afoitamos a rotular como
egoistas, como prazeres autocentrados, mas que, na realidade, compor-
tam sacrificio e entrega. E o caso do shopping, da ida as compras, asso-
ciado a errancia, alienacéo e dissipacdo (Gongalves, 2002¢). Estudos
empiricos rigorosos revelam, contudo, o outro lado da evidéncia (Miller,
1998): a maioria das mercadorias adquiridas nédo se destina ao comprador
mas a outras pessoas (e.g., familiares e amigos) e mesmo quando os bens
se destinam ao proprio comprador, este escolhe-os antecipando os efeitos
nos “outros significativos”. Em suma, um misto de hedonismo e “sacrifi-
cio”, de gozo e partilha.

O individualismo parece que ja néo é o que era. O holismo e a organici-
dade abrem caminho. Entre atraccoes e repulsas, apaziguamento e violéncia,
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comprazemo-nos no convivio com os outros. Em pequenos nichos, onde incu-
bam os afectos, ou em recintos publicos, onde explodem as emocoes. Nos
bares do desassossego, nos clubes das afinidades e nas “asas do desejo”. Nas
raves orgiasticas (Maffesoli, 1982), nas igrejas fervorosas e nos estadios deli-
rantes. A comunh?o, o estar em conjunto, é fruto da época. E certo que as
novas tribos (Maffesoli, 1988) sao tao fusionantes quanto efémeras, e as soli-
dariedades tao francas quanto incertas. Mesmo assim, a socialidade cimenta
os grupos e anima as relacoes. E as alegorias do corpo colectivo, tdo ao jeito
de Pieter Bruegel, proliferam na publicidade. Atente-se no sorvete humano
da Adidas (Kevin Garnett Carrying, 2004), na turbulenta multidao de 10
milhares de pessoas da Big Ad da Carlton Draught (2005) ou no puzzle de
cabecas da BBC Digital (Heads, 2005).

O barroco contemporaneo é, antes de mais, vertigem. Vertigem da velo-
cidade, da evasao e do exotismo. Vertigem da imagem. Vertigem da comu-
nhao e da orgia; do consumo e do erotismo. Vertigem da perda de suportes
e da orfandade das “grandes narrativas”. Vertigem do efémero, do presente
que foge e que urge agarrar (carpe diem). Acrescente-se que a vertigem se
insinua cada vez mais como um valor, como uma experiéncia que se per-
segue. Na ultrapassagem de fronteiras, no extremismo, no arrepio, no riso
ou no abismo. Na montanha russa ou ao volante de um automével. E
curioso notar que as modalidades desportivas que mais cresceram nas ulti-
mas décadas se aparentam com os “jogos de vertigem” (Ilinx) da tipologia
proposta por Roger Caillois (1990): praticas de risco que comportam sen-
sacoes de instabilidade e atordoamento, envoltas numa espécie de “panico
voluptuoso” (Le Breton, 2000: 23). Cabem neste rol as performances do tipo
“volta a0 mundo em 80 dias” ou “conquista do Evereste”, bem como os des-
portos de velocidade, de deslize, de mergulho, de voo e, de um modo geral,
as modalidades ditas radicais (Pociello, 1983; Gongalves, 2002b): esqui,
surf, parapente, rafting, bungee jumping... Como alternativa, sempre pode-
mos almofadar-nos frente a um televisor, a uma consola ou a um compu-
tador, e absorver doses sucessivas de emocoes confortaveis.

Na era digital, o barroco esta a passar por uma fase ostensiva. Mor-
mente em determinadas esferas: a arte, a cultura, a comunicacao social,
0 consumo, a moda, o lazer, o desporto... Noutros dominios, também se
esbocam sinais: o desencontro de civilizagées, a “carnavalizac¢io” da poli-
tica (Eco, 2007), a instabilidade, a violéncia, o terrorismo... Sera legitimo
avancar que a sensibilidade barroca se tornou “hegeménica™? Sé se for
pela tentacéo de correr um risco insensato. O barroco e o classico coexis-
tem. Segundo que configuracédo e em que proporcoes? Confesso que me
acode a vertigem da ignorancia. Ndo convém, porém, esquecer que a
cadeia McDonalds que nos acolhe com palhaco e arcos dourados é um
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expoente de racionalidade econémica e de normaliza¢éo dos procedimen-
tos. As industrias automdéveis que nos brindam com antncios fantasticos
regem-se por projectos, objectivos e calculos. E medem as nossas emocoes
pelos resultados obtidos. Por sua vez, as agéncias de publicidade contra-
tadas evoluem num mercado onde imperam o ranking, a concorréncia e a
concentracéo. A face mais visivel da Comunidade Europeia traduz-se por
uma enxurrada de normativas uniformizadoras dos estados-membros. O
processo civilizacional (Elias, 1989/90) persiste em polir a rugosidade dos
corpos e das almas. E a “ordem disciplinar”, em expansao, aparenta boa
saude. Os puritanismos e os higienismos glocais erguem-se resplande-
centes no franchising do Bem. Os programas mundiais, europeus, nacio-
nais e locais de erradicacdo do Mal acotovelam-se contra a pobreza, a
ignorancia, a droga, o tabaco, o dlcool, a obesidade, o sedentarismo e o
arroz de cabidela.

Este texto foi escrito com a méo esquerda, a sinistra. Outro seria com
a direita. Alheios a estas prestidigitacoes, o barroco e o classico continuam
a opor-se e a entrelacar-se; e o mundo, claro e escuro, prossegue a sua
rotacéo grotesca em orbita tragica.
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4 DOBRAS E FRAGMENTOS
A turbuléncia dos sentidos na publicidade de automoveis'

Este texto propoe um exercicio deveras simples: vislumbrar algumas
figuras tipicas do barroco em antuncios publicitarios recentes. Versio
escrita de uma comunicacdo que apostou no recurso ao audiovisual, o
argumento, refém da ilustragio, ressente-se da sua auséncia. Corre,
assim, o risco de se tornar numa sucessio de legendas sem imagens?. Para
culminar a sindroma da incompletude, a andlise cinge-se a trés topicos (a
dobra, o fragmento e a emocao) de um painel que comporta, pelo menos,
mais seis (0o movimento, a ilusdo, a vertigem, a metamorfose, a mons-
truosidade e o vitalismo)?.

Procurar a acg¢do do barroco na actualidade pressupoe que este ndo se
restringe aos séculos XVII e XVIII. Coube a Heinrich Wolfflin inaugurar
uma defini¢éo positiva do barroco (Wolfflin, 1991) que associa o conceito
a um momento, oposto ao cldssico, de um ciclo recorrente na Histéria
(Wolfflin, 1996). Volvidos poucos anos, Eugenio d’Ors (1990) alargaria,
ainda mais, o conceito. O barroco, “o estilo das formas que voam”, é um
éon, uma constante, que coexiste, ora mais desperto, ora mais encoberto,
com o classico, o “estilo das formas que pesam”. Muitos autores contem-
poraneos tomam esta extrapolacdo como ponto assente. Omar Calabrese
(1999) diagnostica, por exemplo, a emergéncia de uma “idade neobarroca”
e Michel Maffesoli (1990) anuncia uma “barroquinizacéo do mundo”.

4.1. Dobras

Para Gilles Deleuze, “o traco do barroco é a dobra que se estende até
ao infinito” (Deleuze, 1988: 5). Curvas e contracurvas em movimento que

! Este texto corresponde a uma comunicacgdo apresentada, com o mesmo titulo, na Confe-
réncia Internacional “Imagem e Pensamento”, organizada pelo Centro de Estudos Comu-
nicacdo e Sociedade e pelo Centro de Estudos de Comunicacdo e Linguagens, nos dias 5 e
6 de Dezembro 2007, no Centro Cultural de Belém.

2 Ressalve-se, no entanto, que os antncios referenciados neste artigo estdo acessiveis na
Internet. A partir da marca, da designacéo, da agéncia e da data de edicéo, podem ser
encontrados através dos motores de busca de videos do Google ou do Yahoo!, no YouTube
ou, ainda, em sites especializados em publicidade, tais como o ‘boards (http://www.board-
smag.com), o Advertolog.com (http://www.advertolog.com) ou o visit4info (http://www.
visit4info.com).

3 A abordagem do conjunto dos temas foi apresentada na conferéncia “Emocoes conforta-
veis: o barroco na publicidade” (13 de Julho de 2007, Sala do Capitulo do Mosteiro de Séo
Martinho de Tibaes, Braga).
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baralham as distancias, aproximam os contrarios e multiplicam as som-
bras. Estas dobras encontram uma forma sublime de expressédo nas escul-
turas de Gian Lorenzo Bernini (1598-1680), especialmente na textura dos
mantos e respectiva relagido com o espaco, os elementos e os corpos.

Em o Extase de Santa Teresa (1645-1652), a ttnica que cobre o corpo
prolonga-se pelas nuvens (Figura 8). Apenas as extremidades dos mem-
bros e o rosto, com a boca entreaberta, ficam destapados. No efeito “das
dobras do tecido de marmore”, Deleuze (1988: 169) entrevé o fogo propa-
gado pela seta de amor divino disparada por um anjo num ambiente ilu-
minado por raios de ouro. Um primeiro fluido: o fogo.

Noutra estatua de Bernini, A Beata Ludovica Albertoni (1672-1674)
aguarda, febril e impaciente, a morte, para se unir a Cristo (Figura 16).
Deitada, a roupa apenas lhe descobre o rosto e as méos. A boca entreaberta
parece comungar mundos (o terreno e o celeste, o interior e o exterior).

Figura 16: Gian Lorenzo Bernini. Beata Ludovica Albertoni. 1672-1674.

Quanto as dobras, multiformes, fazem lembrar convulsdes tecténicas.
Remetem, desta vez, para a terra, “uma terra profundamente trabalhada”
(Deleuze, 1988: 165).

A forca do ar é tao 6bvia quanto estranha no esvoacar do manto que
quase desequilibra o busto de Luis XIV (1665) enfrentando os elementos
(Figura 17).

Muitas dobras, trés elementos: o fogo, a terra e o ar. Falta-nos o quarto,
a agua. Podiamos socorrer-nos de uma das fontes de Bernini. Por exem-
plo, a Fonte dos Quatro Rios, na Piazza Navona, em Roma. Mas chegou a
hora de dar a vez a publicidade.
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Figura 17: Gian Lorenzo Bernini. Luis XIV. 1665.

Uma gota cai num espelho de agua desencadeando uma ondulacéo que
cresce até se transformar numa enorme concha que cobre um carro. A
concha desfaz-se em vaga e o carro arranca, sulca a dgua e desaparece
deixando uma espécie de holograma evanescente. Este bailado do carro
com a agua é acompanhado por uma banda sonora capaz de estimular os
neurénios mais entorpecidos. Trata-se de um Nissan Infiniti G35 (The G
Forces of Nature, TBWA Russia, 2007).

Outro carro emerge e submerge, alternadamente, numa turbuléncia
liquida. Neste jogo de vida e morte, de envolvimento e desenvolvimento,
as dobras do fluido prateado assemelham-se ao manto de Santa Teresa
(Figura 18). Para lograr esse efeito, este foi o primeiro video publicitario
a utilizar uma cAmara “Phanton HD” de alta velocidade (Hyundai Range;
Hyundai Fluid, VCCP, London, 2007).

Este recurso tecnicamente sofisticado aos fluidos e a “fractalizacéo liqui-
da” é muito corrente. A prépria marca Nissan Infiniti apresenta variantes
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Figura 18: Hyundai. Hyundai Fluid. 2007.

interessantes, tais como as nuvens e as vagas multicolores nos anincios
FXM e G-Spot (TBWA/Chiat/Day, LA, Setembro de 2006). Deixando o
ramo automoével, o antuncio da vodka Sondka (The Art of Vodka, Plus et
Plus, 2008) distingue-se como uma obra-prima do género: focaliza a
bebida, que se revoluciona no copo até se transformar numa flor rubra
explosiva. O mesmo ocorre com os corpos fluidos e retorcidos, como se fos-
sem liquidos, da campanha da dgua mineral Luso (“Tu és agua. Bebe
Luso”, BBDO, Portugal, 2005).

Retornando a publicidade de automéveis?, as ondulagdes nao séo exclu-
sivas dos liquidos. As dobras podem ser tecténicas, e até tumulares, como
as da Beata Ludovica. Um Toyota Camry é soterrado na estrada por uma
enorme prega de asfalto, que o envolve com a forga e o jeito de uma ser-
pente, mas consegue libertar-se do abrago da morte, renascendo (Asphalt
Birth, Saatchi & Saatchi, Los Angeles, 2007).

As curvas também podem ser de luz, de cor e, até, de som. O andncio
da BMW (See How it Feels, WCRS, Londres, 2007) consegue a proeza de
combinar todos estes fluidos num rodopio alucinante de efeitos digitais,
nebulosas e pormenores de automével, ao som da 9* Sinfonia de Beetho-
ven retocada pelos UNKLE. Uma apoteose dificil de descrever. Algo como
uma “gléria” barroca, mas do séc. XXI, ou um concerto de Jean-Michel
Jarre compactado em 60 segundos.

4 A focagem no ramo automével ndo é aleatéria nem intencional. Calhou assim. Mas néo
por completo acaso. Para além da sua importancia, em termos de producéo e de investi-

mento, este segmento possui a rara qualidade de conjugar uma enorme diversidade de
anuncios com uma infima variedade de produtos (basicamente, carros).
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“Enraizado no humus” (Maffesoli, 2000: 19) dos tempos que correm, o
barroco adquire novos contornos. Por isso se fala em neobarroco. A publi-
cidade do Audi A5 (A Rythm of Lines, BBH, Londres, 2007) constitui, a
este propésito, um bom exemplo. As dobras séo rizomaticas. Linhas colo-
ridas ramificam-se e retorcem-se caprichosamente como fitas de Carna-
val. Na sua erréncia, enlacam-se e desenlagam-se em nés (tubérculos) que
configuram esbocos efémeros do Audi A5, ao som de um prelidio expres-
samente encomendado a Dustin O’Halloran (Figura 19).

Figura 19: Audi. Lines. 2007.

A figura do rizoma tem inspirado anuncios publicitarios dos mais
diversos horizontes. Alguns assemelham-se a frescos grotescos ou a ara-
bescos. Atente-se no antuncio Vectorscope do servico voluntario de apoio
emocional The Samaritans (Lunar BBDO, Reino Unido, 2008). O vec-
torscopio visualiza os sons provenientes do telefone: linhas irrompem de
rostos que gritam, passam por aves de rapina e transformam-se em
arame farpado que oprime um coracio.

Estes videos, cada um a seu jeito, apostam, com bastante arte, na
deriva sensual, na rugosidade e na fractalidade do mundo. Um mundo
recessivo onde as pessoas e as coisas nio param de mergulhar nas dobras
labirinticas da vida. Esta opcéo pela sensibilidade barroca é assumida,
por vezes com algum zelo didactico, pelas préprias agéncias de publici-
dade. Um Citroen C-Crosser 4X4 avanca numa estrada recta de uma pla-
nicie. O condutor, entediado, estaciona, estende o mapa no capot e
amarrota-o. Erguem-se, por magia, algumas montanhas. Volta a amarrotar,
com subito entusiasmo, o mapa. O resultado é o desafio de um itinerario
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mais irregular do que as “curvas do Marao” (Road Map, H-Paris, Franca,
2007). Nem Wolfflin pediria tanto para ilustrar alguns dos pares da opo-
sicdo entre o classico e o barroco.

4.2. Fragmentos

Giuseppe Arcimboldo (1527-1593), pintor maneirista considerado pre-
cursor do surrealismo, combina, nos seus quadros, elementos retirados de
uma ordem da realidade para recriar uma realidade de outra ordem. Ou,
pelo menos, a sua ilusdo. Com animais, plantas e outros objectos retrata
diversas entidades e personagens: a Primavera, o Fogo, o Cozinheiro... As
duas realidades permanecem, contudo, vinculadas por alguma associa-
cao. O Bibliotecdrio ou o Advogado sdo compostos com objectos do oficio,
a Agua com seres aquéticos e o Verdo com frutos. Esta alquimia, que bara-
lha fronteiras e contrabandeia realidades, propicia um efeito de estra-
nhamento e vertigem, bem expresso no madrigal de Gregorio Comanini
(in Kriegeskorte, 1993: 48), amigo de Arcimboldo, dedicado ao retrato da
princesa Flora (Figura 20):

Sou eu Flora ou sé6 flores?

Se flores, como de Flora

No rosto tenho o riso? E se sou
Flora,

Como é Flora so flores?

Ah, flores ndo sou, eu ndo sou Flora.
Melhor, sou Flora e flores;

Porém, essas flores formam Flora,
E Flora

as flores.

Sabes como? Douto pintor transforma
flores em flora e Flora em flores.

Figura 20: Giuseppe Arcimboldo.
Flora. 1591.

Em suma, a arte de Arcimboldo consiste em, parafraseando Severo Sar-
duy (1972: 17), “decompor uma ordem e compor uma desordem”. Mais do
que a estrita fragmentacédo, assaz banal no panorama actual, é este pro-
cesso de decomposicdo de uma ordem e recomposicdo de uma desordem
que interessa enxergar. Regressemos, pois, aos anuncios publicitarios.
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Um antncio coloca uma pergunta de cariz classico, “como quantificar o
que é agradavel ao olho?”, para concluir com uma resposta de inspiragao
barroca: “ndo pode ser calculado, s6 pode ser sentido”. Entretanto, uma
rosa branca, filmada em slow motion sob varios angulos, decompde-se
(Figura 21). Sucedem-se trés rostos e uma deriva de pecas metalicas em
busca de encaixe ou de suporte. Esta sequéncia, ela prépria fragmentada,
termina com um pormenor da grelha, inconfundivel, da marca BMW. Este
pormenor, que indicia o todo (o carro e a empresa), é também o receptaculo
da beleza e do impeto vital dos fragmentos precedentes (Aesthetics, Ire-
land Davenport Johannesburg, Republica da Africa do Sul, 2006).

Figura 21: BMW. Aesthetics. 2006.

Outros anincios sdo mais directos. Uma lampada converte-se num bai-
lado de fragmentos que “da a luz” um Citroen C4 Picasso (The Visiospace
Light Bulb, Scher Lafarge, Franca, 2007). Numa publicidade chinesa (Sta-
tues, Grey Worldwide Shanghai, China, 2006), fragmentos de varias esta-
tuas dispersas pelo mundo, entre as quais o Pensador de Rodin, ap6s um
percurso por cidades, terras e mares, confluem numa estrada para forjar
um Skoda (Figura 22). Noutro andncio, um Jeep atrai, ao deslocar-se, os
objectos mais inesperados (contentores, bicicletas, sinais de transito). Estes
aglomeram-se até dar corpo a um robot juvenil que desata num skate
endiabrado pelas ruas da cidade tomando o Jeep como prancha.

Arcimboldo fez retratos de pessoas a partir de objectos. Chegou, inclu-
sivamente, a pintar retratos de pessoas a partir de pessoas. Os rostos do
Adado e Eva sao compostos por corpos humanos nus, tal como o Leviatd, da
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Figura 22: Skoda. Statues. 2006.

capa da primeira edicéo (1651) do livro de Thomas Hobbes, ou o Herodes,
obra anénima do séc. XVII (Figura 23). A publicidade também recorre a
procedimentos congéneres. Num antncio da BBC Digital (Heads, Simon
Welch, Matthew Welch, Reino Unido, 2005), uma multiddo de pequenas
cabecas forma uma enorme cabeca, que se fragmenta e se recompdée suces-
sivamente, ora desdobrando-se, ora assumindo formas de animais, ora dis-
persando-se. Na Big Ad da Carlton
Draught (Clayborn Creative Consul-
ting, USA, 2005) centenas de homens
com roupas coloridas “dao vida” a um
gigantesco bebedor de cerveja.

Julgo que Arcimboldo ndo compds
objectos combinando seres humanos.
Tanto nao tera enxergado a “conscién-
cia possivel” da época. No que respeita
a este artificio, a idade neobarroca,
caracterizada por uma “empatia gene-
ralizada com os objectos” (Rabot,
2006: 40), parece ser original. Trans-
figurar pessoas em coisas entrou na
moda, em todas as dreas da activi-
dade cultural, incluindo, natural-
Figura 23: Anénimo. Herodes. Sec. XVII. mente, a publicidade.
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Foi muito premiado o anidncio feito com sombras de bragos e méos do
Volkswagen Phaeton (Handwork, Grabarz & Partner Werbeagentur
GMBH, USA, 2004). A Hyundai alargou o conceito: sdo, agora, silhuetas
de corpos humanos, do grupo de danga nova-iorquino Pilobilus, que recor-
tam diversos objectos e cenédrios, incluindo o todo o terreno Santa Fe (Life
Shapes, The Richards Group, 2006). Mais recentemente, a Ford (Human
Car Powered by You, Young & Rubicam Toronto, 2008) dispensa a media-
cao das sombras compondo varios modelos de automéveis com coreogra-
fias que convocam directamente os corpos dos bailarinos® (Figura 24).
Antncios de outros ramos também optam por tornar a imagem mais “car-
nal”. Por exemplo, a empresa Vinci, sob o lema “nos constructions ne sont
pas que de béton et acier”, avanga com um anuncio tdo hiperbélico como
a Big Ad, da Carlton Draught (Le Pont, Leg, Paris, 2006): homens e mulhe-
res corporizam, uns sobre os outros, uma gigantesca ponte humana sobre
um vale. Uma espécie de Leviata das obras publicas.

Figura 24: Ford. Human car. 2008.

A figura do puzzle esta subjacente a todos estes arranjos. Um puzzle
movedico e labirintico, como a cidade do antncio do Volkswagen Tiguan
(Moving City, DDB Milano, Italia, 2007).

Mas, para além da figura do puzzle, o movimento de “decomposi¢io de
uma ordem e composicdo de uma desordem” comporta, ainda, a ideia de
descentramento, se ndo de uma fragmentacao policéntrica. Esta cosmo-
gonia, este modo de estar e de sentir o mundo, remonta aos tempos de
Giuseppe Arcimboldo, abalados pela revolugcdo Kepleriana que tanto

5 Dois anos antes, a Toyota ja tinha inovado no sentido desta “humanizacdo da maquina”:

no anuncio Humanity (Hakuhodo, 2006), as componentes do automével sdo substituidas
por pessoas que se esmeram no desempenho de funcoes mecanicas.
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influenciou a mundividéncia barroca. Com Johannes Kepler (1571-1630),
o centro, que Copérnico deslocara da Terra para o Sol, perde-se no infinito:
“Este pensamento — a infinitude do Universo — implica n&o sei que hor-
ror secreto; de facto, encontramo-nos errantes no meio desta imensidade
a que recusamos qualquer limite, qualquer centro, ou seja, qualquer lugar
determinado” (Kepler, 1609, citado por Sarduy, 1975: 89). Um sentimento
partilhado por Blaise Pascal (1623-1662) que confessa: “O siléncio eterno
destes espacos infinitos apavora-me” (1998: 97). Este descentramento
marca também a nossa experiéncia. Deambulamos sem ponto fixo. Filhos
da compresséo do tempo e do espaco, comprazemo-nos com o simulacro, o
zapping e o flash. “Vogamos num meio vasto, sempre incertos e flutuan-
tes, atirados de um lado para o outro” (Pascal, 1998: 38), o que é um jeito
de navegar numa “esfera cujo centro esta em toda a parte, a circunferén-
cia em parte nenhuma (Pascal, 1998, 34). Nada, porém, que uma boa
publicidade néo possa contemplar. Por exemplo, o antuncio Worlds da Ford
(Ford S-Max, Velocity Films, Republica da Africa do Sul, 2006). Um
homem pega numa macaneta, atravessa uma parede e entra num cenéa-
rio de deserto; novo golpe de macaneta, e passa para uma paisagem de
neve; de porta em porta, segue-se um observatoério, o oceano e, por dltimo,
um automdvel, que, num dpice, o transporta para uma estrada de mon-
tanha. O mundo da vida surge, assim, associado a um zapping numa espé-
cie de origami japonés, dobrado e desdobrado a velocidade de um flash.

4.3. Emocdes

Nas ultimas décadas, a publicidade sofreu mudancas drasticas. Em
alguns aspectos, quase se virou do avesso. Nos antncios televisivos dos
anos sessenta, a regra era a exibicdo do produto e a demonstracao das suas
qualidades e vantagens. Este formato é, agora, uma excepcao. O emocional
suplanta o racional. Nao se demonstra, mostra-se. Nao se mostra, alude-
se. A narrativa, a argumentacéo e a logica diluem-se na turbuléncia dos
sentidos, no caldo dos afectos e na ecologia da seducao (Baudrillard, 1970
e 1991). Convencer significa, cada vez mais, envolver e impregnar, ou seja,
insinuar-se nas pregas da vontade. A estratégia é simples: associar pro-
dutos e emocgoes, esperando que, no momento oportuno, estas ditem a esco-
Iha. Nestas circunstancias, a publicidade pode dispensar a argumentacéo,
a palavra e, até, a imagem do produto.

Ouve-se um motor, passaros, cavalos e um comboio, enquanto barras
de som se distorcem nas figuras e paisagens correspondentes. No final,
uma mensagem escrita: Hear the Summer. In a Mercedes-Benz convertible.
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O antncio fecha com o simbolo e 0 nome da marca. Nada de automéveis.
O tnico indicio é o som inicial de um motor a arrancar (Sounds of Sum-
mer, Springer & Jacoby Werbung GmbH & Co., Alemanha, 2005).

Numa espécie de projecto de design animado, sucedem-se, ao som de
uma melodia de piano e violino de Itzhak Perlman, um coracéo palpitante,
pélos agitados e uma lagrima no canto do olho (Figura 25). Este antncio
da Audi (Emotions, DDB Barcelona, Espanha, 2006) termina, sem sombra
de automével, com uma mensagem escrita (Designed to thrill), o simbolo
e a marca.

Figura 25: Audi. Emotions. 2006.

Quatro embrides (de um ser humano, de um elefante, de um golfinho
e de um urso) flutuam no ventre materno (Figura 26). Como despedida,
trés frases escritas: For the next generation; Ford Flexifuel, Up to 75% less
CO2 emissions; Feel the difference. Mais a marca e o simbolo (Ford Next
Generation, Ogilvy Stockholm, Suécia, 2007).

Na cidade, folhas desprendem-se das arvores. O vento abre portas e
janelas. Pessoas e objectos sdo aspirados e evoluem no ar. Um casal eleva-
se em espiral. As borboletas de uma coleccéo ressuscitam e dispersam-
se em voo alegre. Uma pequena casa térrea é arrancada e depositada no
topo de um arranha-céus. Nada permanece estavel! Os contornos e as
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Figura 26: Ford. Ford Next Generation. 2007.

cores sao fluidos e trémulos. A musica (Turn my Head, da banda Live)
acompanha, in crescendo, o movimento. Em suma, uma suspensio e uma
turbuléncia libertadoras. O antincio termina com uma mensagem: “Viver
é muito mais do que um simples acto de presenca na Terra. Viver é mover-
se. Continua a mover-te”. O simbolo com a marca, e mais nada (Ford,
Viento, JWT Argentina, 2007).

Os quadros pintados por Arcimboldo no se reduzem a meros caprichos,
séo alegorias, o recurso estilistico por exceléncia do barroco (Benjamin,
1985). Como sublinha o j4 referido amigo e biégrafo Gregorio Comanini, “a
representacao habilidosa que Arcimboldo faz do imperceptivel por meio de
ilusoes perceptiveis era absolutamente tnica” (citado por Kriegeskorte,
1993: 36). O retrato de Rudolfo II, no papel de Vertumnus, pretende ser
uma glorificacdo do Imperador (Figura 27). Do mesmo modo, as Quatro
estacoes e os Quatro elementos oferecidos ao Imperador Maximiliano IT sig-
nificam o seu dominio, a semelhanca do Louis XIV de Bernini, sobre o
tempo e o espaco, logo sobre o mundo (Kriegeskorte, 1993: 38).

Na alegoria barroca, a horizontalidade palpitante e excessiva converge
para o topo: “o mundo como pirdmide ou cone, que liga a sua ampla base
material, perdida nos vapores, a uma ponta, fonte luminosa ou ponto de
vista” (Deleuze, 1988: 169). No barroco, o olhar demora-se na poténcia e
na efervescéncia da base, mas logo se eleva, depurando-se, para o cume
inefavel que unifica o conjunto. Assim estéo dispostos os frescos das cipu-
las das igrejas romanas barrocas. Na Gloria de Santo Indcio (Andrea
Pozzo, 1691-1694; abébada da Igreja de Santo Inacio, em Roma), numa
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Figura 27: Giuseppe Arcimboldo. Vertumnus. 1591.

aresta luminosa dos céus, longe da convulsio terrena das figuras da base,
Santo Inacio encontra Cristo.

Os anuncios publicitarios também ganham em ser encarados como ale-
gorias. Algumas, por sinal, muito elaboradas. Dispensam mostrar os auto-
moveis, essas reliquias do nosso quotidiano. Melhor, optam por néo os
mostrar. Mostram outras coisas. Coisas que nos movem e comovem. O
olhar ja ndo se ergue para o cume inatingivel de um cone ou de uma pira-
mide. Espera, sentado, em “aquecimento emocional” (Martins, 2002: 5),
pela chaveta que abre o desfecho do antncio: um simbolo, uma frase, uma
marca. “O mundo da alegoria apresenta-se especialmente nas divisas e
nos emblemas (...). As divisas ou os emblemas tém trés elementos que nos
permitem compreender melhor o que é a alegoria: as imagens ou figuragoes,
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as inscri¢oes ou sentencas, os possuidores individuais ou nomes préprios.
Ver, ler, dedicar (ou assinar)” (Deleuze, 1988: 171).

Arcimboldo esmerava-se a pintar retratos e a organizar cortejos para a
maior gloria dos Imperadores Habsburgos; os antncios publicitarios entre-
gam-se ao encantamento de bens e servicos. O barroco do Século de Ouro
fez desabrochar a “estetizacéo do politico”; a publicidade (neo)barroca pro-
move a estetizacdo, se ndo do econémico, pelo menos, da mercadoria.

E um consolo pressentir que esta escrita eliptica e desgastante chega
as ultimas letras. Nao resisto, porém, a rematar com um ultimo antincio.
Um gigante, com uma floresta como chapéu e rochas e vegetacdo como
roupa (Figura 28), a lembrar as figuras hibridas de Hieronymus Bosch,
como o Homem Arvore do Jardim das Delicias (1504-1510), utiliza um
Renault Clio como isco para pescar, aos magotes, os habitantes de uma
cidade localizada na outra margem do rio (Fisherman, Publicis Conseil,
Paris, 2007). Pelos vistos, os consumidores sdo, sem rodeios, como os pei-
xes. O importante é o isco, um isco que navega algures entre a nossa von-
tade e a nossa consumicgao. Entretanto, escasseiam os peixes capazes de
fazer tremer o braco ao pescador®.

Figura 28: Renault. Fisherman. 2007.

8 No Sermdo de Santo Anténio aos Peixes, o Padre Anténio Vieira enaltece as “torpedos” (pei-
xes capazes de produzir pequenas descargas eléctricas) porque fazem tremer o braco ao
pescador: “Esta o pescador com a cana na méo, o anzol no fundo e a béia sobre a agua, e
em que lhe picando na isca a torpedo, comeca a lhe tremer o braco. Pode haver maior, mais
breve e mais admiravel efeito? De maneira que, num momento, passa a virtude do peixe-
zinho, da boca ao anzol, do anzol a linha, da linha a cana e da cana ao braco do pescador”
(1941: 111).



5 0 CEPTRO E A MASCARA
Discursos de identidade, reificacao e poder’

A realidade dos fenémenos de identidade é inquestionavel. Comple-
x0s, espessos e dispares, eles percorrem as organicas e as dindmicas colec-
tivas. Propagadas pela comunicagdo social, as imagens e as vozes
relativas as racas, as etnias, as nacoes, as regioes, ao género, as religioes
e a outros referentes identitarios animam a interaccdo quotidiana e a
experiéncia subjectiva. Assiste-se a uma moda das identidades, tanto no
discurso sociolégico como na pratica social. A voga, por exemplo, do tribal,
do étnico e do tipico concita vontades, promove ambientes, inspira musi-
cas, talha artefactos e propoe destinos de viagem e de vida. A ubiquidade,
a acuidade e a hiper-ritualizacdo dos fenémenos de identidade erigem-
nos em objecto privilegiado de investigacio. Subsiste, no entanto, algum
incémodo no recurso a nocao de identidade como ferramenta ou conceito
operatoério. Neste dominio, todo o cuidado parece ser pouco. Varios moti-
vos, interligados, justificam esta prudéncia.

Os discursos de identidade comportam efeitos que o sociélogo pode
reproduzir, ampliar e legitimar. Entre estes, sobressaem trés: os efeitos de
reificacdo, de desdialectizacao e de dominacdo.

Como ocorrem? Como se processam? Como se consolidam?

Concentremo-nos apenas em algumas logicas e propensoes genéricas:

1) Sob multiplas formas, os discursos de identidade remetem para
esséncias, refiram-se estas a estados (e.g., a lusitanidade) ou a des-
tinos (e.g., o V Império). Fazendo-o, absolutizam o que é relativo,
substantivam o que é relacional, fundamentam na natureza ou no
mito o que € histérico. Neste sentido, propiciam efeitos de reificacao.

2) O ser identificado, reificado, fica refém da identidade (re)criada. A
instituicdo da identidade, ao enunciar a verdade ou a vocagéo de
uma entidade, torna-se constrangedora. Uma vez (pre)dita, a enti-
dade resta-lhe cumprir a predicdo. Uma vez “minhotos”, ou seja,
tipificados e estilizados como tais, os homens e as mulheres do
Minho devem fazer jus, por atributos, modos e obras, a sua “si(g)na”:
as casas devem condizer com o genius loci e a heranca patrimonial;

1 Uma primeira versao deste texto foi publicada com o titulo “Discursos de Identidade, Rei-
ficacdo e Poder. Alguns apontamentos” na revista Sociedade e Cultura 1. Cadernos do
Noroeste, Série Sociologia, Vol. 13 (1), 2000, 337-340.
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os produtos, os usos e os costumes, tais como o traje, a gastronomia
ou a olaria, passam a carecer de certificacdo de autenticidade... O
ser identificado, genuino, perde, deste jeito, espacgo de jogo e de liber-
dade. O rétulo (in)veste a personagem, que néo se pode (re)negar,
sob pena de indexacéo de desvio, mesticagem, fraude ou poluicao. O
que se ganha em unidade e cristalizagao de sentido perde-se em
vida, por obra e graca de uma projeccéo auto ou hetero determinada.
A este propo6sito, dois reparos. Primeiro, este processo lembra a teo-
ria da alienacdo de Feuerbach e do jovem Marx: uma abstracgao do
sujeito que se autonomiza e acaba por o dominar. Segundo, os dis-
cursos de identidade séo, por exceléncia, discursos performativos.
Tém a capacidade de gerar a realidade que anunciam. Produzindo
e legitimando uma (di)visdo do mundo, comportam uma capacidade
notavel de mobilizagdo (ou imobilizacdo). Aplica-se-lhes, assim, o
principio de W. I. Thomas relativo as predigdes criadoras: uma
crenca, falsa nos seus fundamentos, pode revelar-se verdadeira nas
suas consequéncias.

3) Os discursos de identidade tendem a suspender ou a exorcisar a

negatividade. Provocam, assim, um claro efeito de desdialectizacéo
e normalizacdo. Centrada na mesmeidade, a identidade ou se repete
ou se actualiza. A contradicéo, a negatividade e a diferenca acabam
exiladas em distancias e alteridades fantasmaticas, estereotipadas e
enclausuradas no seu alheamento. Escamoteia-se, assim, o complexo,
o plural, o inacabado e o imperfeito, a dobra, o reverso e a sombra, a
errancia e o contrabando das margens e dos intersticios. Esmorece a
vida, a criatividade e o movimento. Perde-se, porventura, em “4nimo”
o que se ganha em “alma”.

4) Os discursos de identidade podem almofadar os passos da subsun-

¢ao, no sentido, empregue por Marx no Capitulo Inédito do Capital,
de integracdo subordinada. Tanto a hetero-identificacdo, que cate-
goriza o outro, como a auto-identificacdo, que reconhece o seme-
lhante, diluem e atropelam a diversidade. Se esta assercéo é pacifica
no que se refere a definicéo do outro, ela ndo é menos verdadeira a
propésito da auto-percepgdo. Quando o grupo engendra a sua iden-
tidade, costuma ser apenas uma parte que “inventa” e controla essa
identidade. Uma parte que detém ou persegue a hegemonia, sub-
sumindo as demais “compartes” com a béncéo da autoridade acres-
cida. A dominagao exerce-se, naturalmente, sobre o outro, o estranho
fora de nés, mas também sobre os diversos mesmos, os outros que
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coexistem dentro de nés. No todo simbolicamente comungado, uma
“ficcao bem fundada”, os discursos de identificagdo encantam as
relacdes de poder entre as partes identificadoras (significantes) e
as partes identificadas (significadas).

5) Socialmente construidas, as identidades, sempre polémicas, envol-
vem bricolages ideoldgicos. Os discursos de identidade cortam e
recortam, categorizam, incluem e excluem, evidenciam determina-
dos tracos e negligenciam outros, enxertam mais alguns, recriam,
estilizam, (re)inventam raizes, tradicoes e molduras, tecem afini-
dades e marcam distancias, propdem, em suma, uma (di)visao do
mundo. Estas construgoes podem ser mais ou menos bem sucedidas
consoante os casos e as circunstancias. Convém, contudo, ndo esque-
cer que relevam de estratégias de poder que, operando com arbi-
trarios culturais, implicam o recurso a violéncia simbélica. Relativas
e questionaveis, as propostas identitarias tendem a converter-se,
pela fé e pela crenga, em principios absolutos. Reencontramos, mais
uma vez, a alquimia da dominacéo e o efeito de reificagdo. O meio
ultrapassa o fim e a esséncia trava a poténcia. Como num quadro de
James Ensor, a parada e a parédia hiper-realizam-se num desfile
de méascaras e pregoes que reduz a tragédia da vida a uma alegoria
do poder.

63






Q 0 POPULAR AO JEITO DAS ELITES
Metamorfoses da Romaria da Sra. da Agonia na viragem do séc. XIX para o

séc. XX'

6.1. A conquista da cidade

A festa de N. S. d’Agonia era ja reputada, em meados do século XIX,
como “uma das romarias mais notaveis da provincia do Minho” (Jornal A
Aurora do Lima?,11.08.1871). Em 1874, ser4 até considerada “a mais con-
corrida da provincia” (Jornal A Aurora do Lima, 05.08.1874). Contudo,
por esta altura, ndo tinha ainda logrado a envergadura e o esplendor que
permitirdo qualifica-la, na alvorada do século XX, como “a principal roma-
ria do norte do paiz” (Jornal A Aurora do Lima, 16.08.1901) e, hoje, como
a “Rainha das Festas”, a “Romaria das Romarias de Portugal”. Sob este
angulo retrospectivo, a festa/feira apresentava-se, por meados do séc. XIX,
relativamente modesta. Fundamentalmente, em que consistia?

O programa de 1867, por exemplo, propunha os seguintes atractivos:
“Nos dias 18, 19 e 20 do corrente mez de agosto ha de ter logar n’esta
cidade a antiga feira e romaria de N.S. da Agonia, havendo nas noites dos
dias 18 e 19 brilhantes fogos do ar e artificio, uma linda illuminagio na
frente do templo, e uma banda de musica tocara alternadamente n’estes
dias pelo arraial e feira e a noite durante o fogo. No dia 20 celebrar-se-
ha com toda a solemnidade a festa da mesma Senhora” (AL, 02.08.1867).
Conforme acordado pela Irmandade, a 13 de Junho de 1865, a iluminacéo
confinava-se ao frontispicio e, eventualmente, a alguma area adjacente, a
musica podia, nalguns anos, desdobrar-se em sacra e profana e o fogo
ascender a cem duzias: “A musica sacra seria entregue ao Mestre Fran-
cisco Fernandes. A musica profana, que tocaria nos trés dias, no campo,
no adro e ruas da cidade seria a dos Artistas de Viana. / Fogo: 80 duzias
de fogo do ar; 20 pecas de fogo preso, que seriam divididas pelos dois mes-
tres da cidade José Aratjo Soares Viana e José Rodrigues da Silva3. / Ilu-
minacoes: 2 arcos vistosos e bem iluminados junto as escadarias na
entrada do adro e que também na frente da torre do adro se fizessem

1 Uma versio deste texto foi publicada em Martins, Moisés; Gongalves, Albertino & Pires,
Helena, A Romaria da Sr® da Agonia. Vida e Meméria da Cidade de Viana, Viana do Cas-
telo, Grupo Desportivo e Cultural dos Trabalhadores dos Estaleiros Navais de Viana do
Castelo, 2000, capitulo 1, “A conquista da cidade” (pp. 21-58), e capitulo 2, “Tempos dificeis”
(pp. 59-69).

2 Jornal A Aurora do Lima.

3 De notar ja a presenca de um dos nomes mais emblemaéticos da histéria das festas, o piro-
técnico José Rodrigues da Silva.
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arcos vestidos de buxo verde e também iluminados” (Aratjo, 1993: 46).
“Nao eram mais que isto as festas ha cem anos — recorda Severino Costa.
Novena, procissao, fogo de artificio e barracas de comércio, tendas e pouco
mais. Nem touradas, nem festivais, nem certames etnograficos. / Naquele
tempo, mil pessoas que se juntassem, era um assombro de gente. Uma
quermesse, era um numero importante do programa” (Costa, 1996: 27-
28). Abundavam, todavia, os romeiros. Dois ilustres visitantes, Vilhena
Barbosa e Anténio Lopes Figueiredo, tiveram a boa vontade de os esti-
mar, em anos distintos, em cerca de cinquenta mil4, uma cifra exorbitante
para a época.

A componente mais importante era, inequivocamente, a Feira Franca,
o chamariz que mais gente atraia e atencoes cativava. Criada, em 1772,
pelo rei D. José, depressa polarizou o periodo festivo, imprimindo-lhe,
inclusive, o nome: “Feira d’Agonia”. Sera preciso aguardar pelos finais da
década de 1860 para ver contemplada, no antncio das festas, a designa-
cao “Romaria de N. S. da Agonia”. Mesmo assim, a combinacéo “Romaria
e Feira Franca...” prevalecerd por mais uma vintena de anos, até meados
dos anos 1880. S6 por esta altura o jornal A Aurora do Lima passara a
substituir, sistematicamente, nos titulos, “Feira d’Agonia” por “Festas d’A-
gonia”. Em meados do século XIX, a feira destacava-se no quadro que
compunha com as festividades religiosas e as demais diversoes profanas.
A curiosidade convergia, sobretudo, para o abarracamento e, em menor
grau, para o mercado do gado. Antes, durante e apds as festas, a maior
parte das noticias era-lhes dedicada: as primeiras barracas a armar-se, as
ultimas a levantar-se, o seu inventdrio exaustivo, o teor e o volume das
transaccoes, a discriminacdo do nimero de barracas por ramos, as quan-
tidades de vinho e de carne vendidas... A importancia das festas adivi-
nhava-se e ajuizava-se pela afluéncia das barracas aos campos do Castelo
e d’Agonia e a Praga D. Fernando. Montadas em madeira, o seu arrenda-
mento competia & Irmandade ou, caso disso, a um seu concessiondrio®.
Eis, a titulo de exemplo, a descri¢do detalhada do abarracamento de 1875:

4 “Assistindo n6s a um fogo de artificio em uma d’essas festividades, calculamos em mais de
cincoenta mil os espectadores reunidos n’aquelle campo” (Barbosa, 1862: 138). “Ascende a
mais de 50:000 o numero de romeiros que todos os annos concorrem & festividade da
Senhora d’Agonia” (Figueiredo, 1873: 73).

5Em 9 de Julho de 1853, a mesa da Irmandade decidiu arrendar “o terreno das barracas a
quem mais der, visto que o rendimento das barracas é igual ao que se gasta em madeiras,
pregos e méao de obra para as fazer, havendo sempre a contingéncia de déficit”. A 20 de
Julho, em hasta publica, remata-as “por 6 anos a Anténio Martins do Couto Viana, mestre
de obras, e por 15.000 rs. anuais, o terreno da Confraria para construir as barracas. / Resol-
veu também entregar-lhe por 12.000 rs. as madeiras que tinham para tal fim” (Araujo,
1993: 42).
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“Restaurante, 1. Vinho e comidas, 14. Ourivesaria, 4. Occulista, 1. Modas
e objectos correlativos, 3. Instrumentos de corda, como violdes, cavaqui-
nhos, rebecas, etc., 1. Imagens de Santos, oratorios, etc., 1. Livraria, 1.
Ojectos de junco das ilhas, 1. Calgado, 2. Tamancos, 2. Guarda-soes, 8.
Roupa feita, 4. Linho em rama, cordas, etc., 1. Chapeus, 4. Objectos de
cobre e estanho, 1. Lencos e chitas, 9. Cobertas de cama e objectos corre-
lativos, 2. Quinquilherias, 7. Loucas e crystaes, 3. Objectos para servico de
cosinha, 1. Lencos e miudezas, 17. Correeiro e selleiro, 3. Cafés, limona-
das, doce, etc., 30./ Além de outras muitas tendas de menor importancia,
estendidas pelo chéao, féra dos principaes arruamentos da feira” (Jornal A
Aurora do Lima, 29.08.1875). S6 carros de melancias, no dia 18 de Agosto
de 1872, contaram-se 147 (Jornal A Aurora do Lima, 19.08.1872)! Quanto
ao mercado do gado, referéncia obrigatoria das festas, acabava, na maio-
ria dos anos, por frustrar as expectativas.

Enxergando-se da capela, as actividades da festa concentravam-se nos
campos do Castelo e d’Agonia e na Praca D. Fernando, onde acorria, natu-
ralmente, a populacgio citadina, designadamente do bairro piscatério da
ribeira, mas também o “povo das aldeias” que lhe dava cor e animacéo.
“Grandes magotes de gente do campo” afluiam “d’algumas leguas de dis-
tancia” a cidade (Jornal A Aurora do Lima, 17.08.1859). Vinham pela
estrada, a pé ou em carros, e pelo rio, que o comboio ainda ndo chegara a
Viana: “cobrem-se de vehiculos as estradas, pela via fluvial passa ha qua-
tro dias um sem numero de barcos carregados de romeiros, que, ao som de
alegres descantes, atravessam as ruas da cidade, dando-lhe, por algum
tempo, a feicdo alegre e divertida, o ruido e a animacéo, que nés quere-
riamos vér constantemente” (Jornal A Aurora do Lima, 18.08.1875). Vém
por devocdo a Nossa Senhora, mas também para negociar, reinar e apro-
veitar o ensejo para ir a banhos.

Na feira franca, geral, vendia-se praticamente de tudo. A ela afluiam
“barraqueiros vindos do Porto, Braga, Guimarées e Barcelos. A feira era,
assim, um momento de comércio excepcional, inico, e complementar do
comércio local” (Abreu, 1994: 365). No teor dos negdcios, ja transparecia
a relevancia da ourivesaria na economia doméstica e no imaginario do
Alto Minho®. Em 1866, o valor do ouro transaccionado suplantou o do
gado: venderam-se 5.870$000 reis de gado (cavalar, muar, vacum e asi-
nino) contra 6.910$000 reis de ouro em obra e 1.966$080 de prata (Jornal
A Aurora do Lima, 03.09.1866).

A perspectiva de bons negécios néo era, porém, o inico motivo que ani-
mava os romeiros feirantes. Vinham também para se divertir. Apelava-os

6 Sobre o papel econémico e simbdlico desempenhado pelo ouro no Alto Minho, ver Costa e
Freitas, 1992.
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o mergulho na turbuléncia de um tempo, inebriante e regenerador, onde
o sagrado e o profano se confundiam num excesso de emocao, folia e pra-
zer. Aproximavam-se em grupos, desfiando, nos seus trajes tipicos, rusgas
e tocatas: “Os Manéis, a frente, de pulsos robustos e bigodinhos ainda a
apontar, e pesadas correntes que scintilam sbébre os seus coletes lustrosos,
vao entoando o vira-vira, de sapatos muito novos, empoados, enquanto as
mocas, as Marias, as Rosas, as Josefas, e Martas tédas do lugar, na reta-
guarda, mas um pouco adiante dos homens casados — o tio André, o tio
Carrico, o tio Mateus, — se vao revezando, porque agora danca uma, logo
danca outra, e depois outra, e depois outra, até que, ja na cidade, as can-
tigas se ouvem mais doces, porque sao escolhidas, e a musica é outra, e as
gargantas apuram-se mais, pois a Santinha ja fica perto, e aquela moci-
dade, que veio da serra, através de pendores ingratos, vai-lhe pedir com
instincia a livre das agonias que sempre perseguem os caminheiros da
vida.”” No dia 19, o da feira do meio e o mais concorrido, tal é o movimento
que “quasi todas as freguesias do nosso concelho se despovoam, vindo os
seus habitantes até a cidade. Ostentando trajes garridos, com grossos cor-
does e camandulas pendendo do pescoco, dando-lhes ao seio o aspecto de
taboleta de ourives, as nossas camponezas espannejam-se donairosa-
mente, por essas ruas, saracoteando-se com agilidade graciosa, como s6
ellas o sabem fazer” (Jornal A Aurora do Lima, 18.08.1913).

Acorriam, portanto, por devocéo, para negociar e para se divertir. Mui-
tos havia ainda que, juntando o tutil ao agradavel, elegiam este periodo
“para fazer uzo dos banhos do mar” receitados por médicos e curandeiros
(Jornal A Aurora do Lima, 21.08.1861). “Uma grande parte da gente do
campo que vem assistir 4 feira da Agonia aproveita a occasido para
banhar-se, e é muito para ver o surprehendente espectaculo que alli se
observa as horas da maré” (Jornal A Aurora do Lima, 18.08.1869). For-
mam “um variado e divertidissimo panorama, nao s6 pela compacta mul-
tiddo de camponezes de ambos os sexos, que (...) vio mergulhar-se nas
ondas, como pelas scenas poetico-burlescas que alli se presenciam. / O
‘mise en scene’ de tal espectaculo, em que tomam parte milhares de ‘acto-
res’ de ambos os sexos, é apparatoso principalmente no que respeita a
vestuarios, e por isso recommendamol-o aos amadores. O espectaculo
principia ahi pelas 5 horas da manh4, e prolonga-se durante algumas
horas” (Jornal A Aurora do Lima, 18.08.1880). Para aviar as receitas, che-
gavam a tomar oito e até mais banhos por dia. Perfaz-se, assim, o triptico
das figuras caracteristicas do publico das festas d’Agonia em meados do
século XIX: o povo da ribeira, o romeiro feirante e, enfim, o banhista.

7 Passos Lima, “Festas d’Agonia: Recordando...”, A Aurora do Lima, 08.07.1924.
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Com as ruas coalhadas de gente, como conseguia Viana alojar tama-
nha afluéncia de forasteiros? Com algum engenho e bastante dificuldade.
Os vendedores socorriam-se das préprias barracas que, uma vez fecha-
das, lhes serviam de dormitérios. Muitos romeiros pernoitavam, ao ar
livre, na praca de D. Fernando. Aqueles que acudiam aos hotéis e pensdes
sobravam, por vezes, algumas razoes de queixa, justificativas da indig-
nagao, visionaria em termos de turismo, do cronista: “Informam-nos que
n’'uma ou outra das hospedarias desta terra, se abusou pouco airosamente
da complacencia dos hospedes, em quanto a precos e a passadio. / E um
abuso digno da maior censura, e que deve ser severamente estygmati-
sado aquelles que, obsorvendo-se todos na sordida ideia dos seus interes-
ses, tdo mal avaliam o desaire e odioso que resulta a esta terra, por um
vexame tdo mesquinho e ignobil. Crémos, com tudo, e ainda bem, poder
annunciar que as primeiras hospedarias se houveram d'um modo mais
razoavel e meritério. Indicaremos ao publico o nome da quellas que mais
cumpre evitar, para seu castigo e vergonha” (Jornal A Aurora do Lima,
26.08.1856). Em 1886, “hoteis, hospedarias, casas de pasto, vendas e enfim
quanta casa houve para hospedagem, tudo se encheu, de forma que &
noite néo pouca gente procurava acommodar-se debalde” (Jornal A Aurora
do Lima, 20.08.1886). O problema do alojamento dos forasteiros era de
tal ordem que a prépria organizacéo das festas se viu, anos mais tarde, na
contingéncia de procurar solucoes, servindo, de algum modo, de interme-
diario entre a procura e a oferta, designadamente no que respeita as casas
particulares. Em 1905, face a “enorme concorréncia de forasteiros” e “em
consequéncia de, nos hoteis, muitos dias antes das festas, serem tomados
quasi todos os logares”, sdo “feitos convites a todas as pessoas que dese-
jarem receber hospedes durante os dias das grandes festas” (Jornal A
Aurora do Lima, 12.07.1905). No ano seguinte, pede-se mesmo “o favor
de o declararem na Nova Havaneza, onde se encontra a respectiva lista,
que opportunamente sera distribuida aos forasteiros” (Jornal A Aurora
do Lima, 17.08.1906). Recuam longe no tempo, como vemos, as criticas ao
desempenho dos hotéis, das pensoes, dos restaurantes e do comércio em
geral. Ao diagnéstico das insuficiéncias das empresas de hotelaria, junta-
se a suspeita, senfo a acusacéo, de se furtarem a contribuir na proporcéo
dos lucros amealhados. Trata-se de um dos motes mais recorrentes na
histéria das festas, particularmente exacerbado nos momentos de mais
periclitante e incerta organizacao.

O calendario das festas, entao fixo aos dias 18, 19 e 20 de Agosto, era
pontuado por um ritmo préprio. Consoante os dias, variavam as activi-
dades, a afluéncia e a composic¢éo do ptblico. O dia maior, aquele que mais
gente comportava, era, e sé-lo-a pelo século XX adentro, “o do meio”: o dia
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da “feira grande”, do arraial e do “fogo do meio” ou “grande”. Era o mais
concorrido pelo povo rural que, uma vez queimado o dltimo foguete®, se
retirava rumo a casa, deixando o dia seguinte, o das “solenidades religio-
sas”, para os urbanos: “A feira compreende tambem o dia de &manha [20],
mas pode-se dizer que para a gente do campo acaba ella esta noite depois
do fogo, que tera logar se o tempo o permittir. Para as familias da terra,
e forasteiros que entre nds se acham principia Aamanha a romaria, pro-
longando-se por alguns dias mais” (Jornal A Aurora do Lima, 19.08.1864).
Efectivamente, a animacéo da cidade nem esperava pelo dia 18 nem ter-
minava no dia 20. Saboreava-se a festa desde a primeira barraca a ins-
talar-se® até a dltima a desmontar-se, 14 para fins de Agosto ou inicios de
Setembro. Apés as festas, o campo d’Agonia, sem rebulico nem romeiros,
mas ainda com a maioria das barracas e das diversoes abertas e, porven-
tura, um ou outro concerto musical, transforma-se no “local que a socie-
dade elegante escolhe para ‘rendez-vous™ (Jornal A Aurora do Lima,
26.08.1908): “Agora que terminaram as festas, o ponto de reunido das ele-
gantes ca da terra é no campo d’Agonia (...) Para as demoiselles e respei-
taveis méres 14 estd, primorosamente ornamentada com objectos
lindissimos, tentadores, a barraca da kermesse do ‘Sport Club Viannense’;
tambem la estao o bazar Braga e outras barracas onde ha prendas que
encantam. / Além d’isto (...) teremos, em elegante coreto, a excellente
banda de infantaria 3 a deliciar-nos com a suavidade das suas notas” (Jor-
nal A Aurora do Lima, 23.08.1901). Deparamo-nos, deste modo, com dis-
tintos momentos da festa: as primeiras barracas prenunciam a festa para
alvoroco da rapaziada; o dia 18, o primeiro, assinala o arranque das fes-
tas, com a “feira fraca” e o “fogo da santa”; o dia 19, o da feira e do fogo
grandes, é o mais participado, mormente pelo povo das aldeias; o dia 20,
o mais devoto, congrega os citadinos, nomedamente da ribeira; enfim, o
rescaldo, sempre no campo d’Agonia, é galantemente apreciado, até finais
de Agosto, pelas elites locais, pela “sociedade elegante”. Ou seja, a medida
que o tempo passa, os publicos como que se revezam tendendo a subir na
escala social.

Pelo ambiente e pela vivéncia que a caracterizam, a festa d’Agonia
afirma-se como uma festa total, cosmica, dos quatro elementos e dos cinco
sentidos. Césmica, convoca o céu e a terra, o mar, o rio, a ribeira, a cidade,

8 Esta predileccéo pelo “fogo de vista” remonta, pelo menos, ao século XVIII. Um enviado da
monarquia a Viana, no ano seguinte ao que “o Senhor D. José tinha instituido... uma
feira...”, portanto em 1773, confessa “néo ter visto o fogo de vista que a rapariga disse ser
uma das principais razdes daquele ajuntamento” (Santelo, 1997: 179).

9 Alberto Pimentel (1906: 27-30) prodiga-nos uma extensa e bela descri¢io da “ruidosa aza-
fama de preparativos” que acordava e sobressaltava Viana, por toda a parte, dias antes da
festa.
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o campo e a montanha, mais as suas gentes. Sobranceira, debrucada sobre
a barra, a Senhora vela sobre os oceanos e cuida da entrada no rio. A festa
é, antes de mais, do mar e da ribeira, dos barcos, dos utensilios, das lides
e das gentes maritimas. A dgua aludem, ainda, quase todos os ex-votos
ciosamente conservados na Confraria. Esta componente aquatica sera
posteriormente reforcada pela introducgéo de novos nimeros: a regata e a
serenata, em finais do século XIX, e, mais recentemente, em 1968, a pro-
cissdo ao mar. Da terra vém os romeiros, mais os produtos ansiosamente
trocados na feira e sofregamente devorados, comidos e bebidos, sob as
arvores e nas margens do rio. Uma terra farta e caprichosa que, revolta,
castigada, sapateada, transpirada e irrigada, tudo absorve e renova num
ciclo anual de vida e morte. O ar, denso e quente, revolto por poeiras,
fumos e fragrancias variegadas, é acariciado pelas ornamentacoes, tre-
meluzido pelas tijelinhas da iluminacao e abalado pelo estrondo dos
foguetes. O fogo, esse ndo podia deixar de comparecer a romaria. Nos
lumes, nas velas, nas fogueiras e nos fogareiros do campo e do abarraca-
mento. Mas, aqui, o fogo é sobretudo de artificio: do ar, rasteiro e, mais
tarde, aquatico; da santa, do meio e do rio. Tanto investem os vianenses
nas artes pirotécnicas, tanto as prezam, tamanha é a quantidade e a qua-
lidade queimada, que mais parece que querem transportar as fogueiras
de S. Jodo para o céu! O fogo é ambivalente. Dionisiaco, incendeia os cor-
pos e os espiritos, solta os instintos e as pulsdes. Prometeico, ilumina,
purifica e redime. Devido ao microclima de Viana e a data avangada no
ciclo festivo, as festas d’Agonia mostram-se particularmente vulneraveis
a dois destes elementos, cuja “impertinéncia arreliadora” pode deitar, num
4pice, por terra o que tanto tempo, dinheiro e trabalho levou a construir.
O vento apaga os lumes e, por vezes, nem sequer permite acendé-los; o
nevoeiro até o fogo encobre; com chuva ou trovoada, nem arraial, nem
fogo, nem procissdo, nem serenata, nem cortejo... Qualquer deles pode
estragar ou diminuir a festa, afastar o publico ou prejudicar o especta-
culo. O tempo, terrivel espada de Damocles, pende insondavel e recursi-
vamente sobre o destino das festas.

O estimulo combinado da globalidade dos sentidos caracterisa este tipo
de ambiente festivo. Em primeiro lugar, um nunca acabar de motivos para
regalar a vista e encher o olho: o fogo rasteiro e do ar, a iluminacao, a
ornamentacdo, o ouro, a imagem da santa e a procisséo, os artigos expos-
tos, as dancas e as gentes, os grupos de donairosas minhotas trajadas a
lavradeira... Os ouvidos, espicacados e entontecidos, ndo tém tréguas: os
foguetes, os descantes, as musicas, os pregodes e os romeiros, efusivos e
estridentes, tudo menos discretos. Esta profusdo de ondas sonoras resulta
num pandemoénio ao mesmo tempo embriagante e ensurdecedor. Os cheiros,
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multiplos, densos e ubiquos, invadem, sem ceriménia, as narinas ofegan-
tes dos romeiros. O cheiro a café, a vinho, a comida, incenso, pélvora, fumo,
po... e, obviamente, aos outros, exuberantes, ruborizados, transpirados...
Quanto ao tacto, a feira oferece um carrossel interminéavel de artigos para
apalpar, apreciar na ponta dos dedos e sentir a flor da pele! Noutro domi-
nio, sagrado, toca-se ao de leve, com circunspecta devocéo, como quem
acaricia a medo, os fios do véu de Nossa Senhora, reliquia adquirida, em
1783, pela Confraria. Mas o contacto mais intenso opera-se, fatalmente,
com os outros. “Ondas de gente” “coalham” as pracas e as ruas da cidade,
formando uma gigantesca “massa compacta”, ambulante e bulicosa onde
se multiplicam e trivializam as proximidades, os toques, a envolvéncia e
a comunicacgao dos corpos. Enfim, pantagruélica, a festa apela ao deleite
das papilas gustativas e concomitante (ab)uso do estémago. Come-se
muito e mais se bebe: véem-se, por todo o lado, “grupos de camponios tas-
quinhando sofregamente” (Jornal A Aurora do Lima, 21.08.1901). Para
completar os farnéis, havia, em 1883, “13 grandes barracoes destinados a
venda de comestiveis e vinho, 28 cafés e 7 docarias! Para consummo dos
primeiros foram abatidos desde o dia 17 até ante-hontem 12 porcos e trés
vitellas, isto além da carne abatida nos talhos da cidade, e que nos mes-
mos dias foram 5:050 kilos. Do dia 17 para 18 foram tambem manifesta-
das, e deram entrada nas barracas do campo d’Agonia, cerca de 40 pipas
de vinho./ Desde aquelle dia até hoje o consummo de todos estes géneros
augmentou consideravelmente, e tem sido manifestada grande quanti-
dade de cascos de vinho” (Jornal A Aurora do Lima, 20.08.1883). Para
acudir as necessidades gastronémicas de tdo voraz acampamento, em
1897, “o sr. arcebispo de Braga, atendendo ao pedido da commissdo, man-
dou publicar um edital, dispensando do preceito de abstinencia na sexta
e no sabbado, 20 e 21 do corrente, para que possam usar de alimentos de
carne nao s6 os fieis que de féra venham n’esses dias, mas tambem os
habitantes d’esta cidade” (Jornal A Aurora do Lima, 11.08.1897). Repare-se
que, ainda ha bem poucas décadas, persistia a tradicéo de as familias via-
nenses irem comer, pelo menos uma refeicdo, ao “campo” durante o
periodo festivo, normalmente ao sdbado. Em suma, as festas d’Agonia pro-
porcionam, no século XIX, um cenario que lembra os arraiais e as feiras
populares do fim da Idade Média, digno da ficcdo de um Rabelais ou da
paleta de um Bruegel.

A luz presente, torna-se arduo discernir a premeéncia dos sentidos do
olfacto, do tacto e do gosto na convivialidade festiva de outrora. O pro-
cesso civilizacional e as dindmicas socioculturais mais recentes altera-
ram o nosso reportério sensorial, o uso que damos aos sentidos que temos.
As sociedades e os individuos tendem a desodorizar-se, a perder o apuro
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tactil, a incrementar as distancias e as barreiras interpessoais, a res-
guardar os contactos entre os corpos na esfera da intimidade e os actos de
alimentacéo no recato da privacidade. Segundo varios cientistas sociais
(Hall, 1984; MacLuhan, 1977), tem-se vindo a consolidar, gradualmente,
o predominio da visdo e da audi¢do sobre os demais sentidos. Abusamos
dos primeiros desguarnecendo e debilitando os dltimos. Desembocamos
na era da imagem, mais ainda do que do som, ao cabo de um processo que
“hipotrofiou”, subdesenvolveu, o olfacto, o tacto e o paladar e hipertrofiou
avisdo e a audi¢do. Quem atender, por exemplo, ao modo como foram sur-
gindo e se alteraram os diversos ntiimeros constitutivos da festa pode com-
provar o progressivo eclipse de varios sentidos pelo “admirdvel mundo
novo” do audiovisual. Aqui radica uma das principais diferencas que sepa-
ram as festas de antanho das actuais. Outra disparidade, ndo menos
importante, remete para as formas de participacdo nas festas. A pleni-
tude néo se atinha aos sentidos, implicava todo o acto de festejar tomado
no seu conjunto. O romeiro era-o na sua completude. O povo era, de facto,
a festa. Faziam-na uns com os outros, num movimento de comunh&o colec-
tiva onde néo havia lugar para isolamentos ou clivagens artificiais. Sem
palco nem plateia, o povo, nem espectador nem figurante, era protago-
nista do seu préprio jogo e representacdo. Na festa popular, “fen6meno
social total”, os estatutos e os papéis baralham-se numa transbordante
pulséo de vida. De braco dado com a orgia dos sentidos e a (con)fuséo
colectiva, impera a vertente profana que quase ofusca, sem desprimor, a
inspiragdo intrinsecamente sagrada da romaria. No periodo que estamos
a considerar, esta leitura ajusta-se sobretudo ao dia do meio, o dito da
feira grande.

Para uma evocacédo da atmosfera das festas de outrora, nada melhor
do que o testemunho e a memoria de eximios escritores vianenses. Para
comecar, uma cronica da época: “Divaguemos pela feira... Aqui as ourive-
sarias, os estabelecimentos de quinquilheiro, de loucas... Além os bote-
quins, com seus fogdes portateis, onde fumegam os enormes pucaros de
café supposto, as dogarias com suas pyramides de bolos derrancados, as
casas de espectaculo, os bilhares chinezes, e a espacos, crusando-se em
todas as direccoes, mezas cobertas de varios pannos multicolores e sobre
0s quaes se mostram, cobertos de pé suffocador que por toda a parte se
alevanta em ondas, os rosarios de contas de vidro e pechisbeque, os dis-
formes bonecos de barro, as imagens horripilantes de uns Christos lace-
rados, mais martyres do esculptor do que dos proprios Judeus que o
pregaram... E aqui, como em toda a parte, uma multidao innumeravel,
ruidosa, agitando-se, movendo-se, expandindo as alegrias de romeiro que
lhe vao no animo, [percorrendo] os objectos das barracas, discutindo o
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preco dos animaes no grande mercado de bois e de cavallos, fazendo ‘pas-
maceira’ em frente dos estabelecimentos de espectaculo, tomando refres-
cos e limonadas nos cafés, ou deglutindo appetitosas melancias ao ar livre.
/ Depois um ‘brouhaha’ confuso, um continuo estridor de musicas campe-
sinas, onde sobresae o clarinete, o terrivel instrumento que despede notas
tao homicidas como as balas sahidas pelas guelas do mais formidavel
canhdo Armstrong ou peca Krupp. / Um arraial completo, um ‘charivari’
medonho!” (Jornal A Aurora do Lima, 21.08.1882). Dedicado as romarias
do Minho, o seguinte texto de Silva Campos ajusta-se sobremaneira as
festas d’Agonia: “Como a romaria de S. Torquato, a curta distdncia de Gui-
marées, como a Senhora da Abadia, em Terras-do-Bouro, como a de S.
Jodo, em Braga, ou a da Senhora da Agonia em Viana-do-Castelo, as fes-
tividades religiosas, embora lusidas, eclipam-se e ficam inteiramente na
penumbra perante o espectaculo quente dos arraiais minhotos, que séo
como que completas exibi¢oes pagds em honra dos santos mais categori-
zados do agiolégico catélico... A multidao, de trajos policromos, circula e
cruza-se em magotes irrequietos, ao som estridulo das cornetas de barro
e das notas caprichosas das filarmoénicas civis, as raparigas mais sécias,
rescendendo a macé camoesa ou ao mangerico dos bragais, dialogam sor-
ridentes ou dengosas, com os conversados amaviosos, e de onde em onde,
ritmados pelos harmoénios, os pares rodopiam na danca, luzentes de sudr,
numa alegria doida de quermesses que faz esquecer naquelas horas de
animalidade sensual a melancolia tragica da vida... Estruge o prazer, as
almas rejubilam, as misérias esquecem, as amarguras evolam-se e naque-
las horas fugidias de gbso delinquescente o culto panteista ndo esmorece
ao contacto dos padroeiros da festa, que estdo 14 em cima, hieraticos e
solenes, a ver, talvez compungidos, como o fervor capitoso de uma reli-
giosidade paga transforma a adoragio dos seus nomes benditos, nesta
vid’airada das romarias minhotas... Péde ser qualquer déles, porque a
celebracao popular nestas romarias religiosas, satisfeito o culto de uma
breve genuflexdo perante as imagens engrinaldadas dos altares, a devo-
cdo transforma-se em bacanal, o vinho borbulha sangrento nas espichas
réseas dos toneis, os bombos ecoam forte nos reconcavos dos montes, os
foguetes verrumam os ares, as violas zangarreiam, os clarinetes guin-
cham e -Viva Deus!- que nos d4 éste doce clima, esta natureza exuberante,
estas cachopas gentis, desnalgadas e frandinas, para esquecer as misé-
rias da vida e o horror da hora triagica que parece aproximar-se a cada ins-
tante!” (Jornal A Aurora do Lima, 27.08.1920). Enfim, “corpos que rondam
em busca de corpos” num vulcio de sensualidade e de sexualidade latente;
uma “valvula de escape” demoniaca, junto a capela, sob um “sol pagdo™°.

10 Araujo, José Rosa, “Sol pagdo”, A Aurora do Lima, 17.08.1928).
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6.2. A viragem do século

Durante o terceiro quartel do século XIX, observa-se um crescimento
gradual das festas. Aumentam as barracas na feira, o publico nas ruas, as
musicas, os foguetes, as ornamentacoes, a iluminacao, a carne e o vinho
consumidos. A prépria capela é, polemicamente, ampliada em 1871... Para
esta expansdo, muito contribuiram as primeiras obras publicas do fon-
tismo, aqui materializadas na melhoria das vias terrestres. “As questoes
politicas [as guerras liberais e a Patuleia] afugentaram os visitantes, e
s6 depois de aberta a estrada macdamizada do Porto, em 1858, voltaram
as feiras ao pristino brilho” (Guerra, 1921). Esta mudanca foi, todavia, de
teor fundamentalmente quantitativo. Cresceu em muitos aspectos mas,
exceptuando a tourada, de realmente novo pouco ou nada surgiu. Nao
sobreveio nenhuma alteracdo qualitativa digna de registo. Cabera ao
periodo terminal da monarquia empreender essa metamorfose, suscitar
a transformacdo mais vasta e radical que a histéria das festas porven-
tura conheceu. Alteraram-se os programas, os espacos, os calendarios, os
publicos e a propria organizacéo da festa. Mais uma vez, melhorias deci-
sivas ao nivel das acessibilidades suportaram estes ventos de mudanca.
“Com a inauguracao da ponte (1878) e da linha de caminho de ferro, com-
plementando a abertura de outras vias de comunicagéo, no distrito e no
concelho, inicia-se uma nova fase da historia local” (Reis, 1993: 27). Em
1878, por ocasiao da romaria, “o primeiro comboio (...) trouxe mais de
2:000 pessoas, e os seguintes continuaram a deixar n’esta cidade grande
numero de viajantes” (Jornal A Aurora do Lima, 19.08.1878). “Com a
inauguracdo do Caminho de Ferro (...) um mar de gente caiu em Viana, de
tal modo que néo tendo onde dormir, ficavam abertos os templos para a
gente ali se abrigar!” (Costa, 1954). Depressa se torna tradicdo os Cami-
nhos de Ferro contemplarem as festas com comboios extraordinarios,
horarios especiais, bilhetes de ida e volta e precos reduzidos. Em 1884,
noticiam-se “comboios a precos reduzidos”, em 1886, “comboyos extraor-
dinarios” e, em 1887, “bilhetes de ida e volta de todas as classes desde
Porto, Braga e Valenca inclusive para Vianna”. “Com a abertura da linha
férrea, as feiras tomaram nova feicao, perdendo em grande parte o cunho
local, diminuindo sobremodo a qualidade e quantidade da mercéncia
exposta, estendendo-se hoje em dia os festejos a toda a cidade, inscre-
vendo-se nos programas da romaria cousas nunca vistas nem admiradas”
(Guerra, 1921). Na verdade, uma méo cheia de novos nimeros enxerta-se
nas festas do fim de século, a maioria acabando por vingar.

Em 1869, é referida “a primeira corrida de touros na praca levantada
junto do Castello da barra”. Dois anos volvidos, tém lugar, integradas no
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programa das festas, nada mais, nada menos do que sete “apparatosas
corridas de touros por uma das melhores companhias de Lisboa” (Jornal
A Aurora do Lima, 09.08.1871). No ano seguinte, é construida uma nova
praca no campo da Agonia. Outras inauguracgoes suceder-se-do a um ritmo
espantoso. As touradas, “fidalga distrac¢do” (Jornal A Aurora do Lima,
21.08.1901), descobriram, deste modo, em Viana um publico de eleigio,
“aficionado” e exigente!l. Tdo exigente que, em 1903, defraudado com o
espectaculo, durante a segunda corrida, destruiu, sem mais rodeios, a
praca de toiros, agrediu dois soldados e desancou no empresario. Que nos
seja permitido transcrever um excerto do relato dos acontecimentos:
“Vinham precedidas de um grande reclame as touradas deste anno... A
decepcao foi, porém completa porque o individuo que forneceu o gado, um
marchante de Braga, que... é fornecedor de carnes... entendeu fazer bom
negocio trazendo os vitellos a corrida para mais tarde os abater... Ao
segundo boi ja rebentou uma algazarra de protesto que se ndo descreve,
e ao terceiro, entao, é impossivel relatar a balburdia que se estabeleceu!...
De todos os lados da praga se ouvem gritos pedindo a presenc¢a do empre-
zario, este, porém, demora-se em apparecer e o publico principia a des-
manchar a praca. A auctoridade intervém, garantindo que fara
comparecer o emprezario, mas enquanto chega néo chega, desabam as
trincheiras, sdao desfeitas as bancadas, a arena é invadida, ha desvairados
que pretendem desmanchar o touril onde estéo os vinte bezerros, surgem
conflictos em differentes pontos da praga; emfim, um barulho infernal, a
destruicdo quasi total da praga. / Ha um policia que pede o auxilio da
cavallaria e uma patrulha entra na arena... Sdo arremessados pedacos
de taboas sobre os dois soldados, que sdo convidados a sahir... Passados
momentos voltam os dois soldados de cavallaria, e ao entrar na arena
novos apupos, pedradas, taboas cahem sobre elles... Mais tarde, o sr. admi-
nistrador do concelho, que se compromettera a trazer o emprezario Jacin-
tho Inglez ao sacrificio, entra com elle no redondel e logo o publico corre
sobre elle, que passou por certo um mau quarto d’hora ante tao rudes e
energicas invectivas...” (Jornal A Aurora do Lima, 21.08.1903). Pese este
episédio, a tourada assentou de tal feicdo nas festas que depressa se tor-
nou indispensével. Comprova-o o seguinte episédio. Ja em 1918, a praca foi
expropriada e “apressadamente” demolida por causa do ramal do caminho

1 Foram muitas as instituicoes e as personalidades que contribuiram para a reputacéio das
touradas e garraiadas de Viana do Castelo. Entre estas figuras, destacam-se, por exem-
plo, o Viana Taurino Clube, o Sport Clube Vianense, o Morgado de Covas ou o fidalgo D.
Antonio de Portugal, filho do Conde de Vimioso. Uma extensa lista das pessoas célebres
que intervieram nestas lides tauromaquicas pode ser consultada em Vasconcelos, 1977, pp.
20 e seguintes.
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de ferro para a doca. Em Abril do ano seguinte, apela-se para que se dé
“principio a construcgéo do redondel tauromachico” porque “ao que consta
ninguem pensou n’isso e as festas d’Agonia sem touradas, ndo teem
importancia alguma” (Jornal A Aurora do Lima, 18.04.1919). Aspiracéo
que s6 sera concretizada em 1921. Entretanto nao se realizaram corridas
na cidade. Coincidéncia ou nio, neste interlidio de abstinéncia tauroma-
quica, “os ventos sopraram de mau quadrante para a festa”. A tal ponto
que, em 1920, um vianense rematava deste jeito o seu diagnéstico: “Enfim,
é preciso que o forasteiro diga que veio ver as festas da Agonia e nédo a
Agonia das festas” (Jornal A Aurora do Lima, 07.05.1920). A retoma das
corridas é assim acolhida com profundo alivio, “pois ja se verificou em
annos anteriores que as festas da Agonia sem touradas sdo como que a...
‘agonia das festas™ (Jornal A Aurora do Lima, 19.07.1921).

As duas ultimas décadas do século XIX, porventura a de oitenta mais
do que a de noventa, salientam-se como uma “era prodigiosa” no que res-
peita a renovacao do programa das festas. Nascem a serenata, o festival
do jardim publico e a regata. Atraem-se e engendram-se divertimentos,
exposicoes e espectaculos de varia indole. Importados, em 1893, da vizi-
nha Galiza para gaudio do povo, os gigantones e os cabezudos, ora acom-
panhados por gaiteiros, ora por Zés P’reiras, ora por ambos, anunciam
descomedidamente os festejos. No que se refere a parte religiosa, em 1888,
promove-se a procissdo pelas ruas da cidade, “sahindo do santuario d’A-
gonia, praca de D. Fernando, S. Domingos, rua de Altamira, Manjovos,
Picota, ruas Grande e da Piedade, Largo do Principe, S. Bento, rua Nova
de S. Bento, Bandeira, rua das Correias, rua da Amargura, Carreira,
Praca da Rainha, rua de S. Sebastido, S. Domingos, recolhendo em
seguida” (Jornal A Aurora do Lima, 20.08.1888). Em 1898, h4 missa cam-
pal. Mas todo este periodo é mais prédigo em manifestacoes profanas do
que sagradas.

Em 1886 esboca-se um primeiro embrido da serenata: “Na noite d’este
dia [22; neste ano o periodo festivo estendeu-se de 18 a 22 de Agosto] rea-
lisa-se a illuminagéo no rio Lima. Havera grande numero de barcos illu-
minados, e queimar-se-ha variadissimo fogo de bengala. A margem da
outra banda do rio sera illuminada a barricas, o que devera produzir bello
effeito” (Jornal A Aurora do Lima, 18.08.1886). Na realidade, a teimosia
do “muito vento” ndo permite esta “iluminacéo”, restringindo-se o nimero
ao fogo do ar, do pirotécnico vianense José de Castro, acompanhado por
trés filarmonicas (Jornal A Aurora do Lima, 23.08.1886). Poucos anos
depois, em 1889, “annuncia-se uma serenata... promovida pelo ‘Gymnasio
Club™ (Jornal A Aurora do Lima, 14.08.1889). O desfile dos barcos, ilumi-
nados e decorados a preceito, inclui uma parafernalia de “artes” e diversoes
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(bandas de musica, filarménicas, tunas, estirdias e serenatas), compas-
sadas, noite fora, pelo “fogo no rio”, doravante rival do tradicional “fogo
grande” lancado nos campos d’Agonia e do Castelo. O rio, a ponte e o jar-
dim publico tornam-se palco privilegiado para “torneio” e promocéo dos
mais conceituados pirotécnicos nacionais, sobressaindo ja os Silvas e os
Castros, de Viana. Ano ap6s ano, novos nimeros surpreendem o publico
e consolidam a originalidade e exceléncia deste espectaculo. Sdo os “bou-
quets monumentais”, os simulacros de batalha naval, o fogo aquético e,
entrados no século XX (1908), a surpreendente “cachoeira luminosa”.
Imprescindivel e emblematica, a serenata conquistou, depressa, o lugar
cativo de “chave d’oiro com que se fecham as festas d’Agonia” (Jornal A
Aurora do Lima, 22.08.1898).

No enfiamento de um espectaculo oferecido no rio Lima, em outubro do
ano anterior, por ocasido da visita de Sua Majestade o Rei, é programada,
em 1888, a regata. “Uma festa verdadeiramente esplendida a regata pro-
movida pelo Gymnasio Club... Antes do meio dia achava-se cheio de
senhoras e cavalheiros o vasto pavilhéo construido no aterro de S. Bento,
nas immediacoes da ponte de ferro. Toda a margem direita, na extenséo
dos caes, que vae da mesma ponte até a doka em construcgio, guarnecida
por uma enorme porc¢éo de espectadores. Em cima do taboleiro superior
da ponte egualmente muitissima gente. No rio uma frota de barcos de
todos os tamanhos e feitios” (Jornal A Aurora do Lima, 20.08.1888).

Organizada, com pompa e rigor, a regata abre uma longa e variada
série de competicoes desportivas que vao integrar, mais ou menos dura-
douramente, a romaria. Em 1895, o Club Recreativo de Cagadores pro-
move um torneio de tiro na cerca do convento das Ursulinas; no ano
seguinte, organizam-se corridas velocipédicas, no vel6dromo do Campo do
Castelo, e espectaculos de natagao, na doca; em 1904, inaugura-se o torneio
de ténis; em 1911, o Club dos Cagadores promove competicoes de motoci-
cletas; no ano seguinte, ha concurso hipico; em 1917, disputa-se um torneio
de futebol'?; em 1920, o Aviz Atlético Club introduz o “water-pélo”...

Ainda nos finais do século XIX, realiza-se o "grande festival no jardim
publico, com illuninacées a Crivas em todo elle e com fontes luminosas no
lago... Musica no coreto e [atente-se] dancas campestres em diversos pon-
tos” (Jornal A Aurora do Lima, 09.08.1895). “Concorreu alli a maior parte
do que Vianna tem de mais distincto e elegante” (Jornal A Aurora do
Lima, 23.09.1895).

Os acordes das bandas de musica, presenca remota nas festas, ouvem-se
por toda a cidade. Em 1895, o programa anuncia quatro bandas; em 1901,

2 Com a participacdo do “Foot-Ball Club do Porto”, o “Leixdes Sport Club” e o “Racing Club
Vianna”.
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cinco, em 1903, seis, e, em 1907, dez bandas de musica tocam noutros tan-
tos coretos (Jornal A Aurora do Lima, 15.07.1907). Anos ha em que as
bandas de musica sédo recrutadas bem longe em terras de Espanha. Foi o
caso, em 1897, da Banda do Regimento n° 37 de Mdrcia e, em 1903, da
Banda de Saracoca.'®

Arrisquemos uma pausa para balanco, para tentarmos enxergar o teor
e o alcance de todo este movimento inovador de fim de século.

Antes de mais, as festas d’Agonia expandiram-se consideravelmente.
No que respeita ao espaco, o territério da romaria foi-se estendendo do
seu nucleo original — os campos d’Agonia e do Castelo e a Praca D. Fer-
nando — para lugares cada vez mais distintos e longinquos na cidade.
Conseguiu-o por multiplas vias. A iluminacéo e a decoracdo aventuram-se,
pouco a pouco, a Praca de S. Domingos, a rua de S. Sebastido, a Praca da
Rainha e a ribeira Lima junto ao Passeio Publico. A procissiao ensaia
novos trajectos. O mesmo ocorre, a noite, com a “marche aux flambeaux®.
Os coretos da musica instalam-se em diversos pontos-chave do tecido
urbano. O rio, as suas margens e a ponte constituem o cendrio eleito,
sendo perfeito, para a serenata, o festival no jardim e a regata. Outros
espectaculos, mais ou menos esporadicos, tais como a natacdo ou o tor-
neio do tiro, experimentam, ainda, outros locais, por exemplo, a doca ou o
convento das Ursulinas. Em suma, as festas deixam de se confinar aos
espacos contiguos a capela de N* S* d’Agonia, tornando-se, irreversivel-
mente, as “festas da cidade” considerada no seu conjunto.

Este movimento de expansdo ndo se desenha de forma aleatéria ou
invertebrada. A ancoragem das festas na malha urbana bipolariza-se,
repartindo-se entre dois nicleos ou centros de gravidade: um, de confi-
guracdo recente, em redor do passeio publico, o outro, histérico, defronte
da capela d’Agonia, rivalizando, de algum modo, os dois em matéria de
protagonismo. Quanto a Praca da Rainha, actualmente da Republica, o
papel de relevo que agora lhe cabe na geografia da romaria apenas se
esbocava entéo.

A par desta extensao territorial verifica-se um alargamento do calen-
dario. Rompendo com a tradicéo, as festas prolongam-se para além do dia
20 de Agosto. Os dois movimentos interligam-se, pelo menos, na sua
génese. A serenata, o festival no jardim e a regata como que se colam, por
acréscimo, as festas tradicionais tanto ao nivel do espaco como do tempo.

13 Para além dos nimeros contemplados no programa das festas, outras diversdes costu-
mavam instalar-se, por esta altura, em Viana, disputando-se a atencdo e a bolsa do
publico: o circo, o teatro, o ilusionismo, os fantoches, o cinematégrafo, as figuras de cera,
os carrosséis, os mastros de cocagne, os bilhares, os jogos de “pim-pam-pum”, a roda da
sorte, o tiro ao alvo...
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Mal nasce, a serenata encerra ja a 22 de Agosto as festas de 1886, prece-
dida no dia 21 pelas festividades em honra de N. Senhora da Abadia, com
arraial e fogo, no monte de Santa Luzia, iniciativa que, embora reiterada
anos a fio, acaba por ndo vingar no A&mbito da romaria. Nesta nova era, as
festas despedem-se normalmente no dia 21, junto ao rio, quase sempre
com a serenata, uma ou outra vez com o festival no jardim publico.

Este conjunto de inovacoes estd intimamente ligado a uma expresssiva
recomposicao social das festas. No passado, segundo as crénicas, a “socie-
dade vianense” resumia o essencial da sua participacio a duas modalidades:
a comparéncia em obras de caridade, tais como, em 1857, o pavilho do bazar
em beneficio do Asilo da Infancia Desvalidal4, e o passeio, finda a romaria,
no abarracamento remanescente, “local de encontro das familias da cidade”,
onde, por vezes, se podiam ouvir os acordes da banda regimental de infan-
taria n°3. Deveras distinto se assevera o quadro composto pela Viana de fim
de século. A cidade e as festas descobrem-se e assumem-se cosmopolitas e
mundanas. Nos novos festejos, a burguesia a as familias notdveis arrogam-
se as primeiras filas, ocupando os espacos mais selectos, abrigados e visto-
sos do publico. Tal é o caso do jardim publico, por altura do festival e da
serenata, do pavilhéo edificado a preceito para a regata e das tribunas das
varias competicoes desportivas. Estratégicos, estes nichos proporcionam
uma dupla economia do olhar social. Revelam-se perfeitos tanto para a
admiracéo dos espectaculos, como para a exposicéo das proprias elites a con-
templacéo do povo. Esta encruzilhada de perspectivas erige o proprio poder
e as classes dominantes em espectaculo muito prezado pela sua exceléncia,
ora consonante, ora alternativo dos (outros) espectdaculos que se dignam pre-
sidir, patrocinar, ajuizar ou simplesmente enriquecer com a sua presenca.

As elites ndo se limitam, porém, a presenciar os nameros em voga. Par-
ticipam nas actividades ora como protagonistas ora como supervisoras. Na
regata, ndo desdenham entregar-se aos remos. Em 1906, a regata, promo-
vida pelo Clube Naval Vianense, inclui uma competicéo para “amadores do
sexo feminino”, & qual se dignam concorrer “quatro gentis meninas da
[nossa] primeira sociedade” (Jornal A Aurora do Lima, 24.08.1906). Este
entusiasmo contagia as demais actividades desportivas: tiro, velocipedes,
ténis... Na serenata, por sua vez, ndo se furtam a adornar as embarcagoes
com os seus dotes estéticos, musicais e poéticos. O festival do jardim publico

4 Cujas rifas eram vendidas “pelas senhoras Inspectoras, verdadeiros anjos de abnegacéo
e caridade, e por outras illustres e distinctas damas viannenses, e algumas ainda com que
Vianna se néo honra, as quaes, descendo os elevados degraus das suas posicoes, e da sua
grandeza, vieram pedir para os desvalidos, o obulo da beneficiéncia publica, ennobrecendo
ao mesmo tempo os fastos daquella piedosa instituicdo e ennobrecendo-se a si e 4s suas
virtudes pelo exercicio e sacerdocio da mais sublime dellas,- a Caridade.” (AL, 19.08.1857).
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destaca-se como o local de encontro das elites circulantes, venham elas de
perto ou de longe (do Porto, de Lisboa e, até, do estrangeiro). Por ocasido das
festas, o jardim publico magnetiza tudo o que é cavalheiro, dama, titulo,
toilette, novidade, moda, mundano... Um passeio de vaidades onde a bur-
guesia, ano ap6s ano, renova os conhecimentos e os lagos, se actualiza e
revé. Um cenario feérico nao fosse a impertinéncia dos pingos dos “lumes”
a escorrer aleatoriamente dos ramos das arvores, enxovalhando, sem ceri-
monia, as excelsas vestes da “boa sociedade”. Nos dias seguintes, era noto-
ria a azafama das lavandarias para reparar estes “deslustres”.

O empenhamento da sociedade elegante vai todavia mais longe. Ela
introduz, promove, superintende e acompanha as novas diversées pro-
postas e organizadas pelos seus clubes: o Viana Taurino Clube, o Gymna-
sio Club, o Club Recreativo de Cagadores, o Club Naval Viannense, o Sport
Club Viannense... Nos juris, conselhos e comissoes da regata predominam
os ilustres representantes, homens e mulheres, da boa sociedade®. O
mesmo acontece, por exemplo, com as corridas velocipédicas, cujos aces-
sérios mobilizam as “demoiselles [que], num “afan” muito louvavel, pre-
param fitas para as corridas internacionaes velocipédicas no velodromo
do Campo d’Agonia” (Jornal A Aurora do Lima, 07.08.1901).

Com este envolvimento da burguesia, as festas sofrem varias altera-
¢oes, principalmente no que se refere a composicéo social, a organizacéo
e a projecgdo exterior.

Por finais do século XIX, as festas d’Agonia conhecem um inequivoco
processo de diferenciacéo social, consubstanciado, essencialmente, por
duas dindmicas afins. Uma primeira remete para a bipolarizacédo das acti-
vidades festivas em torno de dois nicleos, um mais tradicional e popular,
o outro mais moderno e burgués: por um lado, a capela e o campo d’Ago-
nia, com a feira, o fogo da Santa e do meio, o arraial e as festividades reli-
giosas; por outro lado, o jardim publico e o rio, com a regata, o festival e
a serenata, todos nimeros profanos. Escrever que um pélo é de indole
mais popular do que o outro nio impede, evidentemente, que em ambos
se encontrem membros de todas as classes e condigdes sociais. Todas as
actividades consideradas sdo sobejamente atractivas e universais para o
conseguir. O que se sustenta resume-se ao seguinte: 0os novos nimeros
sediados junto ao rio sdo de iniciativa e de indole predominantemente eli-
tista, correspondendo, em tragos largos, aos gostos e aos estilos de vida
burgueses, enquanto que as actividades junto a capela se alicer¢cam, fun-
damentalmente, na iniciativa e no gosto popular, afinando-se pela sua
cultura e respectivo imaginadrio.

15 Ver a composi¢do das comissdes da regata de 1888 no jornal A Aurora do Lima de 17 de
Agosto.
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A esta dindmica global de bipolarizacdo das festas, sobrepde-se uma
outra tendéncia de demarcacio social dos publicos, agora no interior de
cada um dos novos nimeros. Vedado e de entrada paga, o jardim publico
impoe-se como ponto de concentracéo e encontro das elites. Fora dele fica
o “restante publico”, a “multiddo extraordinaria”. A cerca materializa eco-
noémica e simbolicamente uma clivagem entre as diversas partes da assis-
téncia, com o “muito povo” arredado da centralidade das diversées. Assim
acontecia durante o festival no jardim onde “acorria a maior parte do que
Vianna tinha de mais distincto e elegante. O passeio central offerecia um
extraordinario aspecto, pela profusao e variedade das cores das elegan-
tissimas toilettes das nossas gentis damas. Os passeios lateraes eram
occupados por muita gente que nao havia podido obter logar nas cadei-
ras'é. No caes, fora do jardim, apinhava-se uma multidao extraordinaria”
(Jornal A Aurora do Lima, 23.08.1895). Na serenata, o cendrio repete-se.
No caso da regata, destaca-se o pavilhdo como local selecto: “Antes do meio
dia achava-se cheio de senhoras e cavalheiros o vasto pavilhéo construido
no aterro de S. Bento, nas immediages da ponte de ferro. Toda a margem
direita, na extensao do caes, que vai da mesma ponte até a doka em cons-
truccéo, guarnecida por uma enorme por¢ao de espectadores. Em cima do
taboleiro superior da ponte egualmente muitissima gente.” (Jornal A
Aurora do Lima, 20.08.1888, sublinhado nosso). Enfim, mesmo entre o
publico pagante podem discernir-se algumas clivagens e disting¢oes. Pelo
menos, assim o releva, a propdésito da tourada, o jornal A Aurora do Lima:
“A tarde realisou-se a segunda tourada... Nem um unico claro na sombra
e no sol. As toilettes claras e vistosas das damas que guarneciam os cama-
rotes e a sombra; os trajes caracteristicos e garridos das nossas campo-
nezas, com o collo adornado de caméandulas de fino oiro, que brilhavam no
sol, eram a nota mais animadora e ao mesmo tempo mais grandiosa da
praca” (Jornal A Aurora do Lima, 23.08.1905). Aqui o contraste desenha-se
entre, por um lado, as toilettes das damas nos camarotes e “na sombra” e,
por outro, os trajes das camponesas “no sol”.

As barreiras erguidas a volta das novas diversdes ndo eram apenas
simbdlicas. As entradas eram a pagar, sendo, por exemplo, em 1897, os
precos (em reis) os seguintes: “Regata, entrada e cadeira: 60; Natacao, 1°
espectaculo: 120; Corridas velocipedicas, sombra: 160 / sol: 60; Natacao, 2°
espectaculo: 120; Festival no jardim publico: 200; Serenata: 60; Concurso
illusionista: 60; bilhetes para todas as festas: 500” (Jornal A Aurora do
6 Data de longe o aluguer de cadeiras durante a festa. Depardamo-nos, ja em 1884, com a

seguinte noticia: “Nos dias de musica e em os demais em que no passeio publico ou qual-
quer outra parte haja alguma diversao, costuma o Hospital de velhos e entrevados de N.

Senhora da Caridade mandar para alli cadeiras para alugar. Ha dias ao recolher as cadei-
ras notou-se que faltavam algumas e que haviam sido roubadas!” (AL, 22.08.1884).
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Lima, 16.08.1897). Por outro lado, a envergadura das cercas obstruia,
ostensivamente, a percepc¢ao do espectaculo por parte da populacéo que se
aglomerava no exterior. O incémodo fisico e social suscitado pelas veda-
coes era de tal ordem que, ap6s a implantacao da Reptblica, uma das pri-
meiras medidas adoptadas pela nova cdmara foi proibi-las, “néo
consentindo [resolucéo tomada pela comissdo municipal republicana em
sua sessdo de 15 de Junho] que qualquer logradouro publico ao mesmo
publico fosse vedado para as diversées do costume” (Jornal A Aurora do
Lima, 19.06.1911). As reacgbes néo se fizeram esperar e a prépria comis-
sao organizadora das festas, ligada a Associacdo Comercial, acabou por se
demitir (Jornal A Aurora do Lima, 03.7.1911). Por fim, encontrou-se um
compromisso. Autoriza-se a vedacdo mas “de férma que o publico que
queira aproveitar-se d’essa commodidade, nao fique inhibido de admirar
aquella diversao sem onus, visto que se fara com arames pregados em
postes junto da valeta” (Jornal A Aurora do Lima, 11.08.1911).

O envolvimento da burguesia nas festas, associado a este conjunto de ino-
vacoes, nao deixou de se repercutir na organizacio. Repercutiu-se, sobretudo,
a trés niveis: o fim da exclusividade organizativa da Mesa da Irmandade; a
demarcacdo das componentes religiosa e profana; o protagonismo crescente
dos clubes e das agremiacoes civis nas actividades da parte profana.

A organizacdo da romaria foi, desde a sua génese, da estrita incum-
béncia da Irmandade. Este “monop6lio” acabara, contudo, por se desfazer
em finais do século XIX, periodo em que, apesar das hesitacoes, demissoes
e desinteligéncias, se consolida a tendéncia para a assuncéo civil das diver-
soes profanas. Em 1887, é anunciado que “além das festas da confraria ha
mais no dia 21 diversos festejos promovidos por uma commissio de empre-
gados do commercio””. No limiar do século, uma “commisséo especial” sur-
preende pela ousadia e exceléncia das festas promovidas anos a fio. Ja no
século XX, destacam-se, neste 4&mbito, o Sport Club Vianense e a Associacio
Comercial'®. Ressalve-se, no entanto, que este protagonismo das agremiacoes

17 AL, 17.08.1887. Neste mesmo ano, ja h4 noticia de desinteligéncias de “dltima hora... entre
a commissio e a meza” (AL, 22.08.1887). Estes desentendimentos repetir-se-4o, por exem-
plo, em 1903, entre a Mesa e uma comissido composta por comerciantes; em 1904, por
causa do insucesso do “fogo do meio”; em 1906 e 1907, questoes implicando a legitimidade
na organizacio das festas opdem a Mesa e o Sport Club Vianense; em 1908, este mesmo
clube desiste da promocao da festa; e, em 1910, a formacao da comissio foi deveras tardia
e sinuosa... As dificuldades na organizacgéo das festas agudizar-se-do e tornar-se-ao pra-
ticamente uma constante durante a 1* Republica.

18 Nos tltimos anos da monarquia, participaram, directa ou indirectamente, na organizacdo
das festas d’Agonia varias personalidades vianenses tais como Manuel Segismundo Alva-
res Lima, Manuel Gongalves Tinoco, Domingos José de Morais, Manuel Afonso d’Espre-
gueira, Anténio Alberto da Rocha Paris ou Anténio Tomas Quartim.
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e dos clubes de modo algum inibe a Confraria de chamar a si, quando julga
conveniente, a organizacao global das festas.

Com estas mudancas, as festas adquirem nova imagem e dimens&o.
Ultrapassando os limites do Alto Minho, a sua fama percorre o pais e galga
fronteiras. Torna-se habito Viana acolher, a pretexto das férias, visitantes
provenientes do estrangeiro. O programa da romaria é publicitado na
Galiza. Competicoes desportivas, como as corridas velocipédicas, integram
o campeonato nacional e orgulham-se, por vezes, com a presenca de atletas
internacionais. Sinal inequivoco da crescente projeccéo das festas é o apoio
da Casa Real, iniciado na década de 1890 e reiterado até ao fim da monar-
quia, que consistia, principalmente, no patrocinio dos primeiros prémios de
competicdes e concursos, com destaque para a regata e a parada agricola, por
parte do rei, da rainha e dos principes'®. O governo trilha o mesmo caminho.

A romaria d’Agonia afirma-se como chamariz, emblema e vitrina da
cidade e da regido de Viana do Castelo. Atrai forasteiros, clientes e valo-
res. Disso se da bem cedo conta a populacéo, especialmente os comer-
ciantes e homens de negdcio, cujo peso na organizacéo das festas ndo para
de aumentar. E nas horas incertas, por ameaca de “peste” ou vazio na
organizacédo, que se agudiza a consciéncia das festas como factor impor-
tante do desenvolvimento local. Em 1881, deplora-se um “falso” alarme de
epidemia que “traz um grande prejuizo a esta cidade, porque d’ella des-
via muita gente que n’esta epoca do anno aqui costuma concorrer e que
deixa razoaveis lucros ao commercio!” (Jornal A Aurora do Lima,
15.08.1881). Por outro lado, quaisquer davidas, desinteligéncias e, sobre-
tudo, demissoes relativas a organizacio desencadeiam apreensoes lici-
das e diagnésticos céleres eivados de recomendacoes e providéncias
concretas?’. Mas as potencialidades da romaria néo se restrinjem apenas
aos negdécios consumados durante o periodo festivo. Ela impoe-se como
um enorme recurso publicitario, “um reclamo vivo” do patriménio local e
regional. “As festas da Agonia sdo as festas da cidade e do concelho, as

19 Por exemplo, em 1897, “S. M. El-Rei subscreveu com a quantia de 20$000 réis para as fes-
tas”, a comissao esperando ainda “donativos de SS. MM. as Rainhas D. Amelia e D. Maria
Pia” (AL, 26.07.1897).

20 Em 1907, apés alguns melindres, a comissao de festas demite-se, o que desencadeia ime-
diatamente o alerta: “Nao sabemos... se a commissao constituida se dissolveu. Se assim
aconteceu, bom sera que outra se organise quanto antes, pois néo se deve deixar que uma
festa que tantos milhares de pessoas traz 4 nossa terra, com a realizacdo da qual muito
lucra, fique reduzida as diversoes indicadas nos estatutos da Irmandade da Agonia” (AL,
28.06.1907). No ano seguinte, uma situagdo semelhante justifica a seguinte interpelacéo:
“A direccéo do Sport Club Viannense... resolveu néo tomar este anno o encargo das festas...
Nao podem os proprietarios dos hoteis, que sdo os que maiores lucros auferem com a rea-
lisacdo das festas, organisar uma commissio em que entrem membros do commercio, que
os temos ahi muito activos e empreendedores, e trabalhar afincadamente para que ellas
tenham o brilhantismo dos outros annos?” (AL, 10.07.1908).
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unicas que trazem lucros importantissimos ao nosso commercio e as nos-
sas industrias, attrahindo aqui um grande numero de forasteiros, que dei-
xam muito dinheiro e sdo 14 fora o reclamo vivo para que muitos outros
venham durante todo o anno apreciar as tdo decantadas e ja tradicionaes
bellezas da nossa terra” (Jornal A Aurora do Lima, 19.06.1911). Um desig-
nio publicitario que se alastra e refina com o fluir dos anos: “Nestes novos
tempos de modernismo que atravessamos, em que a fama tem que ser
espalhada pela voz da mais soante trombeta, nés ndo podemos escolher
melhor reclame, melhor fama, melhor desejo para os estranhos no conhe-
cimento das mais fantasticas maravilhas, que as Festas de Nossa Senhora
d’Agonia” (Jornal A Aurora do Lima, 26.06.1923).

O notavel envolvimento das elites locais e a consequente transforma-
cdo das festas d’Agonia resultam menos surpreendentes quando enqua-
drados nas dinamicas culturais que atravessam a Europa do século XIX,
mormente ao nivel dos estilos de vida burgueses. Dentre as novas ten-
déncias, ressaltam o refor¢co da vida mundana, a profusdo dos clubes, a
valorizacao do lazer, a procura do ar livre, do campo e da praia, o enlevo
pelos passeios e viagens, a atencéo votada ao cuidado do corpo, ao exerci-
cio fisico e ao desporto... Motivos omnipresentes nas telas dos pintores
impressionistas contemporaneos. Uma segunda dimenséo a considerar
remete para a proépria estratificacdo social da época pautada por uma
busca ostensiva de distinc¢éo social, com as classes dominantes a exibir,
em vez de dissimular, os seus valores e privilégios (Veblen, 1978).

Este breve apontamento permite-nos comprovar que as transforma-
¢oes ocorridas nas festas d’Agonia se inscrevem, de facto, no “espirito do
tempo”, afinando-se pelas modas e tendéncias em voga. Admiravel per-
manece, no entanto, a prontiddo com que as elites locais se sintonizam
com os movimentos sociais e culturais em curso nos diversos paises da
Europa. Mas até esta estranheza se esbate, se admitirmos que as elites
vianenses combinam, com certa originalidade, um profundo arreigamento
local com um cosmopolitismo aberto e actualizado. Muito embora ciosas
das suas raizes, reais ou imagindrias, nem por isso descuidam a atencao
as quimeras e aos ventos que movem o mundo.

6.3. A descoberta do povo

Falta abordar o incremento da componente folclorica e etnografica nas
festas d’Agonia. Avesso ao progressismo liberal e universalista, ganha
corpo, na Europa novecentista, um novo movimento, de claro pendor
roméAntico, que preza a tradicéo, sobretudo histérica e popular, e as ques-

85



VERTIGENS. PARA UMA SOCIOLOGIA DA PERVERSIDADE

toes de identidade (nacional, regional, étnica...). Em Portugal, de Almeida
Garrett a Teéfilo Braga, estas tendéncias adquirem uma expressio con-
siderdvel. F. Adolfo Coelho, J. Leite de Vasconcelos?!, A. A. da Rocha Pei-
xoto ou Z. Consiglieri Pedroso lancam pesquisas e publicam obras que
rasgam caminhos no dominio da etnografia, da filologia e da arqueologia.
Esta paixao pelo estudo da cultura popular, entendida como a alma ou a
matriz genuina das identidades regionais e nacional, encontra também no
Alto Minho os seus mentores: intelectuais como Luis Figueiredo da
Guerra, Claudio Basto, Afonso do Pago, Manuel Couto Viana e Abel Viana
debrucam-se sobre os usos e costumes, os trajes e os cancioneiros regio-
nais e colaboram na organizacdo de grupos e encontros de cariz folclérico.
Se o Alto Minho pontifica como enorme manancial de cultura e arte popu-
lar, as festas d’Agonia consagram-se, muito cedo, como viveiro impar do
patrimonio regional e montra exemplar do caracter, ou “psicologia”, de
um povo.

A vocacao de Viana do Castelo como capital do folclore, e da romaria
d’Agonia como seu expoente, remonta ao século XIX, tendo beneficiado de
um impulso notéavel nos tltimos anos da monarquia. Sdo bastante remo-
tas as noticias que salientam as tradi¢oes locais como uma das atraccgoes
mais caracteristicas das festas. Em 1875, o jornal A Aurora do Lima faz
alusao aos “romeiros, que, ao som de alegres descantes, atravessam as
ruas da cidade” (Jornal A Aurora do Lima, 18.08.1875); em 1899, assinala
que “o local da feira offerece um espetdaculo muito pittoresco pela grande
variedade de costumes dos povos das aldeias do concelho, que constitui
uma das notas mais curiosas para a observacéo dos forasteiros” (Jornal
A Aurora do Lima, 18.08.1899). Nio obstante uma referéncia timida em
1895 “as dancas campestres”, s6 em 1901 este “chamariz” passa a constar
sistematicamente do programa das festas. Ai é especificado que, no dia
19, “os forasteiros poderao apreciar o mais bello quadro dos nossos cos-
tumes, sobresahindo as nuances garridas dos trajes das camponezas de
Vianna e seu districto”. Doravante referéncia obrigatoéria, esta mais-valia
continua a relevar de uma espécie de “geracdo espontdnea”, sem qualquer
interferéncia por parte da comissao das festas. Esta situacéo altera-se,
contudo, em 1905, ano em que a comissao se propde organizar, sempre no
dia 19, um concurso “de esturdias, tocatas e outros grupos musicais
aldedos com todo o seu feitio typico da regido. Para classificar o melhor
grupo havera um jury especial, que conferira premios pecuniarios” (Jornal
A Aurora do Lima, 31.07.1905). O ritmo de crescimento da componente

21 Patriarca da antropologia nacional, Leite de Vasconcelos fundou o Museu Etnografico Por-
tugués (1893) e dirigiu as revistas Revista Lusitana (1887) e O Arqueélogo Portugués
(1893).
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folclérica e regionalista como que se acelera. Em 1907, promove-se uma
exibicdo de “dansas e cantares typicos por grupos de lavradeiras do Minho
com os seus ‘costumes’ multicores” (Jornal A Aurora do Lima, 14.08.1907),
ao mesmo tempo que, na nova decoracio, os coretos, “risticos”, aparecem
adornados com “artefactos minhotos”. E, no ano seguinte, 1908, acontece
a Parada Agricola, versao pioneira do actual cortejo etnogrdfico, que recu-
pera a tradicdo do concurso pecudrio e lhe acrescenta o desfile com “os
melhores exemplares de gado...; grupos de lavradeiras com seus trajes
garridos ou costumes tradicionaes; carros de lavoura ornamentados e com
grupos de homens e de mulheres do campo; grupos de tocadores com ins-
trumentos primitivos, e tantos outros elementos que imprimam ao con-
curso, além de um caracter festivo e typico, o da utilidade de certamens
desta natureza” (Jornal A Aurora do Lima, 31.07.1908). Para cada cate-
goria participante prevéem-se prémios, logo concursos, entre os quais o de
costumes regionais. Compassado por “bandas de musica, gigantones y
cabezudos”, o cortejo “percorrera as ruas do Campo e feira, largo de S.
Domingos, rua de S. Sebastido e Praca da Rainha, volteando este recinto,
onde em pavilhdo rustico serdo entregues por um jury especial os pre-
mios e diplomas d’honra... Feita a entrega dos premios desfilard pelas
ruas da Picota, S. Jodo, dispersando no largo do conselheiro José Malheiro
Reymao” (Jornal A Aurora do Lima, 12.08.1908). Teve este projecto o con-
dao de concitar a boa vontade dos diversos poderes, anunciando prémios
de Sua Majestade El-Rei, da Rainha D. Amélia e do Infante D. Afonso; da
Direccédo Geral da Agricultura, da Associagdo Comercial e do Sport Club
Vianense. Conta ainda “com o auxilio dos parochos do districto” (Jornal A
Aurora do Lima, 31.07.1908). “Esta feliz e tutil ideia” foi levada a bom
porto. Segundo crénica da época, “a parada agricola, realizada na terca-
feira, esteve bastante animada e concorrida e ¢ um numero que deve figu-
rar em futuras festas d’Agonia. No dia seguinte effectuou-se o annunciado
cortejo, que mereceu o elogio de todas as pessoas que assistiram ao des-
filar. Eis a sua ordem: 8 pracas de cavallaria; 1 poldro; philarmonica;
Carro da agricultura, bem adornado e com o distico: “Honra ao labor”;
Grupo de eguas de sella e creacdo; Gigantones e cabecudos e Zés P'reiras;
Carro com um grupo de lavradeiras d’Areosa, cantando trovas do Minho;
philarmonica; Carro ornamentado com utensilios de lavoura e tecelagem
—industria domestica, com um grupo de creancas de Perre; Grupo de
lavradeiras de Perre, a pé; Tuna de Perre; Carro da Meadella, ornamen-
tado com arbustos; Juntas de bois; Vaccas leiteiras; Touros de cubricéo;
Uma equipagem de cavallos particular; Uma equipagem de cavallos de
aluguer e alguns trens. Nas ruas por onde o cortejo passou a multidao era
enorme e nas janellas viam-se muitas damas ostentando lindas toilettes.”
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Por curiosidade, os prémios respeitantes aos costumes regionais foram
atribuidos da seguinte forma: “1° premio, 11$000, ao carro de creancas de
Perre. 2° premio, 8$000, ao grupo de lavradeiras d’Areosa. 3° premio,
6$000, ao grupo de lavradeiras de Perre. 10$000 réis ao grupo de tocado-
res de Perre. 93000 réis ao carro de trabalho, ornamentado” (Jornal A
Aurora do Lima, 21.08.1908).

Foi, sem duavida, um sucesso esta primeira parada agricola. Convém,
contudo, reconhecer que a participacao do “povo das aldeias” ficou aquém
das expectativas. “As lavradeiras da Meadella, Santa Martha... e Affife”
(Jornal A Aurora do Lima, 17.08.1908), embora aguardadas, acabam por
nio comparecer. Sintoma precoce de um desafio que vai perdurar: como
colmatar a insuficiente adeséo e a falta de interesse das camadas popu-
lares? Como motiva-las para uma participagio que, a partida, ndo é natu-
ral nem garantida? Foram muitos os métodos utilizados: a “persuasio” e
o exemplo por parte dos “influentes”; a atribuigdo de prémios, prendas e
brindes; a concessao de entradas gratuitas para os recintos vedados e os
espectaculos a pagar... Seja como for, em matéria de costumes regionais,
parece ter sido mais facil mobilizar as classes dominantes e os 6rgéos do
poder do que as téo solicitadas massas populares. Missao relativamente
recente das elites, a descoberta e a promocéao do “povo” confrontam-se
amiude com o respectivo alheamento e resisténcia. Se nas dancas e des-
cantes do século XIX o envolvimento do povo é espontéaneo, vai de si, o
mesmo nio sucede nos certames do século XX. Uma vez folclorizado,
“nacionalizado” e erigido a figura de “um presépio vivo”??, a sua presenca
passa a requerer sedugdo e conquista prévia.

Para a parada do ano seguinte, 1909, o esforco de mobilizacéo, sobre-
tudo do povo, vai ser enorme. Convocam-se praticamente todas as esferas
de poder (burguesia, aristocracia, Igreja, Estado e sociedade civil). “O Sr.
Arcebispo de Braga publicou uma portaria, recommendando a todos os
revs. Parochos deste districto que, em occasido opportuna, fora da missa
parochial, expliquem aos seus parochianos em que consiste a Parada Agri-
cola... animando-os a assistir, a inscrever-se como concorrentes, ou a auxi-
liar por outros meios os bem intencionados esforcos dos promotores
daquelle certamen” (Jornal A Aurora do Lima, 06.08.1909). Para além
deste apelo, a prépria comissdo entende-se “directa ou indirectamente

22 Esta imagem tem dupla inspiracdo. No Roteiro da Ribeira Lima, o Conde d’Aurora asso-
cia os romeiros de regresso a casa a figuras de presépio: “Calou-se o dltimo foguete... Mons-
truosas camionetes envoltas em perigo e poeira levaram as gentes para os povoados de
serra e vale e 14 as colocaram de novo como figurinhas de presepe, de um presepe de
Machado de Castro” (Aurora, 1995: 26-27). Em 1965, Marilena fala de “presépio vivo e
real” a propésito dos quadros concebidos por Amadeu Costa para a exposi¢do de artesa-
nato no recinto do Limia-Parque (AL, 03.09.1965).
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com os parochos para que consigam animar os seus parochianos a asso-
ciar-se a esta festa da lavoura, enviando grupos de camponezas com o0s
seus trajes caracteristicos, apresentando também alguns trabalhos de
industria caseira, que serdo dispostos em carros apropriados” (Jornal A
Aurora do Lima, 23.07.1909). Estas diligéncias colhem frutos. “O sr. padre
Alfredo Guerreiro, muito digno abbade da Meadella, concorre a Parada
Agricola com um grupo de 30 raparigas daquella freguezia, que ostenta-
rardo os seus trajes garridos. Tambem o sr. Padre J. J. Soares Borlido,
digno reitor da freguezia de Santa Martha, apresentara um carro e um
grupo representando uma espadelada. De outras freguezias do concelho
veem encorporar-se na Parada muitos grupos com carros e cantares typi-
cos” (Jornal A Aurora do Lima, 04.08.1909). Por seu lado, “os srs. Gover-
nador civil [conselheiro Luiz Amorim] e presidente da camara [Antonio
Carvalho] interessam-se a valer pelo bom resultado da Parada Agricola”
(Jornal A Aurora do Lima, 07.07.1909). O primeiro dispoe-se a “fazer pedi-
dos... as camaras municipais e administradores do concelho” no sentido
de “auxiliarem efficazmente a concorréncia 4 Parada Agricola” (Jornal A
Aurora do Lima, 12.07.1909). Alguns concelhos correspondem: “em Mel-
gaco trabalha-se na organisacéo de um grupo de Castro Laboreiro, osten-
tando os seus costumes primitivos”; Paredes de Coura também tenciona
fazer-se representar. A Casa Real confirma os prémios. Os politicos locais,
designadamente o Conde de Azevedo e o dr. Manuel Miguel Espregueira,
ambos deputados pelo circulo de Viana, intercedem junto do governo para
obterem, por parte do Ministério das Obras Publicas, nas linhas do Minho
e Douro, “passagens gratuitas, ou com 75 p. c. de abatimento, para os con-
correntes ao Concurso Pecudrio e Parada Agricola, e bem assim para o
gado, petrechos de lavoura e transporte de materiais para o mesmo fim”
e, por parte do Ministério da Guerra, a concessio das “bandas de cacado-
res 3 e infantaria 3, e bem assim como os clarins para a Parada Agricola
e muares para o Carro da Cidade” (Jornal A Aurora do Lima, 02.08.1909).
O governo acabara ainda por dotar o concurso pecudrio com um prémio
no valor de 80$000 reis. As associacdes nio se fazem rogadas. A prépria
comissio das festas provém do Sport Club. A nobreza e a burguesia tao
pouco deixam os seus créditos por maos alheias. Multiplicam-se as ins-
cricdes e os donativos provenientes de ambas as classes. Propoem-se apre-
sentar carros alegéricos e reclames a serracdo Rocha Lima & Ct.?, a
serracdo de Portuzelo, a empresa Cannas Affonso & C.?, a Fabrica de Gaz,
o industrial Antao José Dias, a empresa Luiz José Mendes & Irméao, de
Moncéo... Anténio Mimoso concorre com “o seu automovel lindamente
enfeitado com flores, conduzindo um grupo de lindas raparigas de Affife.
O sr. Francisco Mimoso apresenta um carro de Lanhezes, com specimens
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da industria local. O illustre fidalgo sr. D. Miguel Vaz d’Almada, impor-
tante proprietario de Lanhezes, apresenta dous carros muito artisticos e
curiosos” (Jornal A Aurora do Lima, 11.08.1909).

O programa prevé o seguinte cortejo: “Grupo A — (a) Guarda de honra,
formada de cavalleiros com trajes do Minho, tocando clarins. / (b) Ceifei-
ras e malhadores./ (¢) Banda de musica./ Grupo B — (Industria de crea-
¢do)/ (d) Gado cavallar e vaccum premiado no concurso pecuario
districtal./ Grupo C — (Carros allegoricos)./ (e) A rotina (carro com apres-
tes de lavoura antiquados)./ (f) Lavradores de Perre (trajes typicos)./ (g)
Uma banda de musica. (k) O Progresso (carro — os adiantos da lavoura)./
(1) Lavradeiras dos arredores de Vianna, com seus trajes garridos./ Grupo
D - (Carros de industria regional)./ (j) Carro da tecedeira (industria
manual e machina, typica)./ (k) Tocatas aldeas (Minho)./ () Carro das ren-
dilheiras (industria caseira local)./ (m) Uma banda de musica./ (n) Apa-
nhadores de sargaco (typos da beira-mar)./ (o) Carro da jangada (adubos
maritimos.)/ Grupo E — Agricultura concelhia./ (p) Carro da lavoura,
gados e equipagens da illustre casa do Paco de Lanhezes do ex.mo sr. d.
Miguel Vaz d’Almada./ (q) A pisada./ (r) N'uma esfolhada, (scenas da vida
minhota) Santa Martha./ (s) Uma banda de musica./ Grupo F — Civicul-
tura regional./ (¢) Varios especimens de madeira de eucaliptus, (carro do
Ex.mo Snr. Jodo Antonio Torres, distincto agricultor, de Geraz do Lima)./
(u) Varias applicacoes do pinheiro, (carros da fabrica de Portuzello e do
industrial sr. Antonio Joaquim da Silva Reis & Filho./ Grupo G — Carros
dos differentes concelhos./ (v) A espadellada de Ponte de Lima. (Grupo
caracteristico com descantes, offerecido e organisado pelo abastado pro-
prietario sr. Antonio d’Araujo Mimoso)./ (x) Uma banda de musica./
Grupo H - Carros reclames./ (y) Industria do districto: tecidos, fiagao,
serracéo, lacticinios, fundicéo, fabrica do gaz, etc./ Grupo I — Automoveis,
carros particulares, etc./ (z) Grupo de Zés Pereiras” (Jornal A Aurora do
Lima, 27.07.1909). Este “abecedario”, com eventuais acrescentos de
ultima hora, “organiza-se as 10 1/2 da manha [do dia 19] na estrada da
Cancella d’Areosa, seguindo depois este itinerario: Estrada do Campo do
Castello, Largos Infante D. Henrique, Vasco da Gama, José Malheiro Rey-
mao e Jodo Thomaz da Costa, subindo ao largo das Almas, rua Matheus
Barbosa e Silva e 8 de Maio, Praca da Rainha (lado norte e lado sul), rua
da Bandeira, Avenida Rocha Péaris, rua Emydgio Navarro, Avenida Conde
da Carreira, Campo de D. Fernando, parando em frente ao edificio da
Escola Industrial, onde serao distribuidos os premios pelo jury composto
dos srs. Governador Civil, Conselheiro Manoel Affonso de Espregueira,
Presidente da Camara, Antonio T. Quartin, Conselheiro Joaquim José
Cerqueira, Visconde de Cortegaca e dr. José Antonio de Mattos. Apos a
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distribuigdo dos premios o cortejo dispersard, recolhendo os carros ao jar-
dim do theatro S4 de Miranda” (Jornal A Aurora do Lima, 18.08.1909).

Tamanha mobilizacdo e conjugacio de esforcos reverteu num éxito
memoravel, que, durante décadas, varias comissoes tentarao, em vao,
repetir. Nos “ultimos eccos” do Aurora do Lima pode ler-se: “se todos os
numeros do programma foram apreciados e ndo se lhe regatearam
applausos e elogios, 0 que mais impresséo de agrado deixou no espirito de
todos, foi sem duvida a Parada Agricola, esse grande certamen que resul-
tou deslumbrante pela cooperacido daquelles que a ella concorreram (...)
tao brilhante foi esse certamen que, se outros numeros nio se effectuas-
sem, este bastaria para deixar satisfeitos os milhares de forasteiros que
assistiram 4s festas” (Jornal A Aurora do Lima, 25.08.1909).

Em 1910, dltimo ano de festas sob a monarquia, nido houve parada
agricola. Realiza-se, em contrapartida, conforme o programa, “um con-
curso de costumes typicos, descantes e dancas regionaes, formados por
grupos das mais formosas raparigas das freguezias do concelho, as quaes
ostentarao os seus mais ricos trajes caracteristicos que tao apreciados sdo
em todo o paiz e na provincia da Galiza pela polychromia das suas cores.
Aos grupos sdo conferidos premios pecuniarios” (Jornal A Aurora do
Lima, 05.08.1910). Este encontro e os ensaios congéneres de 1905 e 1907
prefiguram nitidamente o nimero que mais tarde se tornara famoso sob
o nome de Festa do Traje.

A viragem do século proporcionou uma ampla expansio da romaria
d’Agonia. Nos dltimos quarenta anos da monarquia, as festas assumem-
-se “da cidade”, acolhem as touradas, a regata, varias competicoes des-
portivas, o festival do jardim publico, a serenata, a cachoeira da ponte, a
procisséo, os gigantones e cabecudos, os Zés Pereiras, a Parada Agricola
e, de certa forma, a festa do traje. Esta lista abarca quase todos os nime-
ros principais das actuais festas d’Agonia. Faltam apenas dois, a procis-
sdo0 ao mar e o desfile da mordomia, criados meio século mais tarde, em
1968. Sob esta luz, a parada agricola ergue-se como uma espécie de canto
do cisne a rematar este extraordindrio ciclo de inovacoes. Estavam assim
lancadas as sementes da folclorizacdo que iriam germinar sob a Repu-
blica para eclodir durante o Estado Novo.
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Z A MINHOTA TRAJADA A VIANESA
A construcéo historica de um icone da cultura popular’

Razoes de varia indole justificam uma reflexdo dedicada a figura da
“minhota trajada a vianesa”. Em primeiro lugar, trata-se de um dos “ico-
nes” de raiz etnografica e popular com maior visibilidade e projeccdo a
nivel local e nacional. Parafraseando uma expresséo de Joaquim Pais de
Brito (1996), a “minhota trajada a vianesa” compde um retrato em que o
Minho e o préprio Pais se revéem. Frisando a caricatura, pode-se avancar
que, ainda hoje, na simbologia patria, quando se pensa mulher logo acorre
a imagem da “minhota”; homem, a do “campino”; e animal, a do “galo”.
Poucas figuras encarnam téo a preceito a ideia, cara ao salazarismo, da
unidade nacional na diversidade regional como o par formado pelo cam-
pino e pela minhota. Em segundo lugar, estou em crer que estes breves
apontamentos podem revestir-se de alguma utilidade para o estudo da
construcéo e da dindmica dos emblemas e das identidades populares.
Concorrem neste sentido algumas caracteristicas da historia da figura da
minhota. Resulta de um processo deveras longo, complexo e sinuoso, mas
particularmente “bem sucedido”. A sua carga, ou aura, de identificacéo e
de mobilizacdo permanece notavel. Transcende a ancoragem regional e
abrange praticamente todas as categorias sociais. Em Viana do Castelo,
embora por motivos diversos, ninguém lhe parece indiferente. Tal como a
conhecemos, a figura da minhota trajada a vianesa resultou de uma hete-
roconstrucdo. A sua génese, estilizacdo e consagracéo envolveu inimeros
agentes, mormente das elites aristocraticas e burguesas, nem sempre de
raiz local. Neste quadro, a relacdo entre o retrato, os retratistas e os retra-
tados assevera-se problematica, ambigua e instavel. Do alheamento popu-
lar inicial ao actual envolvimento geral, muitas peripécias marcaram este
percurso, que, pela sua extensio, complexidade e relevancia local, tendeu
a acompanhar os varios contextos e movimentos historicos em que evo-
luiu. Uma dltima razao subjaz a escolha deste tema. Numa investigacao
dedicada a Romaria da Sr* da Agonia (Martins et al, 2000), surpreen-
demo-nos com o lugar ocupado pela figura da mulher, uma omnipresenca,
de preferéncia, em traje regional. Como resume o Conde d’Aurora, “H4
trez coisas em que as festas de Viana sdo superiores as restantes do Paiz,
ricas cidades industriais, populosas vilas de vinhateiros opulentas, ter-
ras de bairrismo incendiado ou de capital amealhudo: toiradas, foguetes,

! Uma verséao deste texto foi publicada, com 0 mesmo titulo, na revista Sociedade e Cultura
4, Cadernos do Noroeste, Série Sociologia, Vol. 18 (1-2), 2002, pp. 125-140.
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mulheres” (jornal Aurora do Lima, 14.08.1923). As festas da Senhora d’A-
gonia foram, em tempos, o berco e sdo, agora, o trono da figura da
minhota. “E a beleza das mulheres minhotas e os seus trabalhos que man-
tém aceso o fogo das Festas de Viana do Castelo sendo elas a sua mola
real” (Elina Palma Carlos, jornal Aurora do Lima, 07.12.1979).

Como germinou a figura da minhota trajada a vianesa?

Podemos remontar a segunda metade do século XIX. O terreno apre-
sentava-se propicio e fértil. O Minho era, na escrita hiperbélica de José
Augusto Vieira, “seio ubérrimo das tradi¢cdes que individualizam uma
nacionalidade (...), taberndculo sagrado das nossas tradi¢cées ethnicas”
(Vieira, 1986: III). A esta exuberincia de “usos e costumes”, acrescenta-
se a presenca notavel da mulher, tanto em casa como na vida publica. A
riqueza etnografica e o estatuto peculiar da minhota néo sdo, contudo,
suficientes para assegurar a emergéncia de um icone cultural. Todos os
povos e culturas geram os seus icones. Mas para isso néo basta a pree-
xisténcia de referéncias. E preciso todo um trabalho de construcéo e de
cristalizacdo que, a partir de uma base real ou imaginaria, selecciona
determinados tracos, acrescenta outros, combina-os e atribui-lhes sen-
tido, acabando por criar uma configuracéo original.

Tanto quanto me foi dado apurar, os primeiros esbocos de focagem e
enaltecimento das mulheres do Minho foram iniciativa e obra de homens,
das elites, na maioria, forasteiros. Nestes termos, as primeiras pinceladas
relevam de uma heteroconstrucéo, protagonizada, sobretudo, por ilustres
viajantes (os touristes, como eram entao designados). Este facto s6 em
parte surpreende. Embora recente, o fenémeno do turismo estava em voga
nas elites europeias do século XIX. As viagens eram encaradas como tera-
péuticas a diversos titulos: receitadas pelos médicos como factor de cura
para varias maleitas, eram também vividas como experiéncias iniciati-
cas e regeneradoras (Corbin, 1995). Muitos viajantes faziam-se ao cami-
nho imbuidos do espirito romantico que ja animava Almeida Garrett:
desencantar, entre paisagens e tradicoes ancestrais, “tudo quanto era pas-
sado ainda com restos de vida” (Ferro, 1948: 19), ou seja, os tesouros escon-
didos da genuina cultura popular. Nesta demanda, o Minho destacou-se
como destino de eleicdo. Em finais do século XIX, era a provincia mais
turistica do reino, inspiradora, por sinal, de varios livros de viagens
(Costa, 1874; Vieira, 1986; Ortigéo, 1887). Refira-se, de passagem, que a
consulta de documentos da época mostra que Viana do Castelo assumiu
desde muito cedo a sua vocacdo de anfitria obcecada com a seducio dos
forasteiros. De entre os numerosos viajantes descobridores de “micropa-
trias” (Rocha-Trindade, 1987) que calcorrearam este recanto de Portugal,
D. Anténio da Costa (ver texto em caixa) e Ramalho Ortigao foram aqueles
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que desempenharam um papel reconhecidamente pioneiro e decisivo no
desenho? da imagem da minhota, tendo delineado muitos dos tépicos que,
ainda hoje, lhe sdo caracteristicos. Permito-me transcrever um longo
excerto do livro No Minho, publicado por D. Anténio Costa em 1874. Faco-o
por considerar este texto matricial, uma espécie de primeiro cédigo para
a estilizagao futura.

A Minhota
“De quantas impressoes me encantaram a alma na formosa provin-
cia, nenhuma se me entranhou téo viva como a da mulher do Minho.
Para muito vinha predisposto, para tanto nédo. Foi a um tempo novi-
dade e encanto (...)
“Differem nas modas do trajo as mulheres do Minho, s6 néo differem
no caracter. Sdo muitas, sdo differentes conforme os districtos e as
localidades; sdo todas uma na esséncia. O caracter, a essencia da
minhota é o trabalho.
Facto extraordinario encontro n’ella: a allianca entre a poesia e o
trabalho. (...) E poética. Provam-no essas qualidades da alma que
teem, a elegancia dos seus penteados, o bom gosto dos seus trajos
(...) Provam-no esses arvoredos em que vivem, essas margens, essas
relvas, essas flores, que tudo lhes esta fallando ao coracéo, e que
d’este modo lh’o inspiram e 1h’o educam.
Sim, é poética a minhota, mas sendo poética, é a0 mesmo tempo a
mulher essencialmente trabalhadeira, positiva, real; porque, n’esta
provincia, ao contrario do que em toda a parte succede, a mulher é
que toma verdadeiramente o logar do homem, e 0 homem néo passa
de accessorio (...)
“Exigiria um livro a descrip¢éo do trajar em todos os sitios da nota-
vel Provincia. Na impossibilidade de largo desenvolvimento (...) dare-
mos uma idéa do trajo minhoto (...) no districto de Vianna, onde
vemos a lavradeira ou nas romarias ou nos mercados, verdadeiros
bailes de mascaras, e tdo verdadeiros, que de lavradeiras se entra-
jam no carnaval muitas senhoras, em trajos de lavradeiras se photo-
grapham muitas tambem, em trajos de lavradeiras vao aos
campestres pic-niks, para mais elegantes e poéticas se apresentarem.
Logo ao chegar a Vianna vi um mercado.

A primeira minhota que me surpreendeu foi uma lavradeira da fre-
guezia de Deuchriste (...) Cobria-lhe o alto da cabeca, e acompa-
2 Este paragrafo abusa da linguagem pictérica. Este excesso néo é, porém, aleatorio: a figura

da minhota trajada a vianesa resulta, de facto, de uma construcdo marcadamente, sendo

enfaticamente, visual, caracteristica que pode ter concorrido para o seu sucesso no decurso
do século XX.
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nhava o cabello na linha caprichosa que elle formava, um lengo de
neve bordado de flores, em né atado na nuca, especie de turbante
gracioso. Devo desde ja dizer que o grande lenco na cabeca, deixando
ver na frente o cabello, e enlagado atras, caindo as pontas elegan-
temente pelas costas, é a casquilharia da minhota, o enlevo d’ella e
dos que a véem. Corresponde ao pé da parisiense e ao abanico da
hespanhola. Das orelhas pendiam-lhe arrecadas resplandecentes,
ao redor do pescoco um grilhao de oiro em cinco voltas, deixando por
entre ellas ver a carne. O peito arqueado, cobria-lh’o lengo 4 chi-
neza, tracado para traz das costas. Saia de 14 fina, entrancada de lis-
tas de cores com barra escarlate debroada de verde; jaleco de riscas
curtissimo, deixando entre elle e a sdia apparecer mao travessa de
camisa alvissima; mangas largas, brancas e bordadas. A personifi-
cacgdo do asseio e da campestre elegancia minhota.
Era este o vestir d’aquella freguezia, que apresento como feicio geral,
mas o que torna deliciosa a romaria, o mercado e o arraial, é a
immensa variedade dos trajos, conforme as freguezias e os districtos.
[Segue-se descrigdo dos trajos de Anha, Sta. Marta, Meadela e Areosa)
As da Ariosa sdo as de trajo mais caprichoso e notavel, principiando
algumas, infelizmente, a amodernar-se (...)
Se porém sdo variadissimos os trajos, conforme as freguezias, os
concelhos e os districtos, ha um ponto geral em que se ajustam as
mulheres de todas as localidades (...) Esta feicdo, seu baptismo
social, imprime-lhe caracter na individualidade: é o oiro. (...) O cora-
¢ao da minhota adora o seu namorado, a imaginacdao da minhota
sonha com o seu oiro. A que apresenta nas orelhas um par de com-
pridas e largas arrecadas obedece simplesmente ao minimo do
dever; a que apresenta dois pares, cumpre-o; o luxo é penderem-lhe
das orelhas tres pares, e ds vezes quatro. O peito da minhota, um
céu estrellado. Grilhoes de todos os feitios, coracoes de oiro lavrado
excedendo a palmo (...). Nao toca s6 em luxo esta notavel originali-
dade da minhota, quasi que toca em vicio, pelo menos é paixao”(...)
“No Minho podera ainda o trabalho das artes e officios pertencer ao
homem. Os campos pertencem 4 mulher.
Tal é em ligeiro esbogo a mulher do Minho no seu conjuncto origi-
nal. Gentil, phantasiosa, meiga e sobretudo trabalhadeira por excel-
lencia. N&o erro, pois, quando digo que a mulher do Minho
enternece. E néo s6 enternece, mas da motivo para nos gloriarmos
de pertencer a uma nacéo, que ao mundo péde perguntar com ufa-
nia: “Onde tendes uma mulher como a minhota de Portugal?”
(Costa, 1874: 251-266).
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Em suma:

1)Deparar-se com uma minhota releva de uma experiéncia que se
aproxima de uma “revelacdo”;

2) O seu carAacter tipico remete para uma esséncia cuja origem pode
remontar, por exemplo, ao cruzamento étnico “d’esse genio celta, que
foi o nosso fiat genesico, e d’essa alma grega, que foi a nossa inicia-
cao artistica” (Vieira, 1986: I1I);

3) As minhotas sdo mulheres de iniciativa e de trabalho sem igual: “Os
homens 14 emigram para o Brazil, Alemtejo, Lisboa, Porto, Hespa-
nha; a minhota, quasi exclusivamente, é que estda incumbido o tra-
balho da provincia” (Costa, 1884: 261).

4) Existe uma perfeita sintonia entre a mulher, a paisagem e a natu-
reza, ao ponto de, por exemplo, a Ribeira Lima, a cidade de Viana do
Castelo e a minhota comungarem dos mesmos atributos num inter-
minavel jogo especular de metaforas e metonimias;

5) Guardia da tradi¢do®, a mulher evidencia uma superioridade moral
face ao homem?*, havendo até quem vislumbre alguns laivos de
matriarcado na sociedade minhota. Este estatuto peculiar da
mulher surge estereotipado em diversas ilustracoes: invariavel-
mente, uma linda e esbelta mulher do Minho, ostentando bonitos
trajes da regido, segura a soga de uma junta de bois que puxa o
carro da vida. Em alguns dos casos, o homem segue atras no carro
de bois (gravura da capa de O Minho Pitoresco), noutros, a mulher

3 0 Conde d’Aurora (1929: 211-212) formula nos seguintes termos o contraste entre homens
e mulheres no que respeita a salvaguarda dos usos e costumes locais: “Esguias, estilizadas
como figuras de friso helénico, elas avancam (...). Carros, cestos, sacas, feixes — todo o peso,
todo o trabalho é para a mulher. Eles, os mocos: de alfadega atras da orelha e marmeleiro
ou l6dao nas unhas, as mais das vezes de guarda-chuva negro, quando nio trazem o palhi-
nhas citadino ou o panama de quem foi ao Brasil, se ndo a mascula camisa caqui e as gre-
vas dos estoques americanos de Franca./ E os que andaram fugidos a militanca ou atraidos
pela peseta nas terras da Galiza, ja trazem a gorra azul e a alpercata dos irméos de Rosa-
lia de Castro. / Que o portugués, o minhoto, é assim! Se emigrasse para Inglaterra vinha-
nos a jantar de smoking e a jogar golf nas chas da nossa ribeira. / Valha-nos a heroica,
tradicional e linda mulher do Minho. Deus te abengoe, Mulher!”

4 Léon Poinsard, discipulo de Le Play, sustenta, num estudo publicado em 1912, a existén-
cia, em Portugal, de uma superioridade moral da mulher, tanto nas classes “remediadas”
como no “povo”: “Quanto a moralidade, parece que se vae perdendo... A riqueza facilmente
adquirida, a ociosidade, a escravatura, desenvolveram nos homens uma precocidade e uma
leviandade de costumes que tambem contribuiram para a desorganizacdo social... As
mulheres sdo, porém, muito superiores aos homens n’este ponto de vista, é esta a opinidao
unanime de todas as pessoas experientes que consultamos... Poderéo influir poderosa-
mente para o ressurgimento social da sua nacéo, se procurarem educar-se... Quanto as
mulheres do povo, ellas sdo geralmente donas de casa laboriosas e maes ternas, mas muito
atrazadas; a sua moralidade média é bastante boa, sobretudo nos campos. Ainda aqui a
estofa é excellente, s6 falta que a empreguem melhor” (Poinsard, 1912, 56-57).
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é ladeada ora por um homem, a cavalo, ora por dois, um de vara na
mao e o outro tocando harmoénio (cartazes das Festas d’Agonia de
1912 e 1914, da autoria de Manuel Couto Viana — ver Figura 29);

6) As mulheres do Minho sao poéticas e sublimes, transformando, com
maos de fada, tudo que tocam em obra de arte. O traje, produto
exclusivamente feminino, desde as “substéncias primas” até a
“dltima malha da renda”, prima pela sua riqueza, diversidade e ori-
ginalidade?;

7) No século XIX, o traje a vianesa ja desfrutava de alguma notorie-
dade, nomeadamente ao nivel das elites. A sua projeccao ultrapas-
sava as fronteiras. Até em antuncios publicitarios brasileiros era
possivel encontrar a figura da lavradeira minhota®. Despontava,
também, a consciéncia de que importava estudar, descrever, inven-
tariar, classificar, preservar e promover este tesouro impar da cul-
tura popular;

8) Esta missao assevera-se tanto mais imperiosa e urgente quanto, até
jéa no século XIX, se teme a ameaca das sequelas da modernidade
para a autenticidade e a sobrevivéncia dos usos e costumes, em
geral, e do traje tipico regional, em particular;

9) O ouro, e o0 dourar-se, representa tanto uma tradicdo como uma ten-
tacdo, um misto de obrigacdo e de luxo, enraizado na cultura local
e inseparavel da condicdo e do estatuto da mulher minhota (ver
Costa & Freitas, 1992);

10) Reconhecida como um valor regional e um emblema nacional,

sobre a minhota trajada a vianesa paira a aura de um icone da cul-
tura popular portuguesa.

Ao retrato fisico e moral proposto por D. Anténio da Costa, Ramalho
Ortigao (1887: 34-35) acrescenta a ja entdo proverbial beleza da mulher
do Minho: “Prezo-me de ter visto mulheres e de ter reparado n’ellas em
alguns sitios onde mais famosas se tornaram as legendas da formusura.

5 A este prop6sito, escreve Ramalho Ortigéo: “As vestimentas das vendedoras, conservando
aqui, excepcionalmente, toda a pureza do costume tradicional, sdo as mais pittorescas, as
mais graciosas, as mais variadas de cor e de linha, as mais felizmente achadas para fazer
realcar a graca das formas, a ondulacdo dos movimentos, o mimo da expressao feminil”
(1887: 43). A mulher do Minho “esta dos pés a cabega ricamente vestida pelo trabalho que
ella s6 executou desde a primeira manipulacdo das substancias primas tomadas 4 mate-
ria bruta até ao ultimo ponto da costura e a ultima malha da renda. De duas ovelhas, de
uma leira de terra e de um punhado de semente ella extrae pela sua aptidao e pelo seu
talento todo o enxoval do seu noivado e todo o bragal da sua familia. Extrae ainda alguma
cousa mais preciosa que tudo isso, e é o respeito dos outros e a dignidade de si mesma” (Ibi-
dem: 43).

8 Ver reproducdo de um destes antincios em Vasconcelos (1998: 69-70).
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Figura 29: Cartaz das festas d'Agonia de 1914, da autoria de Manuel Couto Viana
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Vi-as celebradas pela arte nas melhores telas de Leonardo de Vinci, de
Raphael e de Ticiano, de Velasquez e de Murillo, de Van Dyck e de Rub-
bens, de Rembrandt e de Latour, de Reynolds e de Thomas Lawrence. Vi-
as nos proprios logares onde vivem ainda as conterraneas dos grandes
typos consagrados pela arte: em Hyde Park e em St. James Park, nos
Champs Elysées e no Luxemburgo (...) Pois bem! Eu acho-me hoje na
obrigacdo de declarar que nunca, em parte alguma, vi mulheres mais
bonitas do que algumas das que encontrei a vender na feira de Vianna.”
Em contrapartida, aos olhos de Ramalho Ortigéo, “a mulher de Lisboa
(...) é das mais feias da Europa” (ibidem: 36).

Na Europa, no Pais e na regido, o “espirito do tempo” apresentava-se,
entao, de feicao a este género de construcoes culturais ancoradas no patri-
monio etnografico popular. No seio das classes dominantes, designada-
mente na burguesia, desenvolvem-se novos estilos de vida que apontam
para o reforco da vida mundana, a profusao dos clubes’, a valorizacio do
lazer, a procura do ar livre, do campo e da praia, o enlevo pelos passeios
e pelas viagens, a atencao votada ao cuidado do corpo, ao exercicio fisico
e ao desporto. Os espacos semi-abertos para recreagio, principalmente,
da “gente elegante” proliferam. Atente-se, por exemplo, na multiplicacéo
dos jardins e dos passeios publicos. O turismo envolve nfo s6 os seus adep-
tos e praticantes como também os territérios e as populacoes visadas.
Neste capitulo, nunca sera demais sublinhar o papel desempenhado pelo
turismo na expansédo da “industria do tipico”, da “encenacéo de autenti-
cidades” (Urry & Crawshaw, 1995: 54) e, de um modo geral, do consumo
e da oferta de “bens etnograficos”. Por outro lado, a contracorrente do pro-
gressismo liberal e universalista, ganha corpo na Europa novecentista
um movimento cultural, de claro pendor roméantico, que preza a tradicéo,
sobretudo histoérica e popular, e as questdes de identidade (nacional, regio-
nal, étnica...). Este impeto etnografico também se fez sentir em Portugal.
Teéfilo Braga, F. Adolfo Coelho, J. Leite de Vasconcelos, A. A. da Rocha
Peixoto ou Z. Consiglieri Pedroso lancam pesquisas e obras que rasgam
caminhos no dominio da etnografia, da filologia e da arqueologia.

Em Viana do Castelo, os ventos de folclorizacdo também sopravam de
feicdo. Se o Alto Minho pontifica como manancial de cultura e arte popu-
lar, tal em muito se deve as Festas d’Agonia que, desde muito cedo, fun-
cionaram como viveiro, alavanca e vitrina exemplar do patrimoénio e da
identidade regionais. No dltimo quartel do séc. XIX, as festas conhecem
uma franca expansao e uma metamorfose decisiva. Se antes se confinavam

"Viana do Castelo conta, na alvorada do sé. XX, com varios clubes: por exemplo, o Viana
Taurino Clube, 0 Gymnasio Club, o Club Recreativo de Cagadores, o Club Naval Viannense
ou o Sport Club Viannense.
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aos campos d’Agonia e do Castelo e areas adjacentes, aposta-se agora num
novo pélo na avenida marginal junto ao Passeio Publico e & ponte recen-
temente inaugurada. Aqui nascem, ano ap6s ano, enxertados no programa
da Romaria, nimeros como a Regata, a Serenata e o Festival no Jardim
Publico. Estas mudancas exprimem um aburguesamento das festas. Pela
primeira vez se institui uma clivagem material e formal no seio do
publico. A “sociedade elegante” tende a demarcar-se do “muito povo”. E o
caso, por exemplo, do Passeio Publico, local privilegiado para o desfrute
das novas atraccoes, todo ele cercado por uma vedacgdo e com entrada a
pagar: dentro, compraziam-se as elites; fora, acotovelava-se a “enorme
multidao”. Por outro lado, consagra-se a divisdo entre o actor, no palco, e
o publico, na assisténcia. E neste novo contexto que se d&o os passos mais
significativos no sentido da espectacularizacio da cultura popular, que
“tem como efeito (...) subtrair os camponeses a condicdo de agentes redu-
zindo-os a condicéo de actores” (Vasconcelos, 1997: 219). Esquematizando,
tudo parece passar-se como se uma parte do povo se exibisse no palco ndo
para o restante povo, mas para as elites, as principais promotoras e con-
sumidoras deste género de encenacoes.

A vocacédo de Viana do Castelo como capital do folclore, e da romaria
d’Agonia como seu expoente, beneficiou de um impulso notével nos alti-
mos anos da monarquia. Em 1901, as “tradicoes regionais” passam a cons-
tar do programa das Festas d’Agonia. Em 1905, a Comissio das Festas
propode-se organizar um concurso “de esturdias, tocatas e outros grupos
musicais aldedos com todo o seu feitio typico da regidao” (Jornal A Aurora
do Lima, 31.07.1905). Em 1907, promove-se uma exibicdo de “dansas e
cantares typicos por grupos de lavradeiras do Minho com os seus ‘costu-
mes’ multicores” (A Aurora do Lima, 14.08.1907). Em 1908, acontece a
primeira Parada Agricola, versao pioneira do actual Cortejo Etnogrdfico.
Em 1910, realiza-se “um concurso de costumes typicos, descantes e dan-
cas regionaes” (A Aurora do Lima, 05.08.1910), certame que prefigura a
actual Festa do Traje... Por esta altura, o culto da figura da minhota
comeca ja a raiar a idolatria.

Para além das Festas d’Agonia, e respectivas comissoes, outras enti-
dades se destacam na promocao do patriménio etnografico do Alto Minho.
Por exemplo, o Sport Club Vianense e a casa comercial Nova Havaneza /
Bazar Couto Viana. O primeiro, uma associacéo recreativa e cultural de
relevo na cidade, ocupou-se anos a fio da organizacio das Festas d’Agonia,
precisamente no periodo em que a componente etnografica mais se expan-
diu. O seu contributo foi também decisivo para a realizacdo das paradas
agricolas. Por outro lado, coube a uma casa comercial assumir um papel
crucial no desenvolvimento da “industria do tipico” e, por conseguinte, dos
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produtos e dos valores regionais. Desde meados do século XIX que a Nova
Havaneza, propriedade da familia Couto Viana, mantinha a concesséao do
abarracamento da Feira d’Agonia (Aratjo,
1993). “No coracao da Cidade e no coragio das
Festas” (Martins et alii, 2000: 94), esta empresa
ocupava-se, entre outros servicos, do alojamento
dos forasteiros e da venda dos bilhetes para as
diversdes. Logo nos primeiros anos do séc. XX, o
Bazar Couto Viana edita varias e extensas colec-
coes de postais ilustrados dedicados aos “usos e
costumes”, ao “traje” e a “vida minhota” (ver
Figura 30). Propoe, ainda, aos clientes, conforme
anuncio de 1920, “costumes do Minho em preto
e colorido, factos a lavradeira, & moda do Minho
e bonecas com o mesmo traje de todos os tama-
Figura 30: Postal ilustradoT nhos” (Pré Viana’ 1920).
Edicao M. M. do Couto A Republica abre um paréntese de quase sus-
Viana. Inicio do sec. XX.  penggo da expanséo publica da espectaculariza-
cdo dos usos e costumes regionais. Isto néo
significa, porém, uma pausa na actividade de construcéo da figura da
minhota trajada a vianesa, mas antes a sua deslocacio para as margens
e os intersticios da sociedade oficial, movimento animado por uma postura
de resisténcia a modernidade, em geral, e ao préoprio regime, em particu-
lar. No Alto Minho, sob a Republica, o impeto etnografico deslocou-se mas
néo esmoreceu. Foram varios os intelectuais, artistas plasticos e “etné-
grafos” locais que, neste contexto de “recolhimento regionalizante™, se
debrucaram sobre os usos e costumes, o traje e os cancioneiros regionais,
entregando-se a sua preservacio e valorizacdo. Manuel Couto Viana, pre-
senca sistematica na organizagao das Festas da Agonia, autor de alguns
dos seus mais reputados cartazes, homem de confianca do Estado Novo,
foi, provavelmente, até aos anos sessenta, a personalidade mais marcante
no que toca a histéria da cultura popular local. Além de varios textos dedi-
cados as “coisas do povo”, deixou um legado apreciavel de desenhos onde
inventaria, classifica e estiliza as interminaveis variantes do traje a

8“A instauracdo dos principios universalistas do pensamento republicano terd provocado
alteracoes no comportamento das populagdes urbanas e rurais (...) Como consequéncia,
pode-se extrapolar no sentido duma maior circulacdo de gostos, de modas e de vogas e de
maior sintonia com os centros urbanos, como placas difusoras. Se a isto associarmos a
instabilidade politica generalizada, o nivel elevado da conflitualidade social, entéo a repu-
blicanizacao terd ocasionado um periodo tenso de descompresséo na sociedade portuguesa.
Esta constelagdo teve decerto reflexos consideraveis nas manifestacoes culturais ditas
populares. Ao universalismo ideolégico do regime teréo as forcas que se lhe opunham res-
pondido com um recolhimento regionalizante” (Branco, 1999: 42).
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vianesa®. Para a estetizacdo da minhota, muito contribuiram também os
cartazes e as gravuras de Luis Filipe, conceituado caricaturista do primeiro
modernismo portugués. Claudio Basto (1930) e Afonso do Pago (1994), dois
etnografos de projeccio nacional, esmeraram-se, cada um a seu modo, na
caracterizacdo e taxinomia do traje regional. Volvidos setenta anos, a obra
de Claudio Basto, Traje a Vianesa, mantém-se como a principal referéncia
nesta matéria. Abel Viana teve, ap6s a Primeira Guerra Mundial, uma
influéncia decisiva na promocéo de certames regionais de dancas e descan-
tes populares e na formacéo dos primeiros grupos folcléricos (Reis, 1996).

Nos anos 1920, o essencial da figura da minhota trajada a vianesa ja
se encontrava tracado e definido. De substantivo, o Estado Novo e, em
particular, o Secretariado Nacional da Informacéo, dirigido por Anténio
Ferro, pouco lhe acrescentaram. Propulsionaram, isso sim, a sua folclori-
zacao, estilizacio, estetizacdo e nacionalizacéo a niveis extremos.

Um dltimo apontamento acerca da relacdo entre o “povo” e o seu
retrato, ou seja, as entusidsticas projeccoes de que € alvo. J4 referimos, no
capitulo anterior, que, apesar das mais encomiosas iniciativas, a adeséo
do povo a sua propria imagem se deparou com sérias e inesperadas resis-
téncias. Desde a primeira Parada Agricola até a Segunda Guerra Mun-
dial, o povo defraudou repetidamente os anseios dos promotores de varios
concursos, cortejos, amostras e outras folclorizacoes do género. Esta espé-
cie de desencontro justificou varias leituras.

Trés perigos pareciam ameacar os tesouros ancestrais da cultura
popular. Em primeiro lugar, a “grande onda do cosmopolitismo [que
levava] aos mais reconditos recessos das nossas ingénuas aldeias a sua
desvastadora e desnacionalizadora influéncia”® (Lemos, 1919). Em
segundo lugar, o desprendimento do povo em relagéo a sua “cultura autén-
tica”, patente no descuido e desuso dos seus mais elevados, profundos e
cada vez mais raros valores. Associado, de algum modo, aos anteriores,

9 A Camara Municipal de Viana do Castelo publicou, deste autor, em 1989 e 1990, dois volu-
mes de uma antologia de textos (Ferro-Velho: memdrias e estudos) e, em 1993, uma colec-
¢ao de desenhos (Minho: Desenhos).

10 Em 1919, Julio de Lemos antincia, no jornal A Aurora do Lima (25.07.1919), um certamen
regional de dancas e descantes populares “onde se farao representar todas as localidades
déste districto pelos seus grupos de gentis cantadeiras e engracados musicos populares,
em dancas e descantes... Estes ranchos de genuinos minhotos vestirao ‘seus’ trajos, os
bonitos e garridos ‘costumes’ inconfundiveis que usavam antes da grande onda do cos-
mopolitismo haver levado aos mais reconditos recessos das nossas ingénuas aldeias a sua
desvastadora e desnacionalizadora influéncia”. A semelhanca deste discurso, o préprio
concurso se afirma como um gesto de resisténcia: “Os grupos devem apresentar-se tra-
jando os ‘costumes’ minhotos que actualmente usam nos seus concelhos ou freguesias. E
expressamente prohibido 4s mulheres o uso de blusa, devem vestir collete e lenco tracado
sobre o peito. As musicas que os grupos houverem de tocar serao as ‘modas populares’ da
regifo como a chula e outras...” (Jornal A Aurora do Lima, 22.08.1919).
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convém acrescentar o persistente alheamento do povo face as iniciativas
programadas em seu nome e em sua homenagem.

Estreitamente interligadas, estas ameacas assombram, ao longo do
tempo, as iniciativas e os discursos dos devotos do povo. Torna-se dificil
descortinar onde acaba a realidade e comeca a ficcdo. E que estes desco-
bridores de micropatrias tendiam também a assumir-se como seus pala-
dinos e salvadores. Nestas condicdes, a iminéncia do perigo e da poluicio,
eventualmente de catastrofes irremediaveis, era parte integrante do seu
imaginario!l. Para enfrentar tamanhos riscos e escolhos, muitos foram os
métodos utilizados: a “persuasio” e o exemplo por parte dos “influentes”;
a atribuicdo de prémios, prendas e brindes; a concessido de entradas gra-
tuitas para os recintos vedados e para os espectéculos... Como ilustracéo,
permito-me convocar o testemunho de Manuel Couto Viana sobre o que
ele préprio designa por “campanha em defesa do trajo ¢ vianesa e pelo
ressurgimento, nas aldeés, do gosto pelo seu trajar”:

“Devo dizer-lhes que esta campanha se caracterizou por uma acgao
sem publicidade mas persistente. Sem publicidade, ndo digo bem.
Convidado anos seguidos para desenhar gratuitamente o cartaz das
Festas da Agonia (...) empreguei sempre como motivo principal a
lavradeira, envergando o seu formosissimo trajo.

Isto comecou por volta de 1920. Depois, ensaiaram-se timidamente
uns concursos de trajos regionais por ocasido das Festas da Cidade.
(...) A concorréncia era fraca — umas dez a vinte lavradeiras. Insti-
tuiram-se prémios para os melhores fatos e, como se verificasse que
o sistema era mau, resolveu-se antes sortear, entre as concorrentes,
prendas, “objectos de enfeite”, todos de oiro: um cordéo, uns brincos
“a rainha”, etc... E de ano para ano as concorrentes aumentavam.
Conseguiu-se que as autoridades proibissem a entrada em bailes
carnavalescos de mulheres vestidas & vianesa, isto como medida de
prestigiacdo do fato regional. Durante as Festas da Agonia premia-
vam-se as camponesas que vinham a cidade com os seus trajos com-
pletos, dando-se-lhes facilidades na entrada nos divertimentos

11 Afonso do Paco expressa claramente esta inquietagdo. Lamenta “que as ‘modas da cidade’
se comecem a infiltrar nos campos e que estas mulheres comecem a usar vestidos a ‘tricana’
ou horripilantes saias de fazenda compridas e de farta roda.” (Pacgo, 1994: 34). E queixa-se
de “certos espiritos com pretensao de cultura”, entre os quais “figuram, infelizmente, alguns
professores primarios que, julgando-se entes superiores no meio da populacio, desdenham
das usancas da freguesia onde o Estado os colocou, e com as primeiras letras ministram a
pequenada o desprezo pelos usos e costumes de seus pais, a que chamam parolices, néscios
das belezas etnograficas de que nunca lhes deram a mais leve nog¢éo. Neste demolir de tra-
dicdes, ndo se colocam novos idolos no pedestal dos deuses destronados, pelo que a alegria
do povo vai definhando e o gosto pelas coisas da sua terra morrendo” (itbidem: 62).
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pagos. Organizaram-se paradas regionais, espectaculos inolvidédveis
que mereceram justos e espontaneos aplausos aos que a elas assis-
tiam, o que lisonjeava profundamente as raparigas participantes,
fazendo nelas nascer o sentimento de real valor do trajo e do inte-
resse que sempre despertava.

A campanha chegara ao seu auge.

Eram j4 muitos os que se devotavam a causa (...).

Nas primeiras tentativas, dificilmente se juntavam umas vinte
lavradeiras, trajando rigorosamente; depois, mais de quinhentas
tomavam parte nas paradas regionais (...).

Os etnodgrafos interessavam-se. Os estudiosos documentavam-se (...).
Em cada freguesia surgia enfim um entusiasta, auxiliar precioso e
indispenséavel obreiro neste trabalho de fazer regressar aos seus usos
e costumes tradicionais esta regido de maravilha” (Viana, 1990: 75-77).

Seja por estas artes, acopladas a longa “massagem” do Estado Novo,
seja pelo pressentimento de algum interesse material e simbélico na apro-
priacdo do “retrato”, seja pelas novas inclinacées pés-modernas, mor-
mente a revalorizacdo da tradicéo e do local pelas novas classes médias,
seja, ainda, pela conjugacéo destes e de outros factores, o certo é que se,
no inicio do século XX, a adeséo do povo a figura da minhota pecava por
defeito, agora, “peca” por excesso, extravasando os contornos originarios
(as classes populares) para abarcar toda a sociedade, incluindo as elites.
Nos dias que correm, torna-se dificil encontrar em Viana uma mulher que
nunca tenha trajado a vianesa ou que nao projecte fazé-lo. Vestir, “donai-
rosamente”, o traje a lavradeira, de meia senhora, de mordoma ou de
noiva releva de um ritual que faz parte do percurso de uma vida, tanto
nos meios humildes como nos mais opulentos. Quem, por altura das Fes-
tas da Agonia, admirar o sumptuoso desfile da mordomia, assistir a apo-
tedtica Festa do Traje, visitar o recatado Museu do Traje, atender a
profusdo de comentarios esotéricos, quase exegéticos, dos peritos e enten-
didos, ou, simplesmente, divagar pelas ruas da cidade engalanada, sentir-
se-4, provavelmente, compelido a admitir que a figura da minhota trajada
a vianesa constitui um caso exemplar de um icone da cultura popular que
simboliza uma regifo e o proprio Pais. Atente-se no comentario aposto ao
cartaz das Festas da Agonia de 2001 (Figura 31):

“Se a alegria é a alma da Romaria de Nossa Senhora da Agonia, o
traje é o tema central das Festas, figurando assim no cartaz de 2001.
O avental que surge no primeiro plano é riquissimo no recorte do dese-
nho e no equilibrio cromatico, transmitindo a grandiosidade das nos-
sas raizes culturais, no abrago entre a tradicéo e a contemporaneidade,
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na plena vivéncia da festa. O “contrapicado” fotografico torna a lavra-
deira, com o seu traje de Festa, um monumento, com a forca, a vitali-
dade e beleza da edificacdo grega, através de uma verticalidade
gerada pela estabilidade das linhas e pela perspectiva ascendente.
A monumentalidade é reforcada pelas linhas obliquas, desenhadas
pela ponte de Gustave Eiffel, que criam tensdo e dinamismo na com-
posicéo grafica. A ponte, obra de engenharia em “filigrana”, est4 car-
regada de simbolismo, fazendo a unifo proficua das duas margens
do rio Lima e que servindo de placa & majestosa serenata.

Esta singular composicdo termina com um apontamento de design
no texto dourado sobre o azul celeste; um coragao de Viana, estilis-
ticamente desenhado, fazendo invocacédo aos monogramas, elemen-
tos patentes nos trajes vianenses” (Romaria Nossa Senhora
d’Agonia, Programa das Festas, 2001).

Emblema colectivo, a imagem da minhota trajada a vianesa aparece
sobrelevada num pedestal que realga, “em perspectiva ascendente” e
solene, a sua “grandiosa” “monumentalidade”.

No Minho, até Nossa Senhora traja a vianesa. Na Serra de Arga, numa
capela, inaugurada em 1958, dedicada a Nossa Senhora do Minho, a ima-
gem representa Maria vestida com o traje a lavradeira (Figura 32).

]
Romdria
d Abonia
|

Figura 31: Cartaz das festas Figura 32: N* Sra do Minho. Postal
d'AGonia de 2001 ilustrado.
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A luta simbdlica na classificagao social’

8.1. A metafora espacial

Como a propria designacéo o sugere, os estudos da mobilidade social
socorrem-se habitualmente de metaforas de caracter espacial. Associa-se
a sociedade a um espaco hierarquizado, repartido por lugares entre os
quais os agentes se movem delineando trajectérias mais ou menos sinuo-
sas e extensas. Estas trajectérias costumam ser apreendidas segundo
duas escalas: uma, intra-geracional, limita-se as mudancas ocorridas
durante um certo periodo de vida dos préprios agentes; a outra, inter-
geracional, compara as posi¢oes de ascendentes e descendentes ao longo
de varias geracoes.

O espaco em que ocorre a mobilidade social pode ser gizado de forma
mais ou menos sofisticada. Os esbogos mais rudimentares contemplam
apenas uma dimensao: a vertical. A imagem prevalecente é a da escada
que os agentes sobem e descem. Podem, porém, construir-se espacos bidi-
mensionais: a representacdo sinéptica do espaco social apresentada por
Pierre Bourdieu distribui os diferentes grupos de agentes segundo dois
factores principais: um, vertical, respeitante ao volume global de capital;
o outro, horizontal, consoante a composicéo, ou estrutura de reparticéo,
desse capital (Bourdieu, 1979). A imagem que transparece é agora a de
um jogo de xadrez onde os agentes se deslocam vertical, horizontal e
transversalmente. Nada impede a multiplicacdo do nimero de dimensées
de modo a tornar a localizacio relativa dos agentes mais fina e mais com-
plexa. Analises multivariadas, designadamente as factoriais, permitem
uma representacio das posi¢oes num espaco multidimensional suscepti-
vel de contemplar um ntimero elevado de factores tais como o patriménio
econdémico, os rendimentos, o consumo, as habilitacoes literarias, a ori-
gem social, a idade, o sexo, a etnia ou o lugar de residéncia. A imagem
que sobressai é a de uma nuvem, ou melhor, de um agregado de nuvens
com varios eixos e centros de gravidade.

O espaco social é dindmico. Conhece mobilidades estruturais. Nos anos
20’, Pitirim Sorokin (1927) constatou que os diferentes lugares (de classe)

1 Uma verséo deste capitulo foi publicada com o titulo “O Movimento da Discérdia: O tra-
balho simbélico na mobilidade social” na revista Antropoldgicas, n° 2, Junho de 1998, pp.
101-105.
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ndo permaneciam estaticos. Com o tempo, alteram-se as posicoes relati-
vas. Ndo sdo s6 os agentes que se movem no espaco; 0 proprio espaco
move-se. Enquanto certos grupos descem, outros sobem, ambos em bloco.
A burguesia, por exemplo, logrou uma ascensao que tomou varios séculos;
ja os agricultores e algumas categorias diplomadas tém sofrido, nas ulti-
mas décadas, processos de declinio social. Neste &mbito, tornou-se famosa
a imagem da escada rolante com as pessoas a galgar degraus sem melho-
rar, ou até perdendo, a sua posi¢ao social relativa. Perfila-se a este nivel
a ideia de uma tecténica social. A semelhanca das placas da crosta ter-
restre, no espaco social também ocorre uma deriva dos lugares de classe.

O conceito de mobilidade estrutural pode ainda aludir a uma outra
realidade. Os diversos grupos de posicoes sociais ndo s6 se movem mas
também se modificam: o seu volume, a sua composicio e o seu peso podem
alterar-se. Fala-se, por exemplo, da erosao das categorias agricolas ou da
expanséo das novas classes médias. Esta evolugdo é, s6 por si, indutora de
mobilidade: enquanto, no terceiro quartel do sé. XX, os agricultores, e seus
filhos, demandavam outros destinos, as novas classes médias, centripetas,
recrutavam copiosamente seus membros noutras origens (Boudon, 1973;
Bertaux, 1978).

8.2. Divisoes do mundo

Quem é quem, de onde vem e para onde vai? Como é cartografado o
espaco social e sdo delineadas as trajectorias que o atravessam? De mul-
tiplas e contraditérias formas... Nem os actores sociais nem os soci6logos
se entendem. Entramos em terreno polémico e movedico. Cada categoria
social partilha os seus pontos de vista, em consonéncia com a sua posicéo,
os seus interesses e as suas mundividéncias. Sustenta o seu mapa, a sua
(di)visao do mundo social, e defende-o face aos demais, num clima de “con-
corréncia social generalizada” (Bertaux & Thomson, 1997). Esta Babel
sobrevive a qualquer tentativa de hegemonia por mais conseguida que
seja.

Dir-se-a que é normal que a diferentes posicoes correspondam diferen-
tes perspectivas. A equacdo néo é todavia tdo linear. As divergéncias de
visdes do mundo encerram muito mais do que uma mera discrepéncia de
posicoes, logo de perspectivas. Elas radicam no proprio olhar. Nao séo ape-
nas os pontos de vista que diferem mas os préprios olhares. Recorrendo a
sociologia fenomenoldgica, sustentamos que, entre as distintas cartogra-
fias do mundo social, as modificagoes, mais do que noematicas, sdo sobre-
tudo noéticas. Estao em causa os esquemas de percepg¢ao e avaliacdo da
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realidade. Face as “casas dos emigrantes”, populares e diplomados néao
véem a mesma coisa. De um modo geral, as suas percepgoes até sdo opos-
tas. Num inquérito destinado a apreender o modo como diversas catego-
rias de residentes classificavam os emigrantes, pedia-se a apreciacio da
seguinte frase: “as casas dos emigrantes destoam da paisagem” (Gongal-
ves, 1996). Os resultados foram inesperados. Contra as expectativas teo-
rica e empiricamente fundadas, uma boa parte dos pequenos patroes e
independentes concordava, aproximando-se dos diplomados, com a “sen-
tenca”. Entrevistas ulteriores esclareceram a “anomalia”: para os peque-
nos patroes e independentes, e numa légica antipoda da dos diplomados,
se as “casas dos emigrantes” destoavam da paisagem era por “serem boni-
tas demais para sitios tao feios”! De modo algum, por falta de gosto, excen-
tricidade ou barbarie ambiental. Eis um exemplo elucidativo do que se
entende por discrepancia de olhares.

Estes olhares, e 0os mapas sociais decorrentes, ndo sao exteriores, nao
se sobrepoem a realidade cartografada. Sao constitutivos dessa realidade,
compdem-na. As visées do mundo social sdo parte activa e decisiva na
prépria divisdo do mundo social. Ndo se limitam a actualizé-la, realizam-
na. Néo se pode compreender o espacgo social, nem a mobilidade dentro
desse espaco, sem considerar a visdo, implicita ou explicita, perfilhada
pelas diversas categorias sociais. Neste quadro, as metaforas de caracter
espacial resultam menos ajustadas. A inspiracao vai beber a outras fon-
tes: aos universos da economia, do jogo, do teatro...

8.3. A luta simbdlica na classificacao social

Os actores sociais despendem uma parte substantiva dos seus recur-
S0s, energias, tempo e engenho na actividade simbélica em torno da divi-
sao do mundo social. Este trabalho visa significar, consoante os olhares,
o que ela é, de facto e de direito. Que propriedades contam? Com que peso?
Em que condi¢oes? Com que efeitos? Quem sio os proprietarios legitimos?
Das respostas, polémicas, dependem as posigdes relativas dos actores,
assim como o sentido e o alcance das trajectérias. Cruciais, mergulhadas
num clima de desacerto colectivo, estas questdes propiciam uma das mais
intensas e tragicas actividades sociais e humanas. Uma espécie de jogo
viciado cujo enredo consiste na cotacdo e na categoria de cada partici-
pante. As apostas sao elevadas e o empenho notavel. Mas nao ha enten-
dimento quanto ao valor das cartas, logo das propriedades em jogo. Cada
equipa parece jogar com um baralho distinto das demais. O que é trunfo?
O que é negligenciavel? E em que medida? A cada categoria social sua
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sentenca, o valor das cartas persistindo varidvel. O que para uns é
emblema, noutros revela-se problema; o que uns avangcam como simbolo
de status logo outros interpretam como estigma.

E esta luta simbélica, ambivalente e sem tréguas, que nos explica, por
exemplo, por que é que o valor de distin¢édo social de um Mercedes em
Portugal? fica aquém do obtido em Franca ou na Alemanha. Por sinal,
num claro designio de demarcacio, chegaram a circular em Portugal auto-
moveis com disticos do género “sou um Mercedes mas o meu dono néo é
um pato bravo”. A luz deste imbréglio semantico, tornam-se naturais
situacdes como a de duas irmés, uma ex-emigrante economicamente desa-
fogada, a outra diplomada sempre residente no pais, ambas convictas que
conseguiram uma maior ascensio social do que a outra.

O modo como funciona o trabalho simbélico de divisdo do mundo social
é deveras complexo. A classificacéo social é sistémica. Quando classifico
outrem, classifico-me, ou seja, posiciono-me: distancio-me, aproximo-me,
matizo a relacdo. Tomo ao mesmo tempo posicgéo face a terceiros: distancio-
0S ou aproximo-os, seja de mim, seja de quem classifico. Quando sustento
que as casas dos emigrantes demonstram falta de gosto, sugiro, por um
lado, possuir o gosto que lhes falta e, por outro lado, afasto-me daqueles,
emigrantes incluidos, que reputo desprovidos dessa faculdade; inversa-
mente, aproximo-me daqueles que compartilham comigo tal distincdo. Este
efeito em série, sistémico, ocorre, por exemplo, quando se associa, directa ou
indirectamente, as casas dos emigrantes as casas da Trofa, dos novos ricos
ou dos “patos bravos”, todas rotuladas como manifestacdes de um gosto
duvidoso. O alcance de um acto classificatorio pode, assim, ultrapassar a
categoria que se oferece como seu alvo imediato. Pode atingir categorias
que ocupam, noutros campos, posi¢coes homoélogas. Por exemplo, os emi-
grantes no espaco social e os nedéfitos no campo da cultura, uns e outros
néo herdeiros, os primeiros apostados na acumulacéo de capital econémico,
os segundos dependentes da acumulacéo de capital escolar (Bourdieu &
Passeron, 1964; Bourdieu et al, 1965; Bourdieu & Darbel, 1966).

No processo de classificagdo social, o valor das propriedades néo é
substantivo. Depende dos contextos e dos avaliadores. Constitui o enredo
e néo o ponto de partida. Nem os factores mais classicos fogem a regra da
disparidade de critérios. Interrogados sobre o que mais conta e o que mais
devia contar para se subir na sociedade, as pessoas ora assinalam o
dinheiro, ora os diplomas, ora a competéncia, ora o trabalho, ora a sorte, ora
a origem familiar... O valor das propriedades, dos atributos e dos gestos

2Em Portugal, a propriedade de um Mercedes é amidde associada a categorias sociais tais

como os “empreiteiros”, os “patos bravos”, os “novos ricos”, ou seja, ao capital sem lustre de
antiguidade ou de cultura.
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depende ainda de quem os ostenta. Num dia de Todos os Santos, uma
familiar de emigrante decora a campa com flores relativamente dispen-
diosas. Comentarios em redor: “Olha que flores! Que exagero! Por quem
se toma? Nem que fosse doutora...” Em suma, um mesmo acto tanto pode
creditar como desacreditar, consoante quem o pratique. Numa espécie de
qui pro quo, quem prevé valorizar-se pode ver-se desvalorizado, porque
néo lhe é reconhecida a “autoridade”, porque aquilo que faz néo lhe é proé-
prio mas apanagio de gente de outra classe, por exemplo, de “doutores”...

Em termos de classificagdo social, tudo é passivel de ser objecto
de trabalho simbdlico. Até as coisas mais infimas e espontéaneas, sem apa-
rente relevancia social. A luta simbdlica processa-se, certamente, ao nivel
dos movimentos sociais e dos discursos politico-ideolégicos (Boltanski,
1979). Mas também ocorre na naturalidade dos comportamentos e das ati-
tudes do quotidiano, nos gestos mais banais e mais espontianeos. Um
altimo exemplo. No dia-a-dia, nem sempre conseguimos esquivar-nos as
filas de espera. Relativamente compactas, elas costumam apresentar, aqui
e além, alguns pequenos intervalos com maiores distancias entre os cor-
pos. Estas quebras sdo provocadas por pessoas que, incomodadas com a
proximidade dos corpos, conseguem abrir distancia a sua frente mas néo
na retaguarda. E, se atendermos aos sinais exteriores de classe ou de esta-
tuto, talvez sejamos levados a conjecturar que estas pessoas especialmente
ciosas do seu espaco pessoal, da sua “muralha de honra” (Durkheim, 1924:
51), ndo pertencem as classes populares. A sua proxémia (Hall, 1971 e
1984) implica outras “esferas de intimidade“ (Simmel, 1981: 223-238).
Ricos em significado para a classificagdo social, comportamentos como este,
nem sempre deliberados, minuisculos, confinados, repetem-se e multipli-
cam-se ao infinito. Irrigam a nossa vivéncia comum. Agregam-se, contra-
dizem-se, orquestram-se numa complexa semiose social. Neles se investem
e reconhecem os actores sociais. Tenazes, contribuem para a configuracéo
do espaco social, logo, da prépria mobilidade social.

Estudar a mobilidade social atendo-se apenas aos itinerarios e aos flu-
xos cartografados num espaco objectivado € reificar o que a sociedade tem
de mais palpitante e de mais contraditério, menosprezar uma vitalidade
social decerto banal mas nem por isso menos arreigada e significativa.
Inesperadamente, ou talvez nio, é onde “nada se passa” que alguma coisa
acontece®.

3 Este aparente paradoxo inspirou a sociologia de Georg Simmel (1950 e 1981) e de Alfred
Schutz (1987 e 1993) e percorre a obra de autores contemporaneos tais como Michel Maf-
fesoli (1985) ou, em Portugal, José Machado Pais (2002).
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g 0 DESPORTO DO NOSSO CONTENTAMENTO
Apontamentos sobre a popularidade do futebol'

O futebol sobressai como a modalidade desportiva mais popular na
globalidade dos paises europeus. Esta popularidade assume um duplo
sentido. Por um lado, o futebol destaca-se como o desporto que mais
publico mobiliza, granjeando adeptos em todos os grupos e quadrantes
sociais. Nesta linha, o futebol ergue-se como “desporto-rei”, impondo-se
na qualidade de desporto universal. Por outro lado, a popularidade do
futebol remete para o facto de ser o desporto predilecto das classes popu-
lares. Como conceber esta dupla popularidade do futebol, o seu caracter
simultaneamente universal e particular? Muitas razdes podem ser adu-
zidas. Cingir-nos-emos, neste texto, a elencar apenas algumas.

9.1. 0 desporto predilecto das classes populares

Comecemos pela preferéncia das classes populares pelo futebol.

Quadro 1: Preferéncia desportiva por concelho e classe social (em %)

Concelho Braga Melgaco Totais

Classe social madon | dentes | sarios | madon | denten 0P s | denten | rarios
Natacao 48.8 13.5 11.8 46.3 8.5 2.6 47.9 11.1 8.5
Volei ou similares 10.0 0.0 1.5 7.3 0.0 2.6 9.1 0.0 1.9
Ténis 10.0 7.7 0.0 7.3 0.0 0.0 9.1 4.0 0.0
Ginastica ou simil. 11.2 1.9 4.4 12.2 6.4 0.0 11.6 4.0 2.8
Desportos raros 7.5 3.8 2.9 14.6 4.3 0.0 9.9 4.0 1.9
Desp. motorizados 1.2 7.7 1.5 0.0 12.8 7.9 0.8 10.1 3.8
Caca ou pesca 0.0 5.8 4.4 2.4 21.3 21.1 0.8 13.1 10.4
Atletismo+ciclismo 6.2 9.6 14.7 2.4 14.9 7.9 5.0 12.1 12.3
Futebol 2.5 48.1 42.6 4.9 23.4 55.3 3.3 36.4 47.2
Nenhum 2.5 1.9 16.2 2.4 8.5 2.6 2.5 5.1 11.3
Total (%) 100.0 | 100.0 | 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0
Total (inquiridos) 80 52 68 41 47 38 121 99 106

! Uma primeira versdo deste texto foi publicada, com o mesmo titulo, na revista Boletim
Cultural de Melgago, n°1, 2002, pp. 127-161. Uma segunda versao foi publicada, com o
titulo “Uma esfera cuja circunferéncia estd em parte nenhuma: apontamentos sobre a
popularidade do futebol”, na revista Economia e Sociologia, n°74, Evora, 2002, 105-131.
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Em 1992, foi realizado um inquérito em duas freguesias de Melgaco
(Prado e Vila) e numa freguesia de Braga (S. Victor). A amostra abrangia
trés grandes categorias sociais: o operariado, as classes médias indepen-
dentes (comerciantes, artesdos e pequenos patroes) e as novas classes
médias diplomadas (professores, enfermeiros, educadores, assistentes
sociais...). O questiondrio contemplava a seguinte pergunta: “qual é o des-
porto que, se pudesse, mais gostaria de praticar?” O Quadro 1 e o Grafico 1
apresentam os resultados obtidos (para uma descricdo mais pormenori-
zada da metodologia e dos resultados deste inquérito, ver Gongalves, 1996).

No conjunto dos inquiridos, o futebol surge como o desporto predilecto
de cerca de metade dos operarios (47,2%) e de mais de um tercgo dos inde-
pendentes (36,4%). Em contrapartida, s6 3,3% dos diplomados assinalam
o futebol como o desporto que mais gostariam de praticar. Ocorre o inverso
com a natacio, escolhida por quase metade dos diplomados (47,9%), mas
por apenas 11,1% dos independentes e 8,5% dos operarios.

Graficol: Desporto preferido por classe social — Braga e Melgaco
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Tudo parece passar-se como se existisse uma correspondéncia entre a
posicéo social e a preferéncia desportiva. O que vai, alids, de encontro ao
senso comum. Consoante as categorias sociais, assim variam as probabi-
lidades de se eleger este ou aquele desporto. No caso vertente, a natacéo,
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o0 ténis, o voleibol e a ginastica atraem mais as novas classes médias, ao
passo que os desportos motorizados, a caca e a pesca resultam mais do
agrado das classes médias independentes. Por dltimo, o futebol tende a
recolher mais adeptos entre os operarios. Como elucidar esta diferencia-
cao social dos gostos em matéria de desporto?

9.1.1. Condigdes sociais e estilos de vida

Esquematicamente, pode conceber-se uma sociedade, por exemplo a
portuguesa, como um espaco onde os grupos e os individuos ocupam posi-
coes distintas, mais ou menos distantes entre si consoante as respectivas
propriedades se assemelham ou nao. Os grupos com propriedades simi-
lares aparecem préximos; afastam-se, pelo contrario, aqueles cujas pro-
priedades se opoem. O Grafico 2 propdoe uma ilustracdo deste tipo de
cartografia. Trata-se de uma imagem simplista e redutora, mas que,
mesmo assim, se tem manifestado util na abordagem de intmeros fené-
menos e comportamentos sociais. A sua construgdo conjuga uma multi-
plicidade de atributos socialmente relevantes, tais como a profissao, o
grau de instrucao, a residéncia, a origem social, o patriménio econémico,
os rendimentos e o consumo. O mapa resultante discrimina e hierarquiza
as diferentes categorias sociais segundo dois eixos, que remetem, ambos,
para os recursos mobilizaveis pelos individuos nas suas relagoes e activi-
dades. Estes recursos podem ser encarados como diversas espécies de
capital: o econémico, o cultural, o social (“capacidade de influéncia”) e o
simboélico (prestigio ou reconhecimento social). O primeiro eixo, vertical,
considera o volume total de capital, independentemente das espécies con-
sideradas. Escala gradualmente os diversos grupos socias, desde os menos
providos em todas as espécies de capital, por exemplo, os assalariados
agricolas, até aos mais dotados, por exemplo, os quadros superiores e as
profissoes liberais. O segundo eixo, horizontal, distingue os grupos em
funcéo da composicdo do seu patriménio, mais precisamente, dos pesos
relativos dos capitais econémico e cultural. Nos grupos situados a
esquerda do espaco social predomina o capital cultural; no lado oposto, o
capital econémico. Na primeira situacdo encontram-se, por exemplo, os
professores e na segunda, os comerciantes e os agricultores. Como foi refe-
rido, os grupos vizinhos no espaco social tendem a partilhar um extenso
e consistente rol de propriedades e afinidades, por sua vez distinto, senéo
oposto, ao daqueles que ocupam posigoes afastadas. No Grafico 2, as indi-
cagoes respeitantes as propriedades objectivas aparecem em letra normal,
as relativas aos estilos de vida, em itdlico. Cada indicacdo localiza-se no
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Grafico2: Espaco das posicoes sociais e dos estilos de vida (a partir de Bourdieu, 1979)
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nucleo central, espécie de epicentro, da distribuicdo do atributo corres-
pondente. Isto ndo significa que sejam apenas os grupos situados nessa
area a possuir esse atributo. Quer dizer, isso sim, que quanto mais nos
afastamos desse ponto menores sdo as probabilidades de encontrarmos
individuos com esse atributo. Por exemplo, as indicacoes golfe e “pai com
estudos superiores” surgem no topo do grafico, junto as profissées liberais,
0 que nao impede que existam pessoas noutros lugares do espaco social
que joguem golfe ou cujo pai tenha estudos superiores; é, contudo, prova-
vel que a proporc¢éo de individuos com essas caracteristicas va descendo a
medida que se passa, por exemplo, das profissoes liberais para os quadros
médios, e destes para os operarios. Em contrapartida, aumenta a propor-
céo de individuos que jogam futebol ou cujo pai ndo tem nenhum diploma.

Para além de recursos distintos, cada area envolve condi¢oes e modos de
vida especificos. Um engenheiro tem, a partida, mais probabilidades do que
um operario de ser proprietario, e ndo inquilino, de uma casa espacosa num
condominio fechado. As diferentes dreas associam-se, assim, diferentes esti-
los de vida. Pessoas proximas tendem a perfilhar modos de estar, de fazer
e de avaliar que lhes sdo proprios e distintos das demais. Variam, portanto,
n&o s6 os recursos disponiveis mas também os constrangimentos e as expec-
tativas de vida. Observa-se uma propensao para os “gostos” e as aspiragoes
se coadunarem com as condicoes e as possibilidades de vida. Ao nivel dos
actos e dos desejos, o normal é cada um “lancar o passo conforme a perna”.
Neste enfiamento, ndo admira serem, por exemplo, os comerciantes, os arte-
séos e os pequenos patrdes quem mais declara preferir a caca e a pesca
como modalidades desportivas. “Presos ao negécio” durante a semana, estes
profissionais procuram, ao fim-de-semana, na caga ou na pesca em plena
natureza um relaxamento e um escape apropriados.

9.1.2. Usos e percepcdes do corpo

Os usos e as percepcoes do corpo constituem um dominio onde os efei-
tos combinados das condigoes e dos estilos de vida se tornam particular-
mente notdrios. Nas classes populares, o corpo é, em boa medida, encarado
como um instrumento de trabalho, porventura o instrumento de trabalho
por exceléncia. O corpo quer-se forte, abnegado e disciplinado. Ascese e
resisténcia sdo duas componentes fundamentais na experiéncia popular
do corpo: importa resistir a fatiga, a dor, a doenca, as manhas e as tenta-
coes do corpo. Cuidar do corpo é, antes de mais, restaurar energias e
apronté-lo para o trabalho. E suposto a alimentacéo fornecer forca e sus-
tento para horas a fio de actividade fisica desgastante. Ingerida até a
saciedade, deve deixar uma pessoa satisfeita. Como mostra o Grafico 2, as
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classes populares sdo aquelas que mais consomem e apreciam batatas,
massas, toucinho, pao, carne vermelha e vinho tinto, tudo “nutrientes de
resisténcia” que se acredita prodigarem forca e energia. Quem nao parti-
lhar estes principios de ascese e resisténcia, por exemplo, quem receia a
minima dor, se alarma ao primeiro sinal de doenca ou néo é bom garfo,
corre o risco de ser considerado “piegas” ou, no minimo, “esquisito”. “Quem
néo é bom para comer ndo é bom para trabalhar”, e quem néo é bom para
trabalhar pde em causa a sua sobrevivéncia e a dos seus.

Nas novas classes médias, o corpo é assumido como emblema ou car-
téo de visita. Em profissdes que lidam com actividades de representacéo,
comunicacgio e relacoes publicas, o corpo afirma-se, antes de mais, como
um vector de apresentacéo de si e, por extensio, do posto ocupado. Cuidar
do corpo, especialmente da sua aparéncia, é um imperativo ao mesmo
tempo pessoal, profissional e cultural. O aprumo e o controlo das formas
tornam-se uma obrigacéo. O grau de estilizacdo do corpo pode atingir
patamares elevados. Para isso contribuem o exercicio fisico, a rectifica-
cao dos gestos, a cosmética, a dietética, a medicina e a cirurgia plastica.
Em nome da linha, aceita-se infligir, excepcionalmente, alguns sacrificios
ao corpo. A alimentacdo quer-se regrada, frugal e equilibrada, com pre-
dominio de grelhados, saladas, congelados e 4gua mineral (ver Grafico 2).

Esta pluralidade de posturas e atitudes corporais espelha-se numa
infinidade de comportamentos e representacoes. Nas classes populares,
uma pessoa considera-se doente, ndo tanto porque esta com dores ou com
alguma indisposicdo, mas porque se sente fraco, inapto para prosseguir a
actividade e manter o rendimento. Ja nas novas classes médias, uma pes-
soa estima-se doente quando néo esta em forma ou sente um mal-estar
(Boltanski, 1971). Nas classes populares, dedicar excessiva atencéo ao
corpo e dispender demasiados meios, incluindo tempo, a embeleza-lo pode
configurar uma atitude tdo suspeita quanto criticavel. Nas novas classes
meédias, pelo contrario, a escuta do corpo e a prioridade estética impoem-se
como praticas e valores prementes.

9.1.3. 0 espaco dos desportos

A diversidade de disposicoes corporais exprime-se, também, ao nivel das
praticas e dos gostos desportivos. No caso do espaco social, apresentamos
um mapa com as diversas posigoes e propriedades sociais. Vamos ensaiar,
agora, um exercicio similar com as modalidades desportivas e os respecti-
vos atributos. O Grafico 3 propée um dos resultados possiveis, o espaco dos
deportos, alicercado nos resultados obtidos pela equipa de Pierre Bourdieu,
em particular por Christian Pociello (1981; 1995). Elege alguns dos principais
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critérios discriminantes das modalidades desportivas, desde aqueles que
tém um caracter mais “motor” (posturas, gestos, cadéncias, dinimicas, des-
trezas, energias) até aqueles que apresentam um pendor mais socio-cultural

Grafico3: O espaco dos desportos (a partir de Pociello, 1981 e 1995)
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(distancias de guarda, enquadramentos, relacdo com o publico, socialidades,
estilos, identidades, simbologias). O espaco dos desportos contempla, ainda,
afinidades entre as modalidades desportivas e as categorias sociais que as
praticam e consomem (fazendo, por exemplo, corresponder o golfe a alta
burguesia e as corridas de fundo as classes populares).

Antes de abordar a configuracdo do espaco dos desportos e a sua rela-
¢ao com o espaco social, interessa relevar as diferencas em termos de pra-
tica de desporto, independentemente da modalidade. Socorramo-nos das
estatisticas respeitantes a sociedade francesa (Quadro 2). Embora a fre-
quéncia global da pratica desportiva tenha aumentado de 39% para 48%
entre 1967 e 1988, as distancias entre categorias socioprofissionais man-
tiveram-se significativas. O exercicio de uma actividade desportiva tende
a aumentar a medida que se sobe no espaco social. Em 1988, 31% dos
agricultores e 47% dos operarios praticam, pelo menos, um desporto; esta
percentagem sobe, no entanto, para 73% nas profissoes intermédias e 81%
nos quadros e nas profissoes liberais.

Quadro 2: Pratica desportiva por categoria socioprofissional
do chefe de familia - Franca, 1967 e 1988 (% por célula)

Categoria socioprofissional 1967 1988
Agricultores 19 31
Operarios 39 47
Empregados 46 55
Artesaos, comerciantes, patroes 52 58
Profissoes intermédias 62 73
Quadros e profissoes liberais 71 81
Totais 39 48

Fonte: INSEE (in Defrance, 1997)

O espaco dos desportos (Grafico 3) estrutura-se segundo varios eixos. O
eixo principal opde as praticas de forga e resisténcia, proximas da base, as
praticas ditas informacionais, no topo. As primeiras apelam, sobretudo, ao
esforco, a resisténcia e, por vezes, ao sofrimento; as segundas requerem
estratégia, gestdo da informacéo, decisio e reflexos. Caricaturando, pode-
riamos sugerir que as ultimas convocam mais o “espirito” e as primeiras, o
“corpo”. A medida que subimos na hierarquia social, esbate-se o uso do
corpo como instrumento, acentuando-se as fungées de comando e expresséo.
Neste eixo, os “desportos energéticos” ocupam uma posicdo intermédia.
Comportam modalidades (e.g. a ginastica) que ndo assentam na for¢a, nem
exigem logisticas imponentes. O seu exercicio repousa, essencialmente, no
auto-controlo e no dominio técnico, adquirido através de aprendizagens
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mais ou menos longas. Nao se trata de ser o mais forte ou o mais esfor-
cado, nem de pilotar a maquina mais potente, mas de ser o mais habil e
o mais 4agil, retirando, eventualmente, o melhor partido de aparelhos sim-
ples e leves. Acredita-se ser possivel, como no judo, os mais fracos suplan-
tarem os mais fortes, em suavidade, gracas ao jeito e a técnica (Pociello,
1995). Sao exemplos de desportos de forca e resisténcia, a maratona,
a halterofilia ou o boxe; de desportos energéticos, a natacdo, o judo ou
0 héquei em patins; de desportos informacionais, o alpinismo, o raf-
ting, a vela, o parapente ou o windsurf. Nestes tltimos, os desportistas
controlam aparelhagens leves e flexiveis gerindo, em equilibrio instavel,
as informacoes provenientes do ambiente (dgua e vento) de feicdo a reti-
rar, ndo pela forca mas gracas aos reflexos e ao dominio técnico, o melhor
proveito da situacéo.

Esta tipologia nao esgota os vectores de diferenciacao social dos des-
portos. Outros aspectos variam significativamente quando se percorre,
da base para o topo, o espaco dos desportos:

1. Acentua-se a estilizacao das praticas, a tonica sendo, progressiva-
mente, colocada no gesto e na forma, em detrimento do contetido e
do rendimento. No limite, acaba por importar mais o modo como se
faz do que aquilo que, em substancia, é feito. Neste sentido, cava-se
uma distancia enorme entre, por um lado, o lancamento de pesos ou
as corridas de fundo e, por outro lado, os desportos equestres ou o
esqui. Esta estilizacdo assume, frequentemente, foros de estetiza-
cao. A experiéncia desportiva procura e promove, deste modo, a gra-
ciosidade, a elegincia e a harmonia. Este designio estético nédo se
confina a modalidades 6bvias como a patinagem artistica, impregna,
também, os desportos de expressao de si (e.g., a expressio corporal),
orientais (e.g., o aikido), de deslize (e.g. 0 esqui) ou radicais (e.g., 0
surfou o voo livre). Esta sensibilidade estética pode, inclusivamente,
estender-se a desportos como o ténis, o golfe ou a equitacao.

2. As competicoes tornam-se menos duras e frontais. Nalguns casos,
interpoem-se mediagdes tais como maquinas ou animais. Noutros, a
prépria figura do adversario como que se volatiliza. Se em moda-
lidades como o rugby ou a luta, o afrontamento é directo, nos auté-
dromos e nos hipédromos as corridas entre escuderias convocam
carros e cavalos, pilotos e joqueis. No golfe, a figura do adversario
aproxima-se de uma nocédo limite. Desaparece, inclusivamente, no
caso do alpinismo, da espeleologia ou 0 mergulho, onde, a haver adver-
sarios, estes sdo de outra ordem: a natureza ou o préprio desportista.

3. A medida que nos abeiramos do topo, as logisticas, os instrumen-
tos e os enquadramentos tornam-se cada vez mais frequentes,
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mais caros e e mais sofisticados. A luta, o boxe, as corridas de fundo
e o levantamento de pesos pouco exigem para além do corpo
humano. Nada que se compare com os meios requeridos pelos des-
portos do gelo ou pelo motonautismo. Principia-se pelas bolas, redes,
tacos, raquetes ou patins, acaba-se com os greens, as aeronaves e 0s
todo-o-terreno. Esta escalada da instrumentacgio sofre uma bifur-
cagdo: para o lado da burguesia patronal, impdem-se as maquinas
caras, pesadas, potentes e movidas a combustivel; para as bandas da
burguesia cultivada, proliferam as aparelhagens ultra-leves, ecol6-
gicas, cibernéticas, auténticas extensoes do corpo humano movidas
a energia natural. A asa delta ou a prancha de surf constituem
exemplos desta ultima geracéo de instrumentos.

. Um dos aspectos que melhor exprimem a imbrica¢édo das caracteris-

ticas “fisicas” e socioculturais nas actividades desportivas tem a ver
com as relacoes intercorporais, nomeadamente com os contactos
permitidos e as distdncias de guarda. As distincias e os contactos
entre competidores variam de desporto para desporto. Esta variacéo
também ocorre entre civilizagoes, periodos histéricos, culturas e gru-
pos sociais (Hall, 1971; 1984). Alguns exemplos retirados da expe-
riéncia quotidiana. De regresso a Portugal, num aeroporto de Paris,
o check-in do voo para o Porto fica ao lado do destinado a Estocolmo.
No primeiro caso, a fila de espera é curta mas compacta, com as pes-
soas aglomeradas. A outra fila é mais longa, porque alinhada e com
intervalos de quase um metro entre as pessoas. Razoes historicas e
culturais explicam, provavelmente, esta disparidade de posiciona-
mentos. Numa mesma sociedade, as filas de espera apresentam-se
recortadas com distancias distintas entre as pessoas que tendem a
variar em funcéo das respectivas posicoes sociais. Incorporada pelas
pessoas, a relatividade das distancias intercorporais integra as suas
atitudes naturais. Um terceiro exemplo desta elasticidade social. No
corredor de uma escola, varios alunos conversam entre si. Um pro-
fessor aproxima-se, os alunos afastam-se porventura mais do que
seria necessario. Vem um colega, abre passagem a custo... O tamanho
dos espacos concedidos depende do poder reconhecido as pessoas.
Sendo assim, é de esperar que quanto mais alto nos situarmos no
espaco dos desportos maiores tendem a ser as distdncias e menores
os contactos entre os competidores. Perto da base, abundam os des-
portos de proximidade e contacto. A medida que vamos ascendendo,
as distancias entre os corpos tendem a aumentar e os contactos tor-
nam-se mais regulamentados e mais pontuais. Cada vez mais evita-
dos, os contactos sdo, em algumas modalidades, praticamente
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inexistentes. Podemos recorrer aos jogos de bola para ilustrar estas
tendéncias. No rugby, tal como no futebol, a mobilidade dos competi-
dores conhece poucas restricoes e os contactos, para néo dizer os cho-
ques, sdo uma constante. No basquetebol e no andebol, tanto a
mobilidade como os contactos sdo mais restritos, ao mesmo tempo
que o alcance das proibi¢oes aumenta. No voleibol, os adversarios
evoluem em campos separados, as possibilidades de contacto cir-
cunscrevendo-se ao nivel da rede. Por ultimo, no ténis e no golfe, as
distancias sdo maximas e os contactos minimos.

5. Propensos a maiores interaccoes corporais, os jogos colectivos e os
desportos de equipa predominam junto & base do espaco dos des-
portos. Afastando-nos, tornam-se mais frequentes os desportos
individuais, assim como as modalidades solitarias.

Para nao prolongar este ja extenso rol de oposicoes entre a base e o
topo do espaco dos desportos, passemos a encarar algumas diferencas
observaveis na horizontal, mais precisamente, entre os lados superiores
esquerdo e direito do grafico. No cimo a direita, na area correspondente
as classes mais dotadas em capital econémico, prevalecem os desportos
que exigem logisticas e enquadramentos imponentes, caros, raros e sofis-
ticados (autédromos, hipédromos, marinas, aeroportos), que envolvem
maquinas pesadas, potentes, consumidoras de combustivel e
mecanicamente pilotadas (por exemplo, o automobilismo e os despor-
tos aeronduticos). A poténcia impoe-se como a divisa mais adequada
para caracterizar estes desportos. Deslocando-nos para esquerda, os enge-
nhos tornam-se mais leves e mais suaves. Utilizados como extensées do
corpo (patins, pranchas, asas, barbatanas), destacam-se pela sua vocacéao
ecolégica. Nao poluentes, estas novas modalidades resultam, muitas
vezes, de derivacoes criativas de desportos motorizados tradicionais. E o
caso do windsurf, do kite ski ou do parapente em relacio a determinados
desportos nauticos e aeronduticos motorizados (acrobacias aéreas, voo a
motor, regatas, esqui aquatico). De proveniéncia californiana, apresen-
tam-se com um cariz triplamente ecolégico: 1) sdo praticados por despor-
tistas que perfilham um ideal ecologista; 2) tém lugar em espacos abertos
e livres, em contacto com a natureza, de preferéncia, selvagem; 3) recor-
rem a energias “doces” que provém dos préprios elementos naturais
onde evoluem, nomeadamente o ar e a 4gua, encarados, simultaneamente,
como adversarios e parceiros no Ambito de uma relacdo marcada pela
cumplicidade e pelo equilibrio.

Antes de concluir este breve comentario relativo a configuragao do
espaco dos desportos, importa assinalar alguns tracos que individualizam
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as modalidades localizadas no quadrante superior esquerdo, correspon-
dente as burguesias diplomadas. Nesta area desportiva, a regulamenta-
¢ao, a balizagem, a padronizacéo, a competicdo e a procura do rendimento
tendem a esbater-se. Desvanecem-se as pistas, as marcacoes, as supervi-
soes, as cronometragens e as sancoes disciplinares. Perdem consisténcia
figuras como a do director desportivo, do treinador, do arbitro, do jari ou
do conselho de disciplina. Assumindo-se como desportos livres, furtam-
se a hierarquias, convencoes e controlos. Sdo, ainda, desportos de evasio,
tanto da rotina quotidiana como das teias e das tensdes da sociedade. A
par deste desejo de “suspenséo” da ordem disciplinar, observa-se uma pri-
mazia do simb6lico, uma proliferacdo de micronarrativas e uma comuni-
cacéo neotribal em torno de performances, experiéncias e emocoes. Esta
efervescéncia da palavra nao deixa, alids, de ser algo paradoxal face ao
intuito de “suspenséo da ordem social”. Nada melhor do que as palavras,
do que a ordem do discurso, para convocar a ordem social. Trata-se, pos-
sivelmente, de mundividéncias fragmentadas, eivadas de uma postura
romAntica com tempero “pés-moderno”: subjectividade, autonomia,
expressividade, experiéncia, evasdo, exotismo, exploragdo, descoberta,
aventura, navegacéo, voo, deslize, natureza, fronteira, iniciagdo, imprevi-
sibilidade, risco, vertigem, liberdade, sentimentos, emocoes, sensacoes,
prazer, imaginacdo, criatividade, sonho, arte, momentos, presente, con-
tingéncia, originalidade, estilhacamento, nicho... Entramos, de qualquer
modo, num universo em que a vivéncia desportiva e a sua comunicacgio se
entrelacam, ao ponto de a interpretacdo da experiéncia parecer, por vezes,
constitutiva da sua fruicdo. Convém néo esquecer que estamos perante
modalidades desportivas altamente prestigiadas e prestigiantes, cujo ren-
dimento simbdlico passa, sobretudo, pela partilha e pela comunicacéo de
sensacoes e experiéncias. Contada pela enésima vez, a narrativa de vol-
tigens aéreas, numa avionete precaria, na névoa de umas cataratas medo-
nhas, localizadas algures num recanto inacessivel do continente
sul-americano, continua, longos anos volvidos, a prodigar preciosas mais-
valias ao autor da proeza. Aventuras como esta permitem marcar pontos
no campeonato da estima e da classificagao social. Oportunamente comu-
nicados, estes momentos de gléria desportiva afirmam-se como fontes
apreciaveis de dividendos simbdlicos.

O grafico 4 tenta sumariar e comparar, de forma esquematica e linear,
algumas propriedades relevantes do espaco dos desportos. Contempla qua-
tro grandes blocos de desportos ligados as areas cardeais do espaco social:
no topo, as praticas mundanas, centradas na alta burguesia; a direita, as
praticas motorizadas, proximas da burguesia patronal; a esquerda, as
novas praticas desportivas (radicais, orientais, ecolégicas), caracteristicas
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das classes médias e altas com capital cultural elevado; em baixo, as pra-
ticas de forca e esforcgo, associadas, principalmente, as classes populares.
Este esquema do espaco dos desportos proporciona cinco ordens de

informacao:

Grafico 4: Esquema do espaco dos desportos (a partir de Pociello, 1981)

FRESTIC RS AT
FVYERLETITA, 6 RO

i mgbp
e |
i I
e Al
TS T e

o P

yoakrnn ki
L]
ke

125



VERTIGENS. PARA UMA SOCIOLOGIA DA PERVERSIDADE

Cada rectangulo, para além da designacéo do grupo, faculta exemplos
de modalidades (1) e dados acerca do perfil dos praticantes (2). As eti-
quetas adjacentes (ovais ou em arco) realcam alguns tracgos especificos
dos desportos envolvidos (3). Por sua vez, as setas assinalam, no interior,
pares de oposigao particularmente discriminantes entre os grupos consi-
derados (4) e, no exterior, topicos dos discursos e das representacgdes que
os desportistas perfilham acerca dos praticantes de outros desportos (5).

Concentremo-nos, a titulo de exemplo, no bloco das praticas munda-
nas, que inclui modalidades tais como o golfe, a equitacéo, o ténis (em
relva ou em terra batida) e o polo. Trata-se de praticas elitistas, selectas
e calmas, com acesso normalmente filtrado. Ocorrem em espacos prote-
gidos, privados ou de clubes, reservados a sécios e a pares. Para além dos
custos elevados e dos processos de cooptacio, outros obstaculos se erguem.
Por um lado, sao desportos que requerem uma aprendizagem longa e pre-
coce (a pratica da equitacédo ou do ténis pode remontar a infancia). Por
outro lado, comportam socialidades de algum modo centripetas que ten-
dem a excluir os intrusos e os outsiders . Os praticantes destas modali-
dades desportivas sdo recrutados, sobretudo, no seio da alta burguesia,
dotada em todas as espécies de capital: econémico, cultural, simbélico e
social. Este ultimo, respeitante a capacidade de mobilizar “conhecimen-
tos” e “relacdes sociais”, desempenha, neste dominio, um papel crucial. Os
membros da alta burguesia, com destaque para as profissoes liberais
(médicos, advogados, arquitectos), ndo s6 cultivam as “boas relagoes”,
como delas usufruem na vida activa. Estes desportos, selectos e calmos,
disputados entre pares em ambientes recatados, ajustam-se ao perfil
social dos adeptos. O capital social é uma componente marcante deste
bloco de desportos.

Em jeito de comparacéio entre blocos, esbocemos apenas um rapido
confronto entre as “praticas mundanas” e as “novas praticas desportivas”.
Se as primeiras sdo tradicionais, as segundas querem-se inovadoras e nao
conformistas; umas comprazem-se em espacos reservados previamente
preparados, as outras aventuram-se na natureza selvagem; umas reque-
rem aprendizagens precoces e longas, as outras permitem aprendizagens
tardias e relativamente rdapidas; umas eliminam o risco, as outras procu-
ram-no. Por dltimo, quanto as representacoes reciprocas, os adeptos das
praticas mundanas classsificam os praticantes das novas modalidades
desportivas como “lunaticos”, os quais, por seu turno, rotulam os primei-
ros como antiquados e “snobs”.

Este exercicio ganharia em ser estendido as restantes informacgoes con-
tidas no grafico 4. Mas, uma vez aprendida a sintaxe, nao faz sentido pro-
longar a leitura. Até porque o nosso propdsito consiste no esclarecimento
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da dupla popularidade do futebol. Limitar-nos-emos, por conseguinte, a
delinear algumas afinidades entre, por um lado, as classes populares e
as “praticas ascéticas, energéticas e de forca” e, por outro lado, as classes
médias diplomadas e as “novas praticas desportivas”.

Nao se manifesta tarefa dificil evidenciar algumas relagoes entre os
modos e os estilos de vida das classes populares e as propriedades dos
seus desportos preferidos. Para os membros destas classes, o corpo é um
capital importante e o principal instrumento de trabalho. A sua activi-
dade, fisica, exige forga, energia e resisténcia. A ascese é uma fatalidade
e a virilidade, um valor preponderante. O trabalho mecanico, repetitivo e
desgastante é executado em equipa, por vezes em cadeia, coordenado e
disciplinado por capatazes, contramestres e chefias intermédias. Existem
objectivos, normas de producéo e contabilizacdo dos rendimentos. Pelo
tipo de vivéncia e pelas solidariedades mobilizadas, quase que se justi-
fica falar de um corpo colectivo. A obra faz-se em conjunto. Reencontramos
tracos similares no futebol, no rugby, no boxe, nas corridas de fundo, do
ciclismo ou do atletismo, nomeadamente o desempenho colectivo, o tra-
balho de equipa, o entrosamento, a padronizacéo, a disciplina, o controlo,
o treino, a balizagem, a arbitragem, a robustez, a resisténcia, a competi-
cao, a eficacia, o rendimento, a medida, a seriacdo... Em suma, principios
e realidades que o desenvolvimento da ciéncia e, sobretudo, da industria-
lizacdo promoveu a partir do século XVIII. Detectam-se afinidades entre
estas modalidades desportivas e a vida quotidiana das classes populares.
Comungam reportérios, competéncias, predisposicoes, formas, metas e
valores que se reforcam ou complementam.

As categorias profissionais englobadas nas novas classes médias foram
aquelas que mais se expandiram ao longo do século XX. “Profissoes inter-
médias”, exercem a actividade no cruzamento de dois eixos, cada um per-
corrido por uma contradicdo: por um lado, a relacdo entre o Estado e a
sociedade civil (o cidad&o), por outro, entre o capital e o trabalho. Trata-se
de dois eixos tensos conflituais que estruturam as sociedades contempora-
neas. Os membros das novas classes médias encontram-se, assim, “ensan-
duichados” entre quatro forcas opostas. Com competéncias geralmente
certificadas por titulos escolares (relevancia do capital cultural), trabalham
em areas como a educacédo, a saude, o servico social, o lazer, o enquadra-
mento, a comunicacéo e as relacdes publicas. Sdo profissdes “especializadas
no humano”, onde a imagem, o intercAmbio, a expressividade, a interpre-
tacdo e a manipulacéo de simbolos desempenham um papel nevralgico, com
propenséo para o empolamento das questoes de forma e de representacéo.
Em termos de promocéo e valorizagao social, apostam principalmente na
acumulacéo de capital cultural e simbdlico. Entaladas entre for¢cas com que
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néao se identificam (o Estado, o patronato, o proletariado), estas classes,
auténticos fundmbulos do social”, véem-se constrangidas a gerir equilibrios
precarios. Nao admira que os membros destas classes, inconformados com
o seu lugar e a sua funcéao, sintam o desejo de estar alhures, animados por
uma vontade de evasio, exotismo e “voo social” (Bourdieu, 1979). Demar-
cam-se, deste modo, das lutas politicas tradicionais, mormente dos comba-
tes partidarios e das lutas de classes. Entregam-se, em contrapartida, aos
movimentos sociais alternativos mais ou menos recentes (feministas, paci-
fistas, regionalistas, ecologistas, anti-nuclear e anti-globalizacao). As moda-
lidades de lazer que lhes sdo mais tipicas confirmam este jeito especifico de
estar no mundo e na vida. Investem nas rupturas com as rotinas da vida
quotidiana, por mais infimas e ilusérias que sejam. Prezam a natureza, o
rural, o etnografico, o original e o inesperado, de preferéncia em locais
reconditos e inacessiveis. Viagjar é, antes de mais, demandar experiéncias
novas e raras, para as saborear na sua irredutivel unicidade. Descobrir, por
exemplo, recantos e costumes, dignos de registo no portfélio dos “segredos”
pessoais. Trata-se, antes de mais, de detectar e cativar sentidos, imagens e
discursos em contextos naturais, historicos e culturais passiveis de inspi-
rar narrativas interminaveis, corroboradas por achados e recordacoes, tais
como vestigios, artefactos, fotografias, filmes...

Esta sinopse de algumas componentes dos estilos de vida das novas clas-
ses médias elucida a sua preferéncia pelas novas praticas desportivas. Nor-
malmente, ganha-se em convocar as diferentes dimensées dos estilos de
vida. Até porque elas costumam atrair-se e entrelacar-se, combinando-se
em cocktails de gestos, sentidos, sensacoes e emogoes.

O raciocinio que temos vindo a desenvolver revela-se de algum pro-
veito para o esclarecimento da preferéncia das classes populares pelo fute-
bol. Mas néo nos aproxima, antes nos afasta, da compreensio da outra
vertente da popularidade do futebol: a sua universalidade. Por outras
palavras, se é verdade que anadlise da diferenciacio social dos gostos e das
praticas desportivas nos ajuda a perceber por que é que o futebol é o des-
porto preferido de determinadas classes, nao é menos certo é que se revela
de pouco auxilio para o entendimento das razées que concorrem para que
o futebol recrute tantos praticantes e adeptos em todas as classes sociais.

9.2. Um desporto universal

Para abordar a transversalidade do futebol, importa ensaiar novos
caminhos, perscrutar outros dominios e outras logicas sociais. Antes, con-
vém, proceder a alguns reparos susceptiveis de estabelecer pontes entre
as duas perspectivas (particularidade versus universalidade do futebol).
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9.2.1.Pluralidade de usos e interpretacoes

Como foi referido, associar um desporto a uma classe néo significa que
membros de outras classes nédo o pratiquem ou nédo o apreciem, assinala
apenas que a afinidade entre esse desporto e essa classe é maior. No caso
do futebol, as estatiticas mostram que a percentagem de praticantes se
mantém elevada na generalidade das classes. O mesmo sucede quando
consideramos a origem social dos espectadores que acorrem aos estadios
ou acompanham as transmissoes dos jogos (Defrance, 1997).

Nada impede que um desporto tenha varios pontos de ancoragem
social, nem tdo pouco que a sua posicao se altere com o decurso do tempo.
O ciclismo pode ser profissional ou amador, envolver competigdes, como “A
volta a Portugal”, mais ao jeito das classes populares, ou remeter para pra-
ticas de lazer, como o cicloturismo, mais ao gosto das novas classes médias.
Por sua vez, a ligacdo entre as corridas de fundo e as classes populares
convive com a participagdo de quadros superiores, profissionais liberais e
até figuras politicas nas (meias) maratonas abertas, como a de Lisboa. No
enfiamento da voga do jogging, estes “maratonistas amadores” protagoni-
zam uma nova interpretacido da modalidade em que o exercicio fisico pro-
picia descargas, euforizantes e anti-stress, de “endorfinas” (Pociello, 1995).
O boxe era, no século XVIII, um “desporto por delegacido”: os nobres com-
petiam por interpostas pessoas, os criados, que, adestrados para o efeito,
combatiam com os punhos. No século XIX, a burguesia adopta esta moda-
lidade, agora sob a forma de uma espécie de esgrima de bracos com danca
de pernas. No inicio do século XX, a base social do boxe “democratiza-se”
até alcancar nos “pesos pesados” uma modalidade claramente popular.

Os desportos sdao fenémenos polissémicos, dados a varias interpreta-
coes, tanto ao nivel do uso como da atribuicdo de sentido. O futebol,
embora se paute por regras explicitas, simples e relativamente estaveis,
permanece um fenémeno polifacetado. Dois espectadores podem, perante
um mesmo desafio, captar realidades bastante dispares. Este entusiasma-
se com a pujanca e o entrosamento do colectivo. O jogador que lhe “enche
as medidas” é aquele que nao regateia esforcos, que “vai a todas”, que “sua
a camisola”, aguenta as cargas e nao se desfaz em fitas ou “rendilhados”,
em suma, uma locomotiva no ataque ou uma muralha na defesa... Aquele
concentra-se na estratégia e na disposicédo da equipa, segue a circulacédo
da bola e a inteligéncia dos passes, pode, inclusivamente, interessar-se
mais pelas opcoes do treinador do que pelo desempenho dos jogadores. O
futebolista predilecto pode ser, agora, aquele que esquiva, em vez de pro-
curar, o adversario, que evidencia “leitura do jogo”, que “ergue a cabeca”
e surpreende com passes “milimétricos”, capazes de “abrir espacos” e
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“ditar a sorte do jogo”; faz, destarte, correr o esférico e os adversarios, pou-
pando-se a si e aos seus companheiros. Organizadores de jogo como Pla-
tini ou Backenbauer ilustram este estilo, bem como, segundo as crénicas
e os testemunhos, a Académica dos anos sessenta, “a briosa equipa dos
doutores”. O futebol fornece, por conseguinte, matéria para quase todos os
usos, gostos e feitios. Atente-se, por exemplo, na rotulagem estereotipada
colada as varias seleccoes nacionais: a arte dos brasileiros, a entrega dos
ingleses, a velocidade dos holandeses, a eficacia dos alemaes, a tactica dos
italianos, o entrosamento dos franceses, a técnica dos portugueses... O
caracter poliédrico do futebol constitui, certamente, um dos aspectos a
considerar na compreensio da sua universalidade. Mas hé4 outros.

A estrutura de classes, ndo obstante a sua importantia, esta longe de
ser a unica dimenséao a condicionar os comportamentos sociais. No caso do
desporto, sobressaem factores classicos como o ambiente, a histéria, a cul-
tura, a politica, o género, a idade, a nacionalidade ou a etnia. O seu efeito,
combinado, permite-nos enxergar, por exemplo, por que motivo 1) o esqui
é um desporto popular na Austria, 2) o rugby vingou no sudoeste da
Franca, 3) o h6quei em patins predomina nos paises latinos, 4) os despor-
tos radicais sdo mais masculinos e as modalidades de expressdo mais femi-
ninas e 5) a actividade desportiva sofre uma forte quebra nas classes
populares no inicio da idade adulta, principalmente apés o casamento. Por
outro lado, algumas tendéncias do mundo do desporto sé6 se tornam inte-
ligiveis quando enquadradas em processos de longa duracédo que ultra-
passam as dindmicas de classe. Desde a sua institucionaliza¢do no século
XIX, o futebol tem sido alvo de uma sucesséo de medidas (regulamentares
e disciplinares) tendentes a reduzir os niveis de violéncia e as situacoes de
anti-jogo (Murphy et alii, 1994): alargamento das ac¢des consideradas fal-
tosas; reducédo da tolerancia face a agressoes e comportamentos de risco;
condenacédo da violéncia verbal e dos actos politicamente incorrectos;
aumento do Ambito e do rigor das sancoes disciplinares; restricoes relati-
vas ao equipamento; protec¢ao do guarda-redes; lei do fora-de-jogo... Esta
série de alteracoes remete para dindmicas histéricas e culturais globais.
Norbert Elias (1989/90) mostra como, a partir da sociedade de corte e a
par da consolidacéo do Estado moderno, ocorre um “processo civilizacional”
que promove a autocontencdo da agressividade, diminuindo, corolaria-
mente, a exposi¢ao e a tolerdncia das pessoas face aos actos violentos. Este
processo desportivizou os jogos tradicionais e introduziu o fair-play (Elias
& Dunning, 1992). E provavel que o combate as situacdes e aos comporta-
mentos potencialmente geradores de violéncia, tanto no futebol como nas
outras modalidades desportivas, se inscreva nesta dindmica de “civilizagéo
dos costumes” e de “desportivizacédo” dos jogos.
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9.2.2. Pacificacao social, catarse e busca da excitagao

Tal como a conhecemos, a identificacdo clubistica assenta em pratica-
mente tudo menos em bases classistas. A maior parte das equipas denota
filiagoes e origens de indole territorial ou organizacional, tais como cida-
des (Porto), bairros (Benfica), paises (selec¢oes), empresas (o Sochaux,
ligado a Peugeot; em tempos, a C.U.F.) ou associagoes (Académica).
Nenhum destes referentes alude a divisdes de classes. Pelo contrario,
diluem-nas. Agregam os residentes ou os membros das organizacdes em
clubes, independentemente das respectivas pertencas de classe. Nesta
linha, o futebol n&o s6 néo se rege por légicas classistas, como pode, inclu-
sivamente, contribuir para esbater as fronteiras de classe facultando
oportunidades de convivio, comunhio e solidariedade entre classes. De
algum modo, todos torcem e gritam em unissono pelos mesmos simbolos
e pelos mesmos objectivos. Um episddio do filme O Ledo da Estrela ilus-
tra a preceito esta capacidade integradora do futebol. O amigo da empre-
gada queixosa (Ribeirinho) dirige-se a casa do patrao (Anténio Silva) para
pedir satisfacoes. Encontram-se na sala de estar e ambos constatam que
o “antagonista” ostenta o emblema do ledo na lapela. O que se configurava
como um conflito laboral termina numa confraternizacéo leonina, prela-
dio de uma amizade duradoura. O futebol assume um papel politico de
cimento de identidades para além das divisoes de classe. Ergue-se, por-
tanto, como factor de pacificacio social. O futebol contribui para unir gru-
pos e pessoas que outras clivagens tendem a separar.

O futebol pode, ainda, assumir outros desempenhos no sentido de uma
terapia social preventiva de potenciais conflitos sociais. E o caso da “ges-
tdo da economia psiquica” dos adeptos. Uma teoria sobejamente conhecida
associa os espectaculos desportivos, mormente o futebol, a valvulas de
escape das tensoes, das agressividades e dos ressentimentos acumulados
na vivéncia quotidiana. Fonte de catarse, proporcionam descargas alivia-
doras das ansiedades e das frustracoes, do stress que penaliza o homem
moderno. Os espectaculos desportivos contemporineos propiciariam a
canalizacdo e a consumicdo das tensoes, das energias e das paixdes em
excesso, contribuindo para o seu apaziguamento.

As virtualidades terapéuticas do futebol néo ficam por aqui. E verdade
que boa parte dos cidadéos padece de ansiedade e stress, de (com)pres-
sdo. Convenhamos, porém, que outra parte, quicd maioritaria, sofre, pelo
contrario, de monotonia, rotina e deficit de excitacéo, ou seja, de uma sin-
drome que se aproxima da depressdo. Poucas situacoes estimulantes com-
pensam o seu dia-a-dia. Nestas condic¢des, precisam carregar, e néo
descarregar, as baterias ou, se se preferir, a alma. Nao é questao, agora,
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de dar livre curso a tensoes incorporadas algures, mas de excitar vidas
carentes de estimulos. Nesta éptica, muitos adeptos do futebol acorreriam
aos estadios menos para alivio de tensées acumuladas e mais em “busca
de excitacdo” (Elias & Dunning, 1992). Durante um desafio de futebol,
opera-se uma gestao polivalente de emocoes que prodiga, em simultaneo
ou alternadamente, cargas e descargas de excitagdo. Cada episédio induz
nas pessoas, consoante a equipa a que pertencem, euforia ou disforia,
exaltacdo ou abatimento, esperanca ou receio... Os minutos sucedem-se,
agora entusiastas, logo apreensivos, ao ataque ou a defesa, indignados ou
conformados, lentos ou rapidos, consoante corram para a vitéria ou para
a derrota. Trata-se de uma estranha forma de “droga”, uma mistura de
ansiolitico e anti-depressivo, administrada a medida do consumidor.
Neste espirito, um bom jogo de futebol nédo se quer monétono. Quanto
mais marcado pela surpresa e pela incerteza, melhor. Deve exacerbar as
expectativas, provocar medos, multiplicar inquietudes, incendiar os ani-
mos, alternar euforia e disforia. Sem estes ingredientes de catarse e exci-
tagdo, um desafio nao justifica “o preco do bilhete”. Os motivos de
efervescéncia podem ser de varia ordem: jogadas acrobaticas, decisoes da
arbitragem, defesas aparatosas, combinacoes perfeitas, falhancos impos-
siveis e, muito especialmente, os golos (cuja raridade, e imprevisibilidade,
contribui, decisivamente, para a exceléncia deste desporto).

O impacto do futebol na vida dos adeptos transcende a mera assis-
téncia ao jogo. Verifica-se como que um efeito harmdénio. Dias antes, ante-
cipa-se a vivéncia da “jornada”: lanca-se palpites, segue-se as declaracoes
de presidentes e treinadores, comenta-se a constitui¢do das equipas,
devora-se os jornais da especialidade, preenche-se o totobola, combina-
se, eventualmente, a deslocacdo ao estadio. Por sua vez, mesmo concluido
0 jogo, os efeitos ndo param. No “dia seguinte”, os “desportistas” por iden-
tificacdo, consoante o desfecho da véspera, ora se arrastam pelas ruas e
pelas empresas, combalidos e vulneraveis, auténticos “vencidos da bola”,
ora desfilam, ufanos e triunfais, a sua superioridade de semi-deuses
recém-coroados no Olimpo do relvado. Até mesmo a um nivel microscé-
pico, se confirma esta elasticidade temporal do consumo desportivo: é, por
exemplo, costume sintonizar-se o canal de televisdo ou rumar para o esta-
dio muito antes da hora necessaria (Bromberger et alii, 1995). Resulta,
assim, deveras curto o periodo, o nimbo, durante o qual ja se desvanece-
ram os efeitos do rescaldo sem que, entretanto, palpitem os augurios da
proxima jornada. Quase toda a semana pode ser vivida sob a égide do
“mundo da bola”.

A influéncia do futebol na vida psicossocial dos adeptos pode, ainda,
revestir, outras formas. Como foi referido, segundo Norbert Elias (1989/90),
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nas sociedades ocidentais desenvolveu-se, desde a Idade Média, um pro-
cesso civilizacional promotor da auto-disciplina e da auto-contencao dos
instintos, das pulsoes e da agressividade. Apesar deste recalcamento, sub-
sistem sempre riscos de a violéncia eclodir onde e quando menos se espera.
Como contra-argumentava ao Papa um cénego da Idade Média, se uma
pipa de vinho nunca for arejada corre o risco de rebentar (Bakhtine, 1977).
Numa perspectiva funcionalista (Coser, 1956), tudo se passa como se as
sociedades actuais, para seu equilibrio, se vissem confrontadas com a
necessidade de drenar a violéncia, canalizando-a para determinados espa-
cos e tempos. Nestes “lugares de excep¢do”, 1) a violéncia seria permitida,
e até suscitada, desde que mantida dentro dos limites de tolerancia social-
mente aceites, 2) a violéncia seria simulada até ao ponto de gerar niveis
de emocéo e de excitacdo proximos dos provocados pela violéncia real, 3) o
resultado seria a consumicao da violéncia e dos impulsos violentos. Os des-
portos constituem arenas privilegiadas para a realizagéo deste triplo pro-
posito. Herdeiros dos jogos medievais, colectivos e duros, os desportos de
combate, agonisticos, como o futebol, enfrentam o seguinte desafio: “man-
ter, ao mesmo tempo, os riscos de ferimentos a um nivel relativamente
baixo e a excitacido agradavel decorrente do afrontamento a um nivel ele-
vado” (Elias & Dunning, 1992). Tensos e instaveis, com contornos méveis
e contingentes, estes equilibrios sao dificeis de gerir. Tanto mais que os
conflitos, os extremismos e as contradicdes que lavram nas sociedades
envolventes se podem introduzir, apesar dos dispositivos de seguranca,
nos espectaculos, nos publicos e nos recintos desportivos. Se forem ultra-
passados os limiares da violéncia permitida, o que é sempre uma possibi-
lidade a nédo descurar, as competicoes desportivas podem degenerar em
situacoes perversas que dao azo a infernos barbaros de consequéncias tra-
gicas (e.g., Heisel Park).

O desempenho do futebol no que respeita as funcoes de catarse, exci-
tacfo e valvula de escape da violéncia provém, em boa medida, do facto de
este desporto consistir num simulacro de batalha. Num desafio, afron-
tam-se duas equipas, cada uma com seu campo, lideradas, nas operacoes,
por um capitéo e, a distancia, por um treinador, ambas incumbidas de
conquistar o “dltimo reduto” do adversario (marcar um golo). Ganha a
equipa que mais vezes o consegue. A dindmica do jogo é compassada por
ataques, defesas e contra-ataques. Cada participante tem a sua especia-
lidade e a sua posicéo no terreno: guarda-redes, defesas, médios, avanca-
dos, laterais, centrais, liberos, alas, extremos... Segundo as regras do jogo,
e do fair-play, o objectivo é vencer o adversario. Os gestos e a liguagem séo
de ordem guerreira. Trata-se de uma encenacgio que, para proporcionar os
efeitos desejados (catarse, excitacéo, valvula de escape), carece ser vivida
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e sentida como real. A fronteira entre o consumo da violéncia simulada e
a producéo de violéncia efectiva é deveras ténue e probleméatica. Com-
prova-o a frequéncia de agressées no relvado, nas bancadas, nos bastido-
res e nas imediacoes do estadio; antes, durante e apds o jogo. Se os
hooligans, os skin-heads e outros grupos violentos privilegiam os estadios
como lugares de eleicdo para exibicdo, propaganda e recrutamento, isso
nao se deve ao acaso. O caldo, a cultura, dos espectaculos desportivos con-
tém os condimentos propicios a exacerbacgio e ao transbordo de tribalis-
mos violentos. Curiosamente, estudos recentes revelam que esta
propensdo para a violéncia nos estddios tende a diminuir quando
aumenta a proporcio de mulheres na assisténcia (Murphy et alii, 1004).

9.2.3. “Opio do povo”

Estas funcoes sociais asseguradas pelo desporto moderno levam
alguns socidlogos, ligados a teoria critica de inspiracdo marxista, a denun-
ciar os seus efeitos de dominacéo, nomeadamente, de classe (Brohm, 1976;
Vaugrand, 1999). Segundo estes autores, o desporto provoca uma dupla
alienacao. Por um lado, confunde e baralha as identidades (de classe), por
outro, fixa e consome as energias potencialmente revolucionarias. O des-
porto representa uma “ideologia perniciosa”, um factor de “coesao social”,
de “falsa consciéncia” e “despolitiza¢ao”, um “instrumento da hegemonia
burguesa”, “um ecra alucinatério onde a histoéria, as lutas de classes, os
conflitos militares e os confrontos politicos sdo transfigurados em paradas
musculares, em potlatchs dos corpos e em festas dos suores fraternal-
mente partilhados” (Brohm, 1996: 158). Resumindo, o desporto é o novo
“6pio do povo” (Brohm, 1976). Esta parafrase de Marx justifica-se sobre-
maneira uma vez que se profetiza que o séc. XXI sera “o século da religido
desportiva” (Vaugrand, 1999: 172)!

E habitual encarar-se o desporto como a religido dos tempos modernos
e o desafio de futebol como o seu ritual mais expressivo. Sob este angulo,
o futebol emerge como um fenémeno tribal que actualiza algumas das
crencas mais persistentes da histéria da humanidade. Detectam-se, de
facto, algumas analogias entre um jogo de futebol e uma cerimoénia reli-
giosa: ruptura com o quotidiano; quadro espacio-temporal especifico; trans-
figuracdo das identidades; repeticdo codificada das praticas; canticos;
efervescéncia emocional; expressio convencional das sensacoes e dos sen-
timentos; densidade simbdlica; teatralizacéo; drama sacrificial; confronto
entre o bem e 0 mal; sentimento de partilha; profusao de icones (emblemas,
equipamentos, bandeira, tarjas); consagracéo de idolos; quase-epifanias;

134



0 DESPORTO DO NOSSO CONTENTAMENTO

transubstanciacoes; fetichismos; exconjuracoes... “O futebol aparece efec-
tivamente como um universo refigio criador de praticas magico-religio-
sas, onde se acredita, sob uma forma meio parddica, meio fervorosa, na
eficacia simbdlica” (Bromberger et alii, 1987). Precise-se, contudo, que o
futebol retine apenas uma parte das componentes estruturais caracteris-
ticas de um ritual religioso. Em primeiro lugar, pode, eventualmente, con-
figurar um ritual operatério, mas carece de dimensdes exegéticas. Falta,
também, uma liturgia efectiva. Os idolos, demasiado efémeros, tém pés de
barro. Ndo se enxergam cosmogonias ou teodiceias consistentes. A “comu-
nh&o dos corpos” néo ocorre sob os auspicios de uma qualquer divindade,
nem conduz a uma “salvacao das almas”. T4o pouco, ao contrario de algu-
mas “religiosidades seculares”, proliferam os martires dispostos a dar a
vida pelo clube, impulsionados pela fé no advento do paraiso na Terra...
Em suma, vislumbrar num desafio de futebol laivos de religiosidade pode
revelar-se um exercicio estimulante e até inspirador. Confundi-lo inte-
gralmente com um ritual religioso resulta, porém, abusivo (Bromberger et
alii, 1987).

9.2.4. Dramatizacao e comunicacao social

Um jogo de futebol néo se reduz a “vinte e duas pessoas a correr como
malucos atras de uma bola, seguidas por uma vigésima terceira agarrada
a um apito”. As competicoes desportivas contam com, pelo menos, um
outro participante: a assisténcia. Os espectadores, pela sua massa e exu-
berancia, com os seus gritos e aplausos, intervém no decurso e no desen-
lace do jogo. Jogadores e espectadores formam um conjunto, uma
“configuracio”. As suas accoes e reacgoes sdo interdependentes. Para além
de compor uma moldura interferente, o publico é, cada vez mais, parte
activa no espectaculo. “Fora das quatro linhas”, os espectadores propor-
cionam uma dramatizagio grandiosa e empolgante, um espectaculo com-
plementar, se nédo rival, daquele que se desenrola “no relvado”. Séo os
coros, os corpos pintandos, os aderegos totémicos, as “ondas gigantes”, as
claques, os arremessos, as indignacoes, as refregas, os incidentes, os
improvisos e os imprevistos. Transmitido pela comunicacéo social, pro-
jectado em ecras gigantes, este espectaculo torna-se, por si s6, uma atrac-
cdo. Vem, alias, crescendo o nimero de grupos e de pessoas que aflui aos
estadios mais pela participacao na performance do publico (eles é que déo
espectaculo) do que pela assisténcia ao jogo propriamente dito. Varios gru-
pos tém-se vindo, alids, a aproveitar desta visibilidade para prosseguir
fins nada desportivos.
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O futebol é um espectdaculo de massas, qui¢ca o protétipo do género.
Seguido presencialmente por multidoes, ainda mais gente o acompanha
a distancia gracas a comunicacio social. Trata-se, provavelmente, do
espectaculo mais concorrido, mais mediatizado e mais comentado a nivel
mundial. A interaccdo entre o futebol e os media vem de longe. Primeiro,
os jornais, depois, a radio, agora, a televisao e a internet. O interesse dos
media pelo futebol é notério (e.g, os direitos de transmisséao e a disputa de
audiéncias). Nao menos assinalavel é a influéncia exercida pelos media ao
nivel da organizacio do desempenho do futebol. A bola, antes em couro
bruto castanho, tornou-se axadrezada para ser mais perceptivel no ecra;
os equipamentos também se adaptaram de modo a contrastar as equipas
(Eco, 1986); os “tempos mortos” diminuiram e os ritmos de jogo acelera-
ram-se; a solucdo da “morte subita” para os prolongamentos coaduna-se
com os imperativos de programacéo; os calendarios e os horarios dos jogos
sdo fixados a pensar nas audiéncias; a eficidcia da publicidade estatica,
na periferia do campo e nos equipamentos, depende das transmissoées; as
novas tecnologias da imagem avaliam e influenciam a arbitragem; o efeito
amplificador dos media afecta o comportamento dos publicos e transforma
os estadios em tribunas gigantescas. Por tltimo, filmado sob varios 4ngu-
los e a véarias velocidades, o jogador passa a combinar a eficdcia despor-
tiva com a inspiracéo estética. Joga “para as cAmaras”, multiplicando os
“toques artisticos” e os “golpes de teatro”. Esta interdependéncia entre o
futebol e a comunicacédo social alimenta, também, empresas e negécios.

9.2.5. 0 mundo do futebol

O futebol suporta um sector de actividade com um peso econémico
importante e, por sinal, crescente. Empresarial, organizado em SAD(s),
cotado na bolsa, o futebol mobiliza volumes consideraveis de capitais e de
empregos. Os projectos e os investimentos (privados, publicos e mistos)
repercutem-se no desenvolvimento local, regional e nacional. No cruza-
mento da economia e da comunicacio, a publicidade tornou-se um terreno
fértil onde o futebol medra. A publicidade representa uma das suas prin-
cipais fontes de receita e os icones do futebol sdo vedetas da publicidade.
Alguns jogadores abracam as duas carreiras: a futebolistica e a publicita-
ria. Entre um spot com um remate de Luis Figo e outro com um passe de
Paulo Sousa, ainda sobra tempo para um convite, que é toda uma opgao de
vida: “vé futebol, respira futebol, bebe Coca-cola!...” O futebol mexe com a
economia e com a comunicacao social. Para completar a triangulacao, falta
acrescentar a politica. As actividades futebolisticas constituem um enredo
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politico maior que justifica as mais variadas actividades de enquadra-
mento e apoio. As fronteiras entre futebol e politica nem sempre séo cla-
ras, tanto ao nivel das autarquias como do governo. A presenca dos
politicos nos estadios tornou-se uma regra com raras excepcoes. O empo-
lamento politico das actividades futebolisticas e o estilo futebolistico das
atitudes politicas podem chegar ao ponto de, no final de uma eliminatoéria
que quase paralisou um Pais, uma davida sobre uma méao na bola quase
ascender ao estatuto de uma questao de Estado.

Apesar desta irradiacdo nas esferas do poder, é na vida quotidiana que
a presenca do futebol se manisfesta mais extensa e mais profunda. O fute-
bol é um mundo. Um mundo que ultrapassa amplamente o toque na bola
ou o delirio do estadio. Em verdade, sdo poucas as pessoas que conseguem
viver sem “respirar futebol”. A actividade futebolistica desdobra-se em
campeonatos, torneios, tacas e outras competicoes que tém o condéao de
cativar as atengoes, tornar decisivo cada jogo e inflacionar as expectati-
vas. A lista das instituicoes de futebol dignas de atencao publica parece
interminéavel: federacoes, clubes, ligas, presidentes, conselhos, comissoes,
sindicatos... Mais a Santa Casa da Misericérdia e o totobola. Os progra-
mas televisivos dedicados ao futebol adquirem um peso consideravel nas
grelhas da televisdo. Propostas como Os Donos da Bola logram a proeza
do “trés em um” ao conciliar num unico formato as “qualidades” do debate
politico, do reality show e da telenovela. E verosimel que nem todos os
espectadores de O Dia Seguinte ou de O Trio de Ataque apreciem o “fute-
bol jogado”. Deleitam-se, em contrapartida, com as figuras, os litigios, os
casos e outras peripécias do “jogo falado”.

No trabalho ou no lazer, em casa ou na rua, o futebol proporciona con-
versas e controvérsias sem conta. Supera, inclusivamente, o tempo (a
meteorologia) na qualidade de “recurso linguistico sempre disponivel”
para iniciar, intercalar ou entabular conversa. O futebol povoa o nosso
imagindrio e ritma os nossos dias.

A influéncia do futebol ocorre desde a primeira infancia. Geragoes
inteiras despertaram para o desporto pela méao do futebol. Omnipresente
na educacéo e na socializacdo das criancas, o futebol insinua-se nas iden-
tidades sociais e pessoais. Se perguntarmos a uma crianca “o que é que tu
és?”, a resposta mais provavel serd “benfiquista (portista ou sportin-
guista)” e ndo “portugués”, “melgacense”, “rapaz” ou “rapariga”... Na
escola, entre os alunos, quem tem queda para a bola rivaliza com quem
tem talento para as letras e para os nameros. As criancas iniciam-se a
argumentacéo, aprendem a construir um ponto de vista, a alinhar ideias,
a debater, a defender-se e a criticar com o repertorio e a linguagem do
futebol. Esta realidade néo é isenta de consequéncias. Repercute-se nas
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artes de ser e de fazer do futuro adulto. A linguagem do futebol, como
qualquer outra, sustenta uma visdo peculiar do mundo. Estende-se a
outros universos, a comecar pelo politico. A giria e as metaforas futebo-
listicas grassam ao nivel do comentario politico: tal politico fez uma exce-
lente jogada, tal outro passou uma rasteira, outro ainda meteu um golo
na proépria baliza; estes politicos formam uma boa equipa, aqueles mere-
cem o cartdo amarelo, outros ganharam um debate por trés a um... Tao
pouco surpreende o clubismo diagnosticado na politica, com os partidos a
parecer clubes, os militantes, scios e as actividades, jogadas. A linguagem
do futebol, precocemente aprendida e interiorizada, pode, para o bem e
para o mal, ser transposta para outros dominios, acabando por afectar a
nossa propria cidadania, ou seja, a nossa formacéao e o nosso desempenho
como cidadaos.

O futebol extravasa os limites do relvado e do estadio. “Fenémeno
social total”, mexe com quase tudo e com quase todos. Destaca-se como o
desporto predilecto das classes populares. Mas nem por isso deixa de cons-
tituir um mundo, “o mundo do futebol”, onde, independentemente da con-
digao de classe, existe um lugar para todos.
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A compra como experiéncia social’

Proponho-me abordar um tema bastante recorrente no dominio do con-
sumo e dos direitos do consumidor: o da comparacdo entre as grandes
superficies e o comércio tradicional. Nao me atardarei com as oposicoes
mais habituais relativas aos precos, as acessibilidades, a gama de produ-
tos oferecidos ou a personalizagdo do atendimento. Permito-me envere-
dar por caminhos que, embora nao sendo de todo originais, convocam
olhares e perspectivas pouco usuais.

A questao fundamental é a seguinte:

Até que ponto o pequeno comércio tradicional e as grandes superficies
encenam dois mundos sociais dispares? Isto é, até que ponto propiciam,
real ou virtualmente, experiéncias de vida social completamente distin-
tas? E, enfim, até que ponto esta diferenca de mundivivéncias pode, even-
tualmente, contribuir para explicar as opcoes dos consumidores?

Antes de entrarmos propriamente no assunto, convém abrir um
pequeno predmbulo.

Todos somos caracterizados pelo nosso estilo de vida, pela nossa maneira
de pensar, de estar, de interpretar o mundo e de nos relacionar com os outros.
Este estilo de vida faz parte de nés, acompanha-nos. Acontece, porém, que
em determinados contextos sociais esse nosso estilo de vida, esse modo habi-
tual de ser, como que é suspenso ou transfigurado. Quando entramos em
tais mundos passamos a comportar-nos, a pensar e a interagir de um modo
diverso, especifico. Todos experimentamos, com bastante frequéncia, este
género de metamorfose. Apenas dois ou trés exemplos:

Na praia, ndo nos percepcionamos nem nos conduzimos como no resto
do ano. A comecar pelo corpo que passamos a usar e a sentir de outra fei-
cdo. Até o olhar e o andar se modificam...

Num estadio de futebol, transfiguramo-nos. Tornamo-nos, por vezes,
irreconheciveis, aos olhos dos outros e de nés mesmos. Tanto as nossas
reacgdes como as nossas emocoes rompem com o padrio habitual.

Quando, por qualquer infelicidade, somos internados, por varios dias,
num hospital, a nossa auto-imagem e a relagdo com os demais (pessoal,
familiares e visitas) tendem, também, a alterar-se significativamente.

Quando fazemos compras, deparamo-nos com ambientes sociais
diversos. Diria que alguns, como penso ser o caso das grandes superficies,

! Uma versao deste texto foi publicada, com o mesmo titulo, na revista Comunicac¢do e Socie-
dade, vol. 4, 2002, pp. 315-319.
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propiciam uma suspensao ou transmutacdo da nossa experiéncia de vida,
do nosso entendimento normal do mundo ou, se se preferir, da nossa mun-
divivéncia.

Comecemos pelo comércio tradicional. Quando nos dirigimos a um
comércio tradicional, para fazer compras ou por qualquer outro motivo, o
que encontramos? Que vivéncias e sensagdes nos aguardam?

Entramos num local que nos é familiar e que faz parte da nossa rotina.
Mantemo-nos no mundo do dia-a-dia, onde temos um nome e somos
conhecidos. Os estabelecimentos do comércio tradicional formam micro-
cosmos que reproduzem, quando ndo acentuam, as hierarquias, as cliva-
gens e os lacos do meio social envolvente. Cada um tende a ser tratado de
“forma personalizada”, logo, em funcédo da sua identidade e condicéo
social. Em suma, quando nos demoramos num comércio tradicional mer-
gulhamos na ordem normal das coisas.

Entre as intmeras fun¢oes desempenhadas, o comércio tradicional
tende a assumir-se como lugar privilegiado de informacao local e de con-
trolo social. Actualizamo-nos sobre a vida da nossa comunidade, seja ela
o bairro ou a aldeia, dizemos da nossa justica sobre os respectivos actores,
comprazendo-nos na tarefa de “colocar cada um no seu lugar”.

Por estes motivos, quem vai ao comércio tradicional pode procurar
actualizacéo, aconchego, enraizamento e reforco da identidade. Dificil-
mente encontrara a evasao, o exotismo ou o fantastico.

Em contrapartida, quando entramos numa grande superficie, a pri-
meira sensacdo é a de uma imersdo numa espécie de encenacio utopica,
designadamente, da igualdade. As grandes superficies estiao arquitecta-
das de modo a criar a impressao de que todos séo tratados como iguais.
Mesmo quando subsistem hierarquias, é sempre possivel dissimulé-las.
Aqui néo héa interconhecimentos nem nome préprio, o principio por exce-
léncia de todas as diferencas. Num hipermercado, ninguém sabe, a par-
tida, quem estd a comprar mais e melhor e quem esta a comprar menos
e pior. Cada qual pode namorar o “altimo grito” do que quer que seja (tele-
visor, computador...). A todos é dado tocar, experimentar e sonhar, numa
alucinacio que, segundo J. Baudrillard, raia a magia e a mistificacao.

Os indicios de desigualdade e de poder sdo camuflados e sublimados.
A propria vigilancia, cada vez mais sofisticada, exerce-se sob a forma do
panéptico, para retomar uma expressio cara a M. Foucault. O olho vigi-
lante esta por todo o lado mas ninguém o vé ou sente, e quando se mani-
festa, fa-lo discretamente.

Para além de igualitaria, a utopia é, também, da abundéancia. As gran-
des superficies sdo alegorias da fartura e da saciedade. Assemelham-se a
interminaveis Paises de Cocanha, onde, como diria F. Rabelais, os rios sdo
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de leite e as montanhas de pdo. Em suma, uma terra idilica onde tanto o
util como o supérfluo estdo a nossa disposicao.

A experiéncia do espaco constitui uma dimenséo crucial de qualquer
mundivivéncia. As grandes superficies estdo pensadas, desde os mais infi-
mos pormenores dos acessos até a disposicao dos produtos, de modo a dar
a ideia de que tudo esta a mao, sendo de que tudo nos vem ter a méo. As
pessoas e as mercadorias estdo em toda a parte e, simultaneamente, em
nenhum lugar em particular. Gera-se, assim, uma sensacio de ubiqui-
dade, uma das miragens mais recorrentes da humanidade: estar em todo
o sitio a0 mesmo tempo.

Indissociavel do espaco, apresenta-se a questdo do tempo. Mal se entra
numa grande superficie pode ocorrer um duplo eclipse do tempo. Por um lado,
do clima, por outro, do calendario e do cronémetro. No interior, é sempre dia
e Primavera. Durante a nossa permanéncia, o que vigora é o momento, o ins-
tante, a vida sem duragfo. As pessoas nao sentem o fluxo do tempo. Observa-
se uma suspensao do tempo, evidenciada pelo espanto da consulta do relégio
a saida: “passei tantas horas ld dentro e ndo dei por nada!“

Embalados neste el dorado virtual, tdo compenetrados andamos que, se
nos deparamos com alguém conhecido, o que néo é de todo improvavel
numa pequena cidade de provincia, logo o “despachamos” em menos de dois
dedos de conversa para retomar a canoa, ou o treno, da nossa bem-aventu-
rada errancia lidica e consumista, com o colectivo como plano de fundo.

Estes tracos (utopia da igualdade e da abundéncia, ubiquidade e sus-
penséo do tempo) ajudam-nos a compreender, em parte, porque é que
tanta gente se desloca as grandes superficies sem a minima intencéo de
compra. Efectivamente, ao contrario do que seria de supor, muitas pessoas
acorrem as grandes superficies sem que a necessidade ou o desejo de com-
prar as anime. Vao porque gostam, porque se habituaram a encarar estes
espacos como uma modalidade de ocupacéo dos tempos livres, uma alter-
nativa apetecivel de lazer.

Desembocamos, assim, na confluéncia de duas légicas ou dinamicas.
Uma econémica, comercial, onde o que interessa é comprar e vender. A
outra, de caracter mais social e cultural, atinente ao lazer, ao uso do
espaco e do tempo, onde o que conta é o prazer e a fruicdo de um deter-
minado tipo de socialidade, a experiéncia de uma heterotopia, para reto-
mar a expressdo de M. Foucault.

Neste sentido, a vivéncia proporcionada pelas grandes superficies
aproxima-se, de algum modo, da experiéncia social anunciada pelos teé-
ricos da pés-modernidade: individualismo hedonista mitigado com fusoes
neotribalistas, fixacdo no presente, relacdo magica com o mundo dos objec-
tos, hiper-realidade... Esta sintonia entre a mundivivéncia proposta pelas
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grandes superficies e as tendéncias da sociedade dita pés-moderna pode,
eventualmente, esclarecer, em parte, o sucesso propriamente social das
grandes superficies.

Normalmente, o sociélogo ndo deve ser profeta. Ndo obstante, nédo
resisto a cair nesta tentacdo infantil da Sociologia. Imprudéncia que se
confinara apenas a um leve e vago esboco. Para tal, permito-me recorrer,
de uma forma livre, a uma metafora cara a G. Simmel (1988). Discorre
este autor sobre a porta e a ponte. Uma e outra simbolizam maneiras dis-
tintas de estar no mundo. A porta abre e fecha dois ou varios universos,
separando o interior do exterior. A porta opde e marca as diferencas. O
espirito da porta é o do combate. Por sua vez, a ponte une duas entidades
distintas, permitindo a respectiva comunicacdo. O seu espirito é o da
alianca no respeito da diferenca. A estas duas imagens de Simmel, acres-
centaria uma terceira, a do fluxo ou da praca piblica, movimento e zona
de confluéncia e de confusdo, onde néo sobressai porta nem ponte.

De forma esquematica e grosseira, avancaria que os anos 60 foram
paradigmaticos no que respeita ao predominio da porta. Década de ace-
sos combates e grandes oposicoes. O olhar erguia-se para o futuro e o pro-
gresso parecia uma certeza. Pensar era entdo distinguir e opor.
Recorde-se, a propésito, o método estruturalista. A relagdo com o outro,
dramatica, bifurcava-se: ou o assimilavamos, reduzindo-o & nossa prépria
identidade, ou o excluiamos, num gesto que frisava a excomunhéo. Nada
de o associar reconhecendo-lhe a diferenca.

A imagem da praca publica assenta um pouco ao mundo, nio sei se
actual, que descrevem os autores pés-modernos: “desdiferenciacio”, fuséo
social, privilégio do presente e do momento que passa, atencédo ao fluxo
das pequenas coisas disseminadas no quotidiano...

Ha4, todavia, investigadores, de algum modo também profetas, que
defendem que o nosso mundo actual ja ndo corresponde ao retrato dos
autores pés-modernos. Apés a alegoria da porta, nos anos sessenta, e do
fluxo e da praga publica que se lhe seguiram, estariamos a enveredar pela
era da ponte, caracterizada por novas posturas, tais como a recusa da
améalgama e o apego a diferenca. Em termos de moda e de publicidade,
dir-se-ia que férmulas como “unissexo” ou “dois em um” perdem boa parte
dos seus atractivos. Assume-se, nesta légica, que o homem é diferente da
mulher, mas, em vez da luta, da irredutivel “guerra dos sexos”, ensaiam-
se pontes, negociacoes e aliancas. As diferencas comunicam entre si.

Como evidencia P. Weil, é sobretudo na publicidade que este novo ima-
gindrio se exprime com maior nitidez. Pede-se, por exemplo, as mulheres
que sejam agressivas no trabalho e sedutoras em casa ou na rua. Pede-se-
-lhes, note-se, para serem uma e outra coisa, ndo uma mistura das duas.
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Ha4 alimentos que aquilo que fazem por dentro se vé por fora e produtos
cosméticos que cuidam do moral... Em Portugal, uma campanha publici-
taria convida as pessoas a irem de férias para fora, ca dentro... Realida-
des que nos habituaramos a separar, sendo a opor (agressividade e
sedugdo; interior e exterior; beleza e moral) surgem agora de maos dadas
para melhor aliciar o consumidor.

E possivel que estas mudancas indiciem alteracées significativas no
proprio panorama do comércio. As actuais concentracoes de lojas nos cen-
tros histéricos das cidades tanto promovem uma sensacédo de proximi-
dade e de familiaridade como convidam ao lazer e a errancia consumista.
Por outro lado, as grandes superficies organizam-se em ruas e tendem a
dispor-se segundo uma geometria que prevé recantos e nichos diferen-
ciados. Arremedos de personalizacdo assomam nos hipermercados ao
mesmo tempo que as “artes e as ciéncias da venda” se insinuam no
pequeno comércio, incluindo o tradicional. N6s proprios agora balanca-
mos no arreigamento da tradicio, do local e da proximidade para logo
navegarmos nos nao-lugares da sobremodernidade (M. Augé). Perante
este panorama, parece plausivel que os extremos continuem a comuni-
car-se e a oferta comercial se va diversificando.
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1 1 UMA VIDA ENTRE PARENTESES
Tempos e ritmos dos emigrantes portugueses em Paris'

Nés, portugueses, vegetamos sempre mais ou menos em todos
os sitios civilizados. Agitamo-nos como os outros, damos a
impressdo de viver, mas em verdade estamos numa espécie de
hibernacdo, a espera do sol e do estrume da pdtria.

(Miguel Torga, 1992: 280)

Este texto requer duas adverténcias em jeito de introducao.

O seu alcance é limitado. Baseia-se em notas de observacéo participante
desenvolvida durante mais de seis anos de convivio quotidiano, amiude
intimo, com emigrantes portugueses em Paris. Esta experiéncia partilhada
no estrangeiro findou em 1982. As conclusées aqui retidas sdo, obviamente,
datadas. Valem, quando muito, para a década de 19702 e, em particular,
para os emigrantes da chamada “primeira geracdo”. Desde entéo, verifica-
ram-se transformacoes consideraveis. Muito mudou e bastante. As condi-
coes e, em particular, as disposicoes dos emigrantes face as sociedades de
origem e de acolhimento alteraram-se substancialmente. As atitudes, as
vontades, os projectos, ca e 14, tornaram-se outros. H4 um maior investi-
mento e envolvimento, uma maior abertura, “la fora”. Uma crescente preo-
cupacdo com a qualidade da vida que “ai se leva”. Diminui a obsessao, bem
como a dependéncia, face a terra natal. J4 néo se vive tanto em funcéo de
Portugal. Tomam-se algumas distancias... A insustentavel relagdo de duplo
vinculo, abordada noutro texto (Goncalves, 1987 e 1989), perde forca. Nao
é que se cortem as raizes, simplesmente cultivam-se de outro modo. O cena-
rio ja ndo é o dos anos setenta. A vida também nao.

! Uma verséo deste texto foi publicada, em co-autoria com Concei¢do Gongalves, com o
mesmo titulo, na revista Cadernos do Noroeste, vol. 4 (6-7), 1991, pp. 147-158. Uma
segunda versao foi publicada, com o titulo “Une vie entre parenthéses. Utopies et chro-
niques des migrants portugais en Europe”, na revista Sociétés, Revue des Sciences
Humaines et Sociales, n°44, 1994, pp. 229-233.

2 Embora assim restrito, este texto levanta questdes e problemas susceptiveis de serem
colocados, com interesse, no estudo de comunidades migrantes de outras eras e de outros
lugares, incluindo os préprios migrantes internos que, se néo atravessam fronteiras, sdo
marcados por outras distdncias. Todos devidamente diferenciados segundo as suas ori-
gens, destinos e posicoes sociais. Apontam ja neste sentido véarios trabalhos. Ver, entre
outros: Costa (1985) e Rocha-Trindade (1986).
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Uma segunda limitagéo atravessa de parte a parte este texto. Ele traca
uma imagem caricatural dos actores e dos comportamentos convocados.
Constréi uma visdo ideal-tipica, extremada nas suas coeréncias e conse-
quéncias, raramente ajustavel a emigrantes concretos.

11.1. Um rendilhado de tempos e de espacos

A trajectéria do emigrante é marcada pela travessia de fronteiras que
delimitam universos em que vai tecendo a sua existéncia. Desenha-se
assim um rendilhado complexo, lavrado numa pluralidade de espacos e de
tempos, onde diversas condicoes, estilos e perspectivas de vida se sobre-
poem e misturam. Estas fronteiras, reais ou simbélicas, podem ser enca-
radas como auténticos parénteses que, abrindo, ligando e fechando
mundos, pautam os modos de estar e de devir do emigrante.

Os emigrantes, no decurso da sua experiéncia, desenvolvem maneiras
bastante peculiares de se inscrever no(s) tempo(s) e radicar no(s)
espaco(s), edificando histérias e geografias sui generis.

Nestas paginas, tenta-se delinear um esboco, resumido e esquematico,
de alguns aspectos desta arte, caracteristica dos emigrantes, de lidar com
uma multiplicidade de tempos e de espacos.

11.2. Uma vida entre parénteses

Enquanto objectivagdes semiéticas sintéticas do ser emigrante, os
monumentos’/homenagens que lhe sdo dedicados sdo deveras curiosos e
interessantes (ver Alves, 1984). Pelo que evocam e pelo que esquecem ou
deixam de lado.

A maior parte materializa, amiude em granito, dois mo(vi)mentos da
trajectoria do emigrante: a partida e o regresso. Ambos com os pés assen-
tes na terra patria. No primeiro, com uma trouxa e as méos a abanar, é
candidato a emigrante. No segundo, vencida a provacéo, “remediado”, dei-
xou de o ser. Entre os dois, o vazio, um durante oco, o emigrante enquanto
tal. Neste acervo figurativo, o “desterrado”, exclusivo de outras esferas
artisticas, é imagem rara.

Estes dois momentos, verdadeiros marcos simbdlicos, assinalam um
periodo suspenso, uma existéncia posta entre parénteses, que a partida
abre e o regresso fecha. Entre os dois, o antes e o depois, uma vida (enca-
rada como) menor, que nio encontra valor nem sentido em si prépria.
Constantemente referida ao exterior, ao alhures, ao antes e ao depois, s6
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assim, fora de si, encontra razao de ser e continuar. Envolto pelas “brumas
da memoria” e pelas miragens do futuro, o presente, subordinado e sacri-
ficado, vai passando (ver figuras 33 e 34).

Figura 33: Emigrantes portugueses no local de trabalho, em Franca.

Figura 34: Emigrantes portugueses no alojamento, em Franca
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Esta suspensao entre parénteses do presente subordinado, da mais ou
menos longa estada em terra estrangeira, fica bem expressa nos fre-
quentes desabafos ai surpreendidos. “A gente estd aqui para ganhar a
vida”. “A gente aqui néo vive...”. “A vida que a gente leva néo é vida nem
é nada...”. E o melhor é ndo pensar muito nisso, exorcizar as cismas que
“deitam um abaixo...”

Sob este dngulo, 0 emigrante é um digno exemplar do povo portugués
retratado por Eduardo Lourenco (1978: 22): “Descontentes com o presente,
mortos como existéncia nacional imediata, nés comecamos a sonhar
simultaneamente o passado e o futuro.”

Esta postura espelha-se necessariamente no modo como se lida com os
espagos e com os tempos.

Vem a propédsito um testemunho recolhido na atmosfera, tdo propicia
a abertura comunicativa, dum comboio de regresso a Portugal. Com 54
anos de idade e 36 de Franca, um emigrante confidencia a intencgéo de
comprar uma leira junto da casa em construcgdo. Estimulado a explicar o
seu “apego a terra” apesar de nela s6 ter vivido um terco da sua vida,
segredou-me: “Sabe, é que os trinta e seis anos que passei em Franca,
para mim, nem sequer representam trés e os que vivi em Portugal pare-
cem-me mais de quarenta.”

Confrontamo-nos aqui com uma légica inameras vezes descortinada
em muitos emigrantes. No estrangeiro detectam-se juizos e desejos cons-
tantemente reiterados: “um tempo para esquecer...”; “quem me dera que
os dias fossem segundos!”

Exclamacoes correntes que revelam uma légica que subverte e bara-
lha as coordenadas, os calendarios e os relégios convencionais. Passa-se
muito mais tempo no estrangeiro do que na terra natal. Mas o segundo é
muito maior do que o primeiro. Dificil de compreender, mas assim é. Ha
tempos diminuidos e outros que contam mais. Processa-se uma hipotro-
fia do tempo em terra alheia (correspondente & vida posta entre parénte-
ses) e uma hipertrofia do tempo em terra prépria (fora de parénteses). E
destarte que o emigrante finta, por assim dizer, as coordenadas do tempo
e do espaco. Este é um primeiro exemplo ilustrativo.

11.3. Versos e reversos
Alids, basta-nos olhar para o que se passa a nossa volta, nas

nossas sociedades ocidentais, para encontrarmos as mesmas
oscilagées. (...) No inverno, o campo mergulha numa espécie
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de turpor; em certas zonas, as migracoes sazonais rarefazem,
por esta altura, a populagdo; de qualquer modo, cada pequeno
grupo, familiar ou territorial, vive fechado sobre si mesmo; as
ocasides e 0s meios de ajuntamento escasseiam; é a época da
dispersdo. No verdo, pelo contrdrio, tudo se reanima; os tra-
balhadores voltam aos campos; vive-se fora, em constante
contacto com os outros. E o momento das festas, dos grandes
trabalhos e dos excessos (‘débauches’).

(Marcel Mauss, 1950)

Num estudo cldssico sobre os modos e ritmos de vida social dos esqui-
mos, Malcel MAUSS fala-nos de “variacgdes sazonais”. Mutatis mutandis,
o conceito adequa-se ao que ocorre, especificamente, com o ciclo anual dos
emigrantes e, por extensiao, com as respectivas sociedades de origem.

Ao curto periodo de jung¢éo no solo patrio, cada vez mais confinado aos
meses de verao, sucede-se o longo inverno de dispersao “pelos quatro can-
tos do mundo”. Numa espécie de ritmo regular, as sociedades e os homens
oscilam entre dois estados opostos e alternantes. A uma estacdo “em que
a sociedade, fortemente concentrada, se encontra num estado crénico de
efervescéncia e sobreactividade” opde-se outra caracterizada por “um iso-
lamento, uma pulverizacao social: (...) os lagos sociais afrouxam-se, as rela-
¢oes tornam-se mais raras, os individuos entre os quais elas se estabelecem
sdo menos numerosos; a vida psiquica abranda“ (Mauss, 1950:470-471).

Na época estival, a confluéncia humana densifica a todos os niveis
(demografico, econémico, social e cultural) as sociedades (rurais) nativas.
Os lacos apertam-se e as tensoes crescem. Mas apenas por um tempo.
Segue-se o refluxo e a comunidade distende-se. O reencontro provoca um
sobressalto, espevita as terras e as gentes numa animacgio temporaria.
Porém, uma vez vencidos os prazos, as malas aviadas, os caminhos reto-
mados e os homens espalhados, recai a sonoléncia letargica.

Adiados, deixados em suspenso durante todo o ano, os actos mais
importantes para a sociedade e para o individuo ocorrem no periodo
quente da comunhé&o conterranea ciclicamente revivida.

Para a comunidade e sobretudo para os emigrantes “em férias”, o verao é
tempo de casamentos, baptizados e culto dos antepassados; de arraiais, fogue-
tes e procissoes; de visitas, passeios e peregrinacgoes; de banquetes, folias e
desvarios; de aliancas, prendas e leilGes?; de competigoes, invejas e ostentacoes;
de partilhas, desavencas e brigas; de inventdrios, encenacoes e reconheci-
mentos; de negdcios, escrituras e consumos; de planos, empreendimentos e

3 Sobre o envolvimento dos emigrantes nas actividades comemorativas e festivas, ver Costa,
1990.
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acabamentos; de contas, arquivos e documentos; de cartorios, fazendas e
bancos; de estradas, caminhos e terreiros; de pressas, excessos e bloqueios.
Em suma, tempo de vida colectiva; de rituais; de jogos; de comunicacéo; de
representacoes; de projeccoes; de inflacao; de (e)fusio; de tensao; de inver-
sao; de confusio; de riso; de contratos; de actualizag¢des; de movimento.
Tempo de Dionisio, de Gargantua e Pantagruel. Tempo, também, de catarse:
o ser domesticado, longamente contido, esquece o sentido das conveniéncias
e “passa das marcas” numa explosao purificadora.

E tudo isto, e muito mais, & porfia numa roda viva.

Pode-se dizer que, durante este curto mas intenso periodo, os homens
se poem em dia com Deus, com o préoximo e consigo mesmos; com 0 pas-
sado e com o futuro.

Neste contexto, os emigrantes que regressam de férias sdo auténticos
concentrados de vida que eclodem com o hiimus e a luz da terra-mae.
Numa inquietacéo e agitacdo permanentes, num avido atropelo de accoes,
falta-lhes o tempo para cumprir as intenc¢des. Apenas chegados, ei-los ja
a bater terreno a cata de pontos de encontro, de memorias, de amigos, de
alteracoes. E desde esse momento até a partida, inundados de desejos e
solicitacoes, num afa endiabrado, ndo param!

Para o emigrante trata-se de uma oportunidade crucial para marcar
presenca e posicao na sociedade que nunca deixou (de ser a sua). Ocasio
para sondar as raizes, beber as fontes, perscrutar horizontes, descortinar
o0 amanha.

Enleado nas origens e projectado para um futuro sonhado em dema-
sia, o emigrante aproveita esta estadia para simular o seu almejado
regresso. Tempo de reivindicacéo, de encenacéo e representacio, ele busca
e prefigura o outro que anseia vir a ser. Preocupado em “fazer boa figura”,
investe personagens que mal domina ou que de todo lhe escapam. Asso-
berbado e dividido pela procura da sociedade que deixou e pelo ser em
que se quer tornar, esquartejado entre o passado e o futuro, o emigrante
néo consegue encontrar assento no presente nem sequer segurar, e muito
menos unir, as pontas. Assinale-se, no entanto, que é por esta altura que
elas mais se aproximam. O emigrante dar-se-4 (de)mais(iado) tarde,
aquando do regresso definitivo, conta de quéo ilusérias eram estas reali-
dades tao sofregamente sorvidas. Entretanto, a nostalgia e a quimera
prosseguem o namoro (2 moda dos antigos, cada um de seu lado)...

Este tempo do ninho, apesar de bem recheado e esprimido até a exaus-
tdo, nunca é suficiente. Foge num piscar d’olhos. “Parece que ainda ontem
chegdamos e ja estamos de malas aviadas®, “mal d4 para matar sauda-
des”... E cede lugar ao lento e longo tempo de inverno.

150



UMA VIDA ENTRE PARENTESES

E recomeca a fragmentacio, o retraimento, o isolamento, o alhea-
mento, a vegetativa monotonia do eterno retorno do ciclo “casa, cama, tra-
balho”. Agora, tudo parece acontecer ao invés. Os habitos, as vontades e
os locais frequentados séo outros. Vestem-se roupas diferentes, os espacos
acanham-se, raramente ou nunca se entra num café ou num restaurante.
E tempo de abnegacéo e poupanca, com mingua de convivio. O social e o
religioso perdem folego. Tudo arrefece e encolhe. Um frio nevoeiro pro-
fano cobre a ebuli¢ido sagrada do estio. Tempo de privacéo, saudade e
sacrificio em que se l(ab)uta pela esperanca.

Existe, em suma, entre estes dois momentos do ano, toda a diferenca
que pode haver entre um periodo de socialidade intensa, e uma fase
de socialidade languida e deprimida. (...) A vida social (...) passa
assim por uma espécie de ritmo regular. Ela ndo é, nas diferentes
estacgdes do ano, sempre igual a si mesma. Tem um momento de apo-
geu e um momento de hipogeu (Mauss, 1950: 471).

Embarcado nesta “curiosa alternéncia”, o emigrante oscila entre o
colectivo e o individual; a euforia e a disforia; a introverséao e a extrover-
sdo; o potlatch e o aforro; o excesso e a mesura; a inclusao e a excluséo; o
proximo e o distante; o nome e o anonimato; o ser alguém e ninguém.

Como é que o emigrante se apropria destes tempos tao contrastados?

Vamos verificar, mais uma vez, que entre o tempo que se mede, o que
se sente e o que conta podem existir grandes disparidades.

O “verao” do emigrante, correspondente as suas férias, raramente
ultrapassa as quatro ou cinco semanas. O resto é “inverno”. As suas esta-
dias em Portugal sdo pequenos parénteses de evasio dentro do grande
parénteses de auséncia no estrangeiro. Presencas durante as quais “mal
se da pelo passar do tempo”.

No entanto, apesar de fugaz, este tempo passado no pais conta muito
mais do que todo o outro junto. Vive-se muito mais do que no resto do ano.
Abasteceu-se o ser. Trata-se de um tempo absorvente e pleno que é sugado
até a medula.

O outro, o tempo passado no estrangeiro, pode encher o calendario,
pode custar muito a passar, mas, comparado com este, esvazia-se. E um
tempo insignificante, sem histéria.

Sobressaem assim duas vidas (sociais) paralelas com diferentes valo-
res. Porém, “entre uma e outra, existem transicoes: ndo é sempre de
maneira abrupta que o grupo retoma os seus espacos de inverno; ou que
dai sai“ (Mauss, 1950: 470).

A aura do verao bafeja largamente o inverno de auséncia no estrangeiro.
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As férias que se avizinham dao azo a que se comece a preencher o hiato
cavado pelo cair do outono. Os meses que precedem o verdo sio dedicados
a uma incessante preparacdo, programacio e imaginacio do regresso
sazonal ao pais natal. Muito tempo antes, ja com esse designio, percor-
rem-se montras, acumulam-se objectos para decoracio do lar, compra-se
roupa, escolhem-se as prendas, ensaia-se e comenta-se a “figura que se
vai fazer”. “As férias estdo para breve”, quando faltam ainda quatro
meses. Passados dois meses, telefona-se a familia para lhe anunciar que
“as férias estao a porta”... Trata-se dum evento grata e precocemente pres-
sentido. Num crescendo de excitacio e ansiedade que culmina com a via-
gem, o emigrante, numa espécie de “vivéncia antecipatoéria”, antegoza as
suas almejadas férias.

Em contrapartida, o periodo que sucede as férias pode ser encarado
como de revivescéncia. Regressa-se de um tempo breve mas prenhe, que
abastece a memoria. Fica muito para reter, pensar, sonhar e contar. Tra-
zem-se puzzles para completar.

Em periodo de restabelecimento da fadiga das férias (regressa-se sem-
pre mais cansado do que quando se partiu), comeca o reencontro daque-
les, poucos, que a fusdo do verdo separou. E numa espécie de lento
crepusculo, comunga-se até a saciedade o que de bom e de mal, de real e
de imagindrio, se encontrou e viveu na sociedade natal.

Esquematicamente, o ciclo anual pode ser repartido em dois ou quatro
periodos. Dois cardinais, nitidamente opostos: o verdo e a sua “hipervi-
véncia”; o inverno e a sua “hipovivéncia”. Dois de transicéo: a “vivéncia
antecipatoéria” que precede o verdo e a “revivescéncia” que lhe sucede.

11.4. Momentos de encantamento

Uma dltima questéo: que acontece durante o profundo inverno pas-
sado longe de Portugal? Sera que tudo se reduz a um estéril “buraco
negro”?

De facto, tal ndo acontece. Depara-se-nos uma nova verséo da arte emi-
grante de construir e habitar espacos. Trata-se, agora, para o emigrante,
de enfrentar um espaco adverso onde evolui como um estranho.

O tempo de permanéncia no estrangeiro é regularmente interrompido
por breves mas gratificantes periodos de (con)vivéncias “a portuguesa”.
Auténticas recriacoes do ambiente lusitano, estas experiéncias confortam
e aligeiram a longa melancolia da hibernacéo em solo alheio.

Durante esses periodos, assiste-se a uma espécie de transmutacgao. As
coordenadas de espaco e de tempo sofrem uma deslocacéo. E, “sem se dar
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por ela”, o espirito do torréo natal instala-se e anima uma comunhéo rege-
neradora. No coracgido de Paris, respira-se Portugal.

Estdvamos em Paris, o criado que nos servia falava francés, na
ementa ndo figurava bacalhau, e o vinho era um Bordeaux qualquer.
Mas nenhuma destas razées impediram que se realizasse o milagre
que o nosso anfitrido certamente esperava. Depois das primeiras gar-
fadas, a conversa tomou tal rumo e tal calor, que dai a nada tudo se
passava como se o restaurante fosse uma tasca da Alta e vivéssemos
nela uma hora coimbrd. Insensivelmente, todos se deixaram arras-
tar pela onda saudosista. O proprio Navarro, o mais relutante a ten-
tacdo, acabou por ndo lhe resistir, a contar também, a evocar, a meter
carvdo na fornalha. Os episédios sucediam-se, cada qual o mais pito-
resco ou irreverente, as guitarras gemiam, os rouxinois cantavam, o
luar radiografava o Choupal.
(Miguel TORGA, A cria¢édo do mundo, 1991: 296)

Sao momentos consagrados aos seus: parentes, amigos, vizinhos; luga-
res, objectos, costumes. A tudo o que lhes é querido e lhes alicerca a iden-
tidade. Sonha-se a casa a construir (ver Leite, 1990), eternamente
inacabada. Lé-se “A Bola” e o jornal regional. Festeja-se, segundo a tradi-
cdo, a consoada. Coze-se bacalhau com batatas e couves. Bebe-se o ver-
dasco. Vai-se ao banco portugués “mandar dinheiro pra terra” e fica-se
decepcionado se, porventura, os clientes sdo poucos e a espera é pequena.
Actos simples, despidos de pompa, mas iluminados por Portugal. Pitadas
de sal numa existéncia desensabida.

Todas as ocasides sdo boas para embarcar na caravela das quinas
rumo as origens. Nas visitas, manjares e convivios domésticos. Em casa,
a porta e no quintal (ver Leandro, 1990). Nas ruas, nos transportes e nos
bancos dos jardins. Nos espectaculos, discotecas e saldes de baile. Nas
associagodes, missas e feiras. Sdo locais e momentos onde se reunem gen-
tes, objectos e simbolos da patria. A lista é demasiado extensa para um
inventario exaustivo*. Qualquer contexto ou pretexto pode servir para
encetar uma nova viagem mental e “reavivar a chama lusitana”.

Em suma, definem-se situagoes onde a linguagem, as pessoas, as pos-
turas e as coisas surgem totalmente transfiguradas e, numa perfeita eva-
séo do tempo e do espaco imediatos, lancam amarras nas saudosas raizes
do ninho.

4 Numerosos locais de encontro dos portugueses, em Paris, vém & meméria. Sobressai, no
entanto, “a praca do Trocadéro”. Os passos das familias dirigiam-se para este espaco

publico onde acabavam sempre por encontrar, “por acaso”, outras familias que, também
“por acaso”, ai tinham ido parar. Manhas do destino.
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Apés cada viagem, o regresso, com novo alento, ao alheamento do tra-
balho quotidiano em solo estrangeiro.

E com estas e outras artes que se vai vivendo no estrangeiro sob o
signo do pais natal.

Comec¢amos com dois reparos, concluimos com um terceiro.

O esquematismo e a énfase prevalescentes no texto podem induzir em
erro: a impressao de que o emigrante varre o tempo de estada no estran-
geiro para o s6tdo do esquecimento, apagando-o, completamente, da
memoria. Nada mais falso. Muito antes do rol de arrependimentos que
soem acompanhar o regresso definitivo, ja o emigrante recorda, grata-
mente, episodios e valores de além fronteiras. Conta epopeias e provagoes
num misto de orgulho e vergonha. E quando recorre aos servigos portu-
gueses, das nacionais burocracias aos cuidados de satude, ei-lo que, insis-
tentemente, invoca, para exasperacao dos residentes, os méritos e créditos
alheios e aponta as misérias e vicios caseiros.
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1 2 A DIFiCIL ARTE DE PERGUNTAR:
Aporias e Apostas da Redacc¢ao do Questionario para Inquérito Socioldgico'

Prélogo: Um rio de incertezas

“Saibamos, portanto, até onde podemos ir (...) Demasiado
ruido ensurdece-nos, demasiada luz ofusca-nos, demasiada
distdncia e demasiada proximidade impedem-nos de ver (...).
Eis a nossa verdadeira condigdo. E o que nos torna incapazes
de saber com certeza e de ignorar absolutamente. Vogamos
num meio vasto, sempre incertos e flutuantes, atirados de um
lado para o outro. Seja qual for o termo em que nos pensemos
fixar e firmar, ele oscila e deixa-nos” (Pascal, 1998: 37-38)2.

Seria tentador comecar esta licdo com a constatacao de que o inquérito
por questionario é habitualmente encarado como uma das ferramentas
mais rigorosas e objectivas ao dispor dos soci6logos. A argumentacéo
desenrolar-se-ia, em seguida, como uma desmontagem desta crenca do
senso comum sabio. Afigura-se-me, porém, que, nos tempos que correm,
apenas alguns criticos da técnica do inquérito acreditam em tamanha
ingenuidade por parte dos seus mentores e utilizadores. A infalibilidade do
inquérito ha muito que néo é, se é que alguma vez o foi, ponto assente no
campo da sociologia, e muito menos na sua pratica. As primeiras avalia-
coes criticas remontam ao segundo quartel do século XX e provém, preci-
samente, dos seus proprios utilizadores. Ocorrem-me, por exemplo, autores
como Paul Lazarsfeld, que empreendeu, nos anos vinte, um estudo sobre
os desempregados de Marienthal (1981), ou Samuel Stouffer, responsavel,
no inicio dos anos 40, pelo classico The American Soldier (1949).

1 Este artigo corresponde a uma versdo da licdo apresentada em provas de agregacdo em
Sociologia, na Universidade do Minho, em Junho de 2005.

2 Blaise Pascal figura entre os grandes génios da humanidade. Distinguiu-se, entre outras
areas, na fisica, na matematica, na légica, na teologia e na filosofia. Fascinou muitos soci6-
logos, entre os quais Lucien Goldman (1955) e Henri Lefebvre (1949-1954). Um dos ulti-
mos livros de Pierre Bourdieu intitula-se Meditacdes Pascalianas (1998). Esta exposicio
pretende ser uma homenagem a Pascal, recorrendo, para isso, recorrentemente aos seus
Pensamentos (1998). Articula, assim, trés registos: o mais imediato remete para o objecto,
ou seja, a redaccdo do questiondrio para inquérito sociolégico; o segundo prende-se com o
objectivo, o esboco de algumas ilagdes sobre o oficio de soci6logo; o terceiro convoca Pascal
e os seus Pensamentos, que, a semelhanca de um coro grego, compassam todo o argumento.
O conjunto dispoe-se, fatalmente, como uma tragédia, por sinal, “em trés actos”.
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Muitas criticas iluminadas correm o risco de aturdir os sentidos, ndo
apenas de quem as profere, mas também de quem as adopta, designada-
mente os aprendizes de Sociologia, induzidos a exorcizar ritualmente uma
ferramenta que, pesem os seus defeitos e limites, encerra virtudes e
potencialidades, desde que criteriosamente aplicada. Alids, como todas as
ferramentas. E certo que ha quem acredite na infalibilidade dos resulta-
dos facultados pelos inquéritos. Para esse “efeito de rigor”, concorre toda
uma liturgia objectivista, armada de uma parafernalia de protocolos,
modelos, graficos, tabelas e nimeros. Mas estes artificios de cientificidade
iludem mais os consumidores do que os produtores de inquéritos.

Para esta li¢do, decidi optar por uma postura e um propésito que se
manifestam, a partida, algo dificeis e até paradoxais. O questionario para
inquérito socioldgico é uma ferramenta que utilizo hd muitos anos, que
penso continuar a utilizar, e que nao me inibo, em determinados contex-
tos, de advogar e recomendar. Critica-lo no seu préoprio &mago releva de
um exercicio eivado de reflexividade. A critica é assim, em larga medida,
autocritica.

O que pretendo demonstrar resume-se ao seguinte: pelas caracteristi-
cas intrinsecas do inquérito por questionario, os seus resultados compor-
tam sempre um coeficiente desconhecido de incerteza. O rigor é sempre
um rigor possivel. Atendo-me, nesta argumentacéo, a redaccdo do ques-
tionario, defendo que esta comporta problemas que néo tém equacéo cien-
tifica cabal e que constituem, deste modo, aporias. Se ndo quiser
compartilhar o destino do asno de Buridan, morto de fome no meio da
ponte, o sociélogo, confrontado com semelhantes solucoes improvaveis, é
levado, tal como Pascal perante o Deus absconditus (1998: 86), a apostar.
A apostar, movido, ndo apenas por critérios meramente légicos ou cienti-
ficos, mas também, e fatalmente, por um gesto de fé. Repare-se, no entanto,
que sustentar que durante a redacciao de um questionario sobrevém pro-
blemas cuja decisdo requer uma aposta nio significa, de modo algum, que
a competéncia cientifica se torna dispensavel. Pode néo ser suficiente, mas,
nem por isso, deixa de ser necessaria. Assinale-se, de passagem, que é
tarefa facil ajuizar se um dado questionario foi ou nao redigido por um
mestre no oficio, a ndo ser mais pela profuséo de erros técnicos.

Encetemos a argumentacéao. Diz-nos Pascal que “a dltima coisa que se
acha ao fazer uma obra é saber o que se deve por primeiro” (1998: 19).
Comecemos, pois, por um desvio, a ver se chegamos a algum porto.

Antes de discorrer sobre as aporias e as incertezas inerentes a redac-
cao do questiondrio, convém interrogarmo-nos, sucintamente e ao jeito de
Erving Goffman (1973; 1974), sobre o que se passa quando alguém res-
ponde a um questionario.
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O preenchimento do questionario releva de uma situacao de interaccéo
social que implica um prévio, e na maioria dos casos tacito, “contrato de
comunicacdo”. Importa acordar as regras e os papéis, bem como os objecti-
vos, o quadro, as modalidades e a sequéncia da ac¢do. Uma vez que a coo-
peracdo do entrevistado é incontornavel, este precisa de saber: quem lhe
pede o qué? Para qué? Por qué a ele? Em que termos?... Por outras palavras,
o que pode esperar e a que se compromete. Em conformidade com este “con-
trato”, que subentende um “principio de cooperagio”, o entrevistado aceita
(cor)responder ao questiondrio nos moldes em que este lhe é apresentado.
Nesta base, raramente ocorre uma ruptura de comunicacdo durante o
preenchimento do questiondrio. “Assim (e caricaturando um pouco) poder-
-se-a dizer que na relacéo entrevistador-entrevistado, apenas a obtencéo
da anuéncia inicial, do “sim” que introduz a cooperacio, é importante. O
resto, a resposta as perguntas, é uma questio de mecanica... ou quase”
(Ghiglione, 1987: 133). O entrevistado tende a adoptar uma postura de
adaptacdo ao questiondrio, nem que para tal tenha que dispensar algum
esforco e socorrer-se de alguma flexibilidade. Ambos, entrevistador e entre-
vistado, estdo empenhados em salvar faces: a préopria e a do interlocutor.

Esta configuracéo da situacio de entrevista para inquérito sociol6gico
néo levantaria problema se o acto de perguntar fosse in6cuo. Mas o ques-
tionario esta sempre imbuido de pressupostos. Cada pergunta propoe, ao
entrevistado, um mundo pré-formatado de respostas possiveis. Um
mundo arbitrario e relativo. Resulta sempre possivel colocar as pergun-
tas de outra feicdo, cada alternativa facultando espectros distintos de res-
postas possiveis, logo resultados diversos. Uma pergunta comporta uma
“di-visao” (Bourdieu, 1980) particular da realidade. Aberta ou fechada,
ela delimita e configura as respostas. Cabe ao entrevistado lidar com
estas pré-construcgoes, poupando-as, na medida do possivel, a eventuais
criticas e desmontagens. Cumpre, assim, o seu papel, e, fazendo-o, con-
corre para um efeito de validacdo do questionario.

Muitas ferramentas sdo nao so6 ratificadas mas também rectificadas
pela pratica, aquando da sua aplicagdo. Pode nem sempre ser esta a sina
do questiondrio para inquérito sociolégico, cuja aplicacio pode funcionar,
perversamente, como uma caixa de ressonincia de erros. Pelo menos, do
ponto de vista aqui considerado. E como cada pergunta incorpora um
caldo insuspeito de pressupostos, pode néo ser liquido destrincar o que
ha de nés e o0 que pertence aos entrevistados nas “suas” respostas. Nesta,
como em muitas ocasioes, o rio da incerteza corre fundo dentro de nés.
Mas é neste rio que nos banhamos quando promovemos um inquérito.

Que fazer para minorar o problema? Como vimos, nfo é de esperar que
sejam os entrevistados a corrigir as ilusoes e as rugosidades do sociélogo.
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Ha quem recomende que este se vigie, se dispa da ganga ideoldgica, virando
sobre si as ferramentas que aplica aos outros (Bourdieu et al., 2002). A con-
tracorrente da énfase actual nos prodigios desta espécie de auto-socio-
analise, entendo que o socidlogo se aproxima, com maior facilidade e
lucidez, da consciéncia dos seus limites abrindo-se a critica dos outros do
que compenetrando-se numa pretensa reflexividade penitente. A assuncéo
da imperfeicao e da opacidade, do autor e da obra, talvez seja um bom ponto
de partida, e a perspicécia dos outros, uma 6ptima companhia.

Acto I: Perversidades da ordem

“As palavras dispostas de maneira diferente ddo um sentido
diferente, e os sentidos dispostos de maneira diferente ddo
efeitos diferentes” (Pascal, 1998: 20).

O questionario é composto por sequéncias de perguntas, de itens e de
sentidos, o busilis residindo na evidéncia pascaliana de que a sua dispo-
sicdo ndo é isenta de efeitos.

S&o inimeros os problemas relativos a ordem das perguntas num
questionario. Vamo-nos cingir a apenas dois, ambos elucidativos da impo-
téncia do sociélogo em lhes aportar uma solucéo cabal:

e O efeito de halo, ou de contagio, entre perguntas;

* A sequéncia das opgoes de resposta nas questoes fechadas.

Sabe-se que a resposta a uma pergunta pode ser influenciada pelo rasto
das antecedentes ou pela previsao das seguintes. Por varios motivos: 16gi-
cos, axioldgicos, afectivos, emotivos... Tanto se tem escrito sobre este risco,
que dispenso demorar-me sobre os seus contornos. Limitar-me-ei a comen-
tar dois ou trés exemplos particularmente esclarecedores, para retirar,
depois, algumas ilacoes acerca das contingéncias da arte de perguntar.

Os autores de questiondrios preocuparam-se, desde muito cedo, com as
implicacdoes do ordenamento das perguntas. Promoveram, inclusiva-
mente, experiéncias quase replicando a administracdo de questionarios
alternativos para comparacao dos respectivos resultados. Uma experién-
cia classica remonta a Segunda Grande Guerra, antes da entrada dos
Estados Unidos no conflito (Rugg & Cantril, 1944). O questionario incluia
as seguintes perguntas:

A — Pensa que os Estados Unidos devem autorizar os cidadaos ame-

ricanos a alistar-se no exército alemao?

B - Pensa que os Estados Unidos devem autorizar os cidadaos ame-

ricanos a alistar-se no exército britanico ou francés?
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Comprovou-se que a distribuicdo das respostas diferia consoante a per-
gunta que era colocada em primeiro lugar (ver graficos 5 e 6).
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Grafico 5: Alistamento no exército aleméo, primeiro (em %)
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Gréfico 5: Alistamento no exército britanico ou francés, primeiro (em %)

Quando a pergunta respeitante ao exército aleméo precede, a propor-
cao de respostas negativas aumenta, independentemente do alistamento
considerado: treze pontos percentuais no caso do exército alemao, oito no
caso do exército britanico ou francés.

Este é o exemplo de efeito de contagio mais célebre na literatura téc-
nica da Sociologia. Mas, podiamos multiplicar os exemplos. Todos aler-
tam para a probabilidade deste efeito entre perguntas ou grupos de
perguntas. Sabe-se, ainda, que a sua incidéncia varia consoante os entre-
vistados, mormente o seu grau de instrugio (Schuman & Presser, 1996:
30-31). Uma complicacdo adicional a ndo descurar uma vez que a maio-
ria dos inquéritos abrange populacoes heterogéneas.

Que reter deste relance? Existem sempre riscos de contagio num ques-
tiondrio. Os sociélogos conhecem, alids, varios procedimentos para os con-
tornar ou minimizar. Nao se sabe, contudo, ao certo, na redaccao de um
questionario concreto, onde, como e até que ponto podem sobrevir esses
efeitos de contagio. Menos se sabe, ainda, sobre o modo como variam con-
soante os inquiridos. Nestas circunsténcias, cumpre-nos fazer o possivel,
e apostar no resto!

Na redaccédo de um questiondrio, é preciso ordenar as opcoes de res-
posta previstas nas questoes fechadas. Também aqui se insinuam efeitos
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perversos. Na maioria dos casos, a primeira modalidade de resposta a
aparecer resulta mais atraente, mas os favores podem recair sobre a
dltima ou sobre a intermédia. Embora com intensidade varidvel, podem
até repartir-se pelas trés posi¢oes. Uma longa tradi¢iao de estudos con-
firma este leque de tendéncias.

A atraccéo pelas opcoes de resposta que surgem em primeiro lugar
parece explicar, por exemplo, o facto “de, questionados sobre o nivel de
rendimento, os inquiridos tenderem a escolher categorias mais baixas
quando o escalonamento é ascendente do que quando é descendente”
(Foddy, 1996: 7). Mas esta primazia nao constitui uma regra. Os exem-
plos seguintes mostram-nos quanto o problema é complexo.

No primeiro caso, relativo a obten¢éo do divércio (Schuman & Pres-
ser, 1996: 65), é a ultima opg¢éo de resposta que resulta beneficiada (ver
quadro 3).

Mai Mai
Versoes da pergunta ,a%s . zju.s Manter-se| Totais (n)
facil dificil

A obtencédo do divércio neste pais
devia ser mais fdcil, ser mais dificil 22,6 36,2 41,2 464
ou manter-se como estd?

A obtencédo do divércio neste pais

devia ser mais fdcil, manter-se como| 25,6 45,7 28,8 219
estd ou ser mais dificil?
Qui2=10,28 p<,01 Fonte: Schuman & Presser, 1996: 65

Quadro 3: Distribui¢ao dos resultados segundo duas sequéncias
alternativas de op¢des de resposta

No segundo caso, respeitante aos problemas do pais, néo se verifica
uma relacio significativa entre a posicao das opgoes de resposta e os
resultados obtidos. No quadro 4, as oscilacées observadas nas cinco ver-
soes (ver caixa) ndo desenham um padrao de distorc¢éo claro.

Pergunta: “Da seguinte lista, qual é, na sua opiniéo, o problema mais
importante com que se debate actualmente o pais?

A — O crime e a violéncia

B — A subida dos pregos

C — A falta de empregos

D- A baixa qualidade dos dirigentes politicos

E — A quebra da moralidade na populacédo em geral.” (Schuman &
Presser, 1996: 63)
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Sequéncia das alternativas

Alternativas

ABCD [BCDE |CDEA [DEAB |EABC
A. O crime e a violéncia 16,8 14,8 17,8 21,6 25,2
B. A subida dos precos 22,1 28,7 21,2 13,8 15,1
C. A falta de empregos 31,0 29,5 36,4 36,2 31,1

D. A bai lidade dos dirigent
’a?xa qualidade dos dirigentes 15.9 74 10.2 86 126
politicos

E. A quebra da moralidade na

14,2 19,7 14,4 19,8 16,0

populacéo
Totai 100,0 | 100,0 | 100,0 [ 100,0 | 100,0
otais
(110) | (120) | (122) | (114) | (124)
Qui2=21.07; p>,05 Fonte: Schuman & Presser, 1996: 63

Quadro 4: Distribui¢ao dos resultados segundo cinco sequéncias
alternativas de opg¢des de resposta

Estas experiéncias alertam-nos para o problema, mas pouco nos aju-
dam na sua resolucio, ou seja, ndo aliviam as incognitas associadas a
disposicao concreta de uma dada pergunta. Resulta alguma opcéo de
resposta inflacionada? Qual ou quais? A primeira, a tltima, a central?
Até que ponto? Com que flutuacoes consoante as diversas categorias de
entrevistados? Tudo indica que isso depende das perguntas, dos itens e
dos entrevistados. Quem quiser realizar um inquérito ndo tem maneira
de se furtar a esta valsa de eventualidades?.

Acto II: Medir com palavras

“Um mesmo sentido muda consoante as palavras que o expri-
mem. Os sentidos recebem das palavras a sua dignidade, em
vez de lha darem a elas” (Pascal, 1998: 28)

Um questionario veicula pressupostos e obedece a uma ordem. Mas é,
antes de mais, composto por palavras. Um dos propdsitos mais originais
do inquérito consiste, precisamente, em “medir com palavras” (Juan, 1999:
159). Mas, como sublinha Pascal, nunca se deve subestimar a forca das
palavras.

A substituicdo, num questionario, de uma mera palavra ou expresséo
por outra sinénima ou similar pode acarretar consequéncias insuspeitas

3 Para azar dos sociélogos, muitos outros aspectos inerentes a redac¢do do questionério sio
fonte de perplexidades homélogas. Por exemplo, a atraccao pela resposta positiva, as reac-
¢oes de conformidade e as respostas de fachada.
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ao nivel das respostas. O caso mais comentado refere-se as palavras proi-
bir e permitir, cujo uso alternativo deveria, logicamente, proporcionar dis-
tribuicoes inversas ao nivel dos resultados. Atente-se no seguinte exemplo
datado dos anos 1940:

Versoes da pergunta Sim Nao Totais
P Estados Unidos devi 1bi

.ensa que o,s 's ados Unidos ev1am.proz ir 54 46 100
discursos publicos contra a democracia?
P Estados Unidos devi iti

ensa que os Estados Unidos deviam permitir 75 95 100

discursos publicos contra a democracia?

Fonte: Rugg, 1941

Quadro 5: Resultados de uma experiéncia com as palavras
proibir e permitir como alternativas

E dificil encontrar uma equacio légica para estes resultados: 75% dos
inquiridos estimam que os discursos publicos contra a democracia deviam
ser permitidos, mas, por outro lado, 54% consideram que deviam ser proi-
bidos! Além da eventual atraccdo pela resposta positiva (sim), ha a con-
siderar uma provavel reaccio alérgica a palavra proibir. Mas, passemos
a um segundo exemplo com palavras aparentemente menos conotadas:
sair e ficar. Num estudo sobre as respostas a diferentes formulacoes de
uma pergunta destinada a medir, em 1975, a atitude dos Britanicos face
a adesao ao Mercado Comum Europeu, constatou-se que “enquanto a for-
mulacdo: ‘Vocé aceita a recomendacio do Governo de que o Reino Unido
deve sair do Mercado Comum?’ registou uma diferenca de 0,2% entre as
posicoes ‘a favor’ e ‘contra’, a formulacgio: ‘Vocé aceita a recomendacéo do
Governo de que o Reino Unido deve ficar no Mercado Comum?’, a dife-
renca entre respostas ‘a favor’ e ‘contra’ foi de 18,2%” (Foddy, 1996: 5).
Neste caso, a discrepancia observada podera derivar de conotacoes rela-
cionadas com a inércia.

As palavras comportam sentidos e emocoes dispares, impossiveis de
controlar na integra. Como escreve Mikhail Bakhtin (1977: 144), “a mul-
tiplicidade de significacdes é o indice que faz de uma palavra uma pala-
vra... De outro modo nao seria uma palavra... mas tdo somente um sinal”.
O que nos remete para a tao crucial quanto delicada questao da polisse-
mia. Nesta licdo, optei, porém, por nao abordar especificamente os desa-
fios e os problemas atinentes a polissemia. Esta justificaria, por si s6, uma
outra licdo. Esta questdo ndo deixa, no entanto, de estar latente no proé-
ximo acto.
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Acto lll: Ao Encontro de Babel

“Ndo somente olhamos as coisas por outros lados, mas com
outros olhos. Impossivel encontrd-las iguais” (Pascal, 1998: 63).

Deviamos ter comegado, e ndo acabar, com este terceiro e ultimo acto,
dedicado ao problema genérico da linguagem, com certeza o mais deci-
sivo para o assunto que nos (pre)ocupa.

Para Ferdinand de Saussure (1978), o que caracteriza um signo, uma
palavra, é o seu valor, que nao se define substantivamente, mas pela teia
das relacoes possiveis numa constelacdo de sentidos. As palavras time e
tempo ndo tém, nas respectivas linguas, o mesmo valor. A palavra portu-
guesa tempo engloba as vertentes cronoldgica e meteorolégica enquanto
que a inglesa time s6 contempla a primeira, a segunda cabendo a palavra
weather. Saussure sustenta, ainda, que a lingua participa na construcéo
da realidade. Assim sendo, linguas diferentes configuram visdoes do mundo
diferentes.

Para Bakhtin, um dos primeiros criticos consequentes de Saussure, as
propostas do Curso de Linguistica Geral padecem de “objectivismo abs-
tracto” e de monologismo (Bakhtine, 1977). A lingua néo é um sistema
fixo e homogéneo, mas um viveiro dindmico e plural, dialéctico. A polifo-
nia e o plurilinguismo, conceitos propostos por Bakhtin, sdo realidades
constitutivas de qualquer lingua, a menos que se trate de uma lingua
morta. Uma lingua alberga varias linguas, varios sociolectos, e uma socie-
dade abriga uma “pluralidade de mundos” e de visées do mundo (Bakh-
tine, 1970: 45). Brincando com o portugués, a maneira de Mia Couto,
pode-se avancar que uma lingua permite diversos modos de a “linguajar”,
alguns porventura em conflito. O burgués e o operario, o urbano e o rural,
o minhoto e o transmontano, embora falando todos portugués, “nao falam
todos a mesma lingua”. Muda o valor das palavras, bem como a visédo do
mundo subjacente. O que néo deixa de se aplicar, também, as perguntas
e as palavras de um questionario.

Um inquérito consiste numa interrogacao sistematica a uma amostra
de individuos com um objectivo de generalizacdo (Ghiglione & Matalon,
1978: 11). Acontece que, na maioria dos casos, a populacdo a estudar é
heterogénea, do ponto de vista social e linguistico. Deparamo-nos, nestas
condigdes, com uma missdo complicada. A interrogacéio sistematica exige
que se coloque exactamente a mesma pergunta a todos os entrevistados
visados. O que requer que cada pergunta, termo a termo e no conjunto,
“néo somente seja compreendida, mas compreendida por todos da mesma
maneira” (Ghiglione & Matalon, 1978: 109). A heterogeneidade linguistica
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da populacéo torna este designio pouco provavel. Cada entrevistado inter-
preta as perguntas a seu modo, mediante a linguagem e a visdo do mundo
que o caracterizam.

Tive o ensejo de comprovar este risco de multiplicidade de interpreta-
coes aquando da aplicacdo de um questionario relativo a opinido dos resi-
dentes acerca dos emigrantes (Gongalves, 1996). Pedia-se aos
entrevistados para se pronunciarem sobre o seguinte juizo: “as casas dos
emigrantes destoam da paisagem”. Concordou com esta sentenca a maio-
ria dos membros das novas classes médias com estudos médios e superio-
res. Mas também concordou uma parte apreciavel dos pequenos patroes,
artesdos e comerciantes, o que representava um resultado anémalo, ines-
perado. Entrevistas posteriores revelaram que se estava, na realidade,
perante duas interpretacoes, por sinal opostas, da mesma pergunta. Os
membros das novas classes médias interpretaram a frase tal como tinha
sido projectado: as casas dos emigrantes destoam da paisagem porque a
descaracterizam, o defeito residindo nas casas e ndo na paisagem. Por sua
vez, os pequenos patroes, artesdios e comerciantes interpretaram-na de
uma forma imprevista: as casas dos emigrantes destoam porque “séo boni-
tas demais para paisagens tao feias”, ou porque representam um investi-
mento desproporcionado em relacdo ao valor dos locais, o defeito
deslocando-se, agora, para a paisagem. Mal-entendidos como este néo séo,
desafortunadamente, uma excepg¢do. S6 que nem sempre nos damos conta
da sua ocorréncia’.

Quando uma pergunta é interpretada de modo diverso pelos entrevis-
tados, entdo estes nao respondem, de facto, & mesma pergunta, mas a per-
guntas distintas. Desmorona-se, assim, um dos principais pré-requisitos
do inquérito: a interrogacgio sistematica, ou seja, a exigéncia de todos res-
ponderem as mesmas perguntas. Nestas circunstancias perde, inclusiva-
mente, algum sentido a categorizacéo posterior das respostas, fatalmente
ferida de confusédo e desajuste.

Epilogo: A aposta

“Deus existe ou ndo existe.” Mas para que lado nos vamos incli-
nar? A razdo nada pode determinar. Hd um caos infinito que
nos separa [de Deus]. Joga-se um jogo no extremo desta dis-
tancia infinita, onde surgird cruzes ou cunhos. Que apostareis?

4 A rebeldia das palavras ndo para de nos surpreender. Ainda recentemente, num inquérito

as empresas do municipio de Moncao, perguntdvamos a “area de actividade principal”.
Uma das respostas foi “450 m2”. Foi caso tinico, mas de pleno direito (Gongalves, 2008).
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Pelo raciocinio, ndo podeis apostar num nem noutro. Pelo racio-
cinio, ndo podeis rejeitar nenhum dos dois... Sim, mas é pre-
ciso apostar” (Pascal, 1998: 104).

Assim escreve Pascal, confrontado com o problema, insolavel, da prova
da existéncia de Deus.

Se quisermos continuar a fazer inquéritos, acreditando nas suas poten-
cialidades, também temos que apostar. Quando a ciéncia e a técnica, a
légica e a razdo, ndo bastam, resta-nos apostar. Somos, deste modo, com-
pelidos a convocar outros coadjuvantes para a decisdo, tais como, por
exemplo, a experiéncia e a intuicao.

Varios soci6logos, entre os quais Max Weber (1944) e Vilfredo Pareto
(1968), procuraram equacionar os contornos néo racionais da accao
humana. Hoje em dia, apregoa-se a inteligéncia emocional. Pascal fala do
“coracao”: “O ultimo passo da razéo consiste em reconhecer que ha uma
infinidade de coisas que a excedem... O coracdo tem as suas razées que a
razdo desconhece... E o coracdo que sente Deus, e ndo a razdo. Eis o que
é a fé... Conhecemos a verdade, ndo somente pela razao, mas ainda pelo
coragao” (Pascal, 1998: 119-121). Tal como Pascal, incerto perante o Deus
escondido, quando nos aventuramos num inquérito e redigimos um ques-
tiondrio, temos frequentemente que apostar, com a razio e o coracio, e
alguma fé na obra.

Na hora de concluir esta licdo, interrogo-me sobre os seus objectivos e
as ideias que procurei partilhar. De que constou? Das aporias da redaccéo
do questiondrio para inquérito sociol6gico? Dos pensamentos de Pascal?
De uma reflexdo epistemoldgica sobre as contingéncias do oficio de soci6-
logo? No livro A Alma e as Formas, o jovem Georgy Lukacs (1974) define
0 ensaio como a arte de, a pretexto de um tema, porventura secundario,
discorrer sobre o essencial. O propésito do ensaio ndo radica tanto em dar
respostas como em levantar questoes, até porque releva mais “de uma
maneira de sentir a vida e os seus problemas do que de uma doutrina a
propagar” (Goldman, 1959: 250). Talvez esta licdo, sob a forma de uma
“tragédia”, ndo tenha passado, clara e deliberadamente, de um ensaio.
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