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REsumo

Esta pesquisa aborda a relagdo entre a globaliza¢do e o turismo, com en-
foque na informagdo produzida a partir do jornalismo especializado em
turismo. A globalizag3o est4 presente na rotina das pessoas sem que elas
percebam, com artigos e informagdes oriundos de diversos lugares. A mobi-
lidade passa a ser desejada, a refletir na vontade de viajar e conhecer outras
culturas. O anseio por estar em movimento é almejado pela civilizagdo glo-
balizada. Com esta demanda, o segmento turistico precisa de informagdes
especializadas, as quais s3o supridas através do jornalismo de turismo, sen-
do a globalizag3o fator primordial para esta drea do jornalismo. O jornalismo
que aborda a especializagdo em turismo é uma maneira que as pessoas tém
para descobrir informag¢des confidveis sobre o local que desejam conhecer,
tendo como base um profissional que trabalha com apuragio e checagem
de dados. Sem a influéncia da globalizag3o, o jornalismo de turismo ndo
existiria da mesma forma.
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INTRODUCAO

A globalizagdo despertou a curiosidade das pessoas, ao facilitar a
disseminacgdo do conhecimento e de experiéncias da vivéncia em diferen-
tes culturas. Se anos atrds era dificil encontrar noticias sobre localidades
remotas, atualmente jornalistas especializados em turismo disponibilizam
conteudo sobre locais de dificil acesso e belezas naturais que ainda nao
foram visitadas por ondas de turistas.

Com o crescimento da quantidade de informagdes sobre turismo,
viajar tornou-se desejo de boa parte da populagdo. A mobilidade passou
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a ser mais almejada e de facil acesso. Com essa disseminagao de conhe-
cimentos, surge o questionamento: de que forma a globalizagao contribui
para a especializa¢do jornalistica, e, no caso, para o jornalismo de turismo?
Para responder a esta questdo serdo analisados os conceitos de globaliza-
¢do, mobilidade e a informacg3do globalizada dentro do jornalismo especiali-
zado, a ter como objeto de estudo o jornalismo turistico.

A globalizac3o transmite a sensac¢do de que tudo acontece ao mes-
mo tempo, em um intenso movimento desenfreado e sem fim. Ela torna as
coisas desejaveis, com artigos produzidos do outro lado do mundo dispo-
niveis, seja para compra pela internet ou na prépria cidade. O desejo de ser
conhecido como um cidadao global passou a ser explorado pela economia
e também pelo turismo, a vender a ideia de que destinos perfeitos sdo aces-
siveis a todas as pessoas.

Com o pensamento de que a globalizagdo é acessivel a todos, surge
a mobilidade como consequéncia deste desejo continuo por mudanga. O
desenvolvimento dos transportes e a forma de viver globalizada possibili-
taram este desejo para a sociedade, que acabou por desenvolver interesse
em conhecer a cultura do outro.

Ao planejar uma viagem, as pessoas procuram informacdes para es-
colher o destino que mais se enquadra no estilo de viagem desejado, assim
como temperatura e dicas para aproveitar a estadia em cada local. Sao mui-
tas as duvidas quando se planeja uma viagem e, para isso, o turista recorre
a informagdes de credibilidade produzidas pelo jornalismo especializado
em turismo para diminuir as chances de ter imprevistos quando estiver
longe de casa.

A GLOBALIZACAO REFLETIDA NO JORNALISMO DE TURISMO

A globalizagdo exige seu espaco e, dentro dele, uma comunicagio
com o mundo. Hoje é possivel trabalhar para uma empresa sem estar no
mesmo continente. A vida global pede passagem, construindo a imagem
de que pode ser vivida através de caracteristicas de todos os lugares ao
mesmo tempo, de acordo com a preferéncia de cada pessoa. Assim, cres-
ceu o interesse por outros lugares e a busca por mais informacdes, abrindo
espaco para a especializacdo do jornalismo que fornece informacdes para
o setor turistico. Através deste viés, o jornalismo de turismo é uma conse-
quéncia da globalizaczo.
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GLOBALIZAGAO E MOBILIDADE

Estar em um local com op¢des de lazer, gastronomia, tecnologia e
informacgdo origindrios de outro pais ndo é novidade para a maioria das
pessoas. Essa troca material e, por assim dizer, cultural, é vista e tida como
normal e componente da realidade da sociedade. A globalizacao esta pre-
sente na rotina das pessoas, sendo “o destino irremedidvel do mundo, um
processo irreversivel” (Bauman, 1999, p. 7). N3o se pensa mais apenas no
que o local tem a oferecer, mas nas possibilidades que o mundo proporcio-
na em conjunto.

Esta é uma realidade presente na vida de grande parte das pessoas,
que passaram a trazer aspectos culturais de outros para a prépria rotina.
Desta forma, a globalizagdo “refere-se a uma mudanca ou transformagao
na escala da organizacdo social que liga comunidades distantes e amplia o
alcance das relagdes de poder nas grandes regides e continentes do mun-
do” (Held & McGrew, 2001, p. 13). O interesse por outras culturas passou a
ser suprido devido a facilidade de encontrar as mais diversas informacdes
nos media.

As nocdes de distancia também passaram a se modificar. Se anti-
gamente era dificil viajar por causa das condi¢Ges de transporte, o avango
deste setor permitiu uma vida ainda mais globalizada, a tornar a distancia
“um produto social” (Bauman, 1999, p. 19). Da mesma forma, “o apareci-
mento da rede mundial de computadores pés fim — no que diz respeito a
informacgdo — a prépria nogao de ‘viagem’ (e de ‘distancia’ a ser percorrida),
tornando a informacdo instantaneamente disponivel em todo o planeta”
(Bauman, 1999, p. 21), promovendo ainda mais uma vida globalizada a
partir de trocas entre culturas.

Este modo de viver globalizado, que j& é normal na rotina de grande
parte das pessoas, trouxe consequéncias, de forma que “ocorréncias e fené-
menos distantes podem passar a ter sérios impactos internos, enquanto os
acontecimentos locais podem gerar repercussdes globais de peso” (Held &
McGrew, 2001, p. 12). Por exemplo, ndo é possivel analisar a economia de
um pafs sem levar em consideracdo a influéncia da globalizag3o, da mesma
maneira que o turismo n3o consegue mais ser pensado de forma isolada.
E preciso levar em consideracdo o que acontece no resto do mundo para
poder analisar o cendrio local.

A partir desta troca de conhecimento e de produtos entre os mais
diversos paises ao redor do globo a imobilidade nao é mais “uma op¢ao
realista num mundo em permanente mudanca” (Bauman, 1999, p. 8). Via-
jar, comunicar-se com pessoas localizadas em diferentes fusos horérios e
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adquirir produtos de qualquer lugar, sem se restringir ao que estd fisica-
mente préximo, virou rotina. N3o se vive e se produz mais para o local, e
sim para o global. Da mesma forma que aumenta o nivel de competitivida-
de e exigéncia, também se eleva o leque de possibilidades, ja que se pode
escolher entre mais opgdes.

A evolucdo e o barateamento da rede de telecomunicagdes
e dos meios de transporte fazem com que as informacdes
circulem em propor¢des mais répidas e implicam no au-
mento das possibilidades de acessibilidade a diferentes
lugares, tornando viagens e migragdes cada vez mais co-
muns. (Oliveira, 2012, p. 9)

A mobilidade passou a ser um conceito desejado como estilo de
vida, resultando no interesse pela cultura do outro. Com o ritmo acelerado
de mudancas e novidades que as pessoas vivem, a imobilidade “s6 faz sen-
tido num mundo que fica parado ou que assim fosse percebido: num lugar
com paredes sélidas, estradas fixas e placas de sinaliza¢do bastante firmes
para enferrujar com o tempo” (Bauman, 1999, p. 86). Com essa perspec-
tiva, quem tenta n3o fazer parte da globalizag3o fica estagnado no tempo,
sem progresso e recursos oriundos da troca de conhecimento e cultura.

INFORMACAO GLOBALIZADA

Apesar de questdes relacionadas a fuso hordrio e idiomas, é possivel
distribuir uma informacao para diversos paises do mundo em um curto es-
paco de tempo. “A sociedade global da informacdo se desenvolve em unis-
sono com a expansdo tecnoldgica e a liberdade de expressdao comercial”
(Pousa, 2004, p. 74). O conhecimento tornou-se mais acessivel. As areas
tecnoldgicas e da saude passaram a utilizar pesquisas divulgadas ao longo
do globo para se embasarem e progredirem.

A informac@o se tornou globalizada e disponivel. O mesmo acontece
no caso do turismo: “de facto, as informagées sobre turismo difundidas
pelas redes globalizadas (meios de comunicacdo electrénicos) criam uma
representacao global de locais e de culturas e incentivam o desejo de visita-
-los” (Marujo, 2008, p. 17). A experiéncia global, ou seja, a vivéncia em
diversas culturas, é desejada e incentivada. A cultura oriunda de outros po-
VoS passou a ter mais espaco, no sentido que é possivel escolher aprender
sobre qualquer tipo de cultura e o conhecimento estar disseminado.

Aprender idiomas, gastronomia, credos e filosofias de vida n3o
¢ mais um desafio, mas uma possibilidade para a sociedade: “diante do
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impacto da globaliza¢3o, o foco dos estudos sobre comunicagdo passa a se
centrar numa estreita relagdo com os estudos das culturas, com os novos
formatos dos movimentos sociais e com as reconfigura¢cdes das identida-
des nacionais e regionais” (Trigueiro, 2008, p. 30). Se a sociedade avangou
neste quesito, os meios de comunicagdo devem acompanhar este progres-
so. A troca cultural é desejada e deve ser retratada pela imprensa.

Essa quantidade de informacdes disponiveis deve ser analisada de
forma critica. Por ter muitos dados sobre os mais diversos assuntos, é pre-
ciso questionar a qualidade do contetido. Da mesma forma, por existirem
diversos campos de pesquisa e de interesse dos receptores, o profissional
da informacdo também tem a oportunidade de se especializar em algum
segmento. Por ser

um universo de conhecimento que precisa ser expandido
e, portanto, deve ser especializado em algum aspecto. No
entanto, é necessario levar em conta, sobretudo, que o jor-
nalista escolhe sua profissdo por sua curiosidade universal
e pela sua capacidade critica, motivo pelo qual deve man-
ter viva a aptiddo dialética, ndo polarizando exclusivamen-
te em sua especialidade. Por outro lado, o jornalista atual
estd ciente de que ele atua em uma massa, previamente
informada por rédio e televisdo, e isso basicamente condi-
ciona o contetido de seus relatérios. (Candelas, 2003, p. 41)

Apesar de a informag3o poder ser considerada globalizada, deve-se
lembrar de que é possivel especializar a producdo de contetido por se ter
mais publico para os segmentos. Desta forma, ao invés de o jornalista estar
atento apenas ao local onde reside e restringir as pautas para o regional,
ele passa a se organizar para explorar além de sua especialidade, outras
formas de abordar a drea de atuacdo, também o ambientando do global
para o local.

]ORNALISMO ESPECIALIZADO

O jornalista é o responsavel por apurar e verificar dados para infor-
mar a sociedade. Por ter contacto com tantas informacdes, “o jornalista
ocupa uma posigao singular. Sozinho, ele tem o privilégio de moldar a opi-
nido, tocar os coragdes e apelar a razdo de centenas de milhares de pessoas
todos os dias” (Pulitzer, 2009, p. 20). Ao se tratar do segmento do turismo,
a descri¢do do destino feita pelo jornalista e as informagdes transmitidas
para o receptor na mensagem pode constituir a base do desejo que o indi-
viduo tem de viajar.
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Também na especializagdo em turismo existe a responsabilidade pe-
rante o contetido veiculado. Assim, o profissional do jornalismo tem como
tarefa abrir “siglas, traduzir palavras de outros idiomas e oferecer exemplos
que ilustrem melhor os fatos. Deve também contextualizar os aconteci-
mentos, mostrar as conexdes entre causas e consequéncias econémicas e
sempre trazer a noticia para o universo do publico” (Christofoletti, 2008, p.
50). No caso do jornalismo especializado, mesmo que boa parte do publico
possa estar acostumado com os termos da drea, ainda é preciso transmitir
a informagdo de modo que as pessoas em geral compreendam o assunto.

O repérter especializado estd em contato didrio com as novidades
da area, por isso consegue contextualizar o desenvolvimento de novos as-
suntos. O jornalismo especializado é uma forma para suprir os segmentos
de interesse da sociedade: “se os publicos consumidores em geral se frag-
mentam, a mesma coisa acontecerd com os consumidores de comunica-
¢do e informagdo” (Pousa, 2004, p. 72). O grupo composto por parcelas da
sociedade passa a ser um publico importante na decisdo das pautas dos
meios de comunicag3o.

Atuar em uma drea especifica do jornalismo permite que o repérter se
aprofunde em questdes que a abrangem, de modo que o profissional pro-
duzird conteudo mais aprofundado: “a especializa¢do, portanto, aumenta
a sensibilidade do jornalista para os eventos em sua drea, mas, de outro
ponto de vista, também |he permite refinar e inovar substancialmente cer-
tas técnicas tradicionalmente usadas” (Candelas, 2003, p. 100). Por acom-
panhar as novidades da drea e possuir contatos das fontes especializadas
o repérter tem mais facilidade em traduzir o cendrio. Ao se restringir a uma
Unica temdtica, se expande, pois assim o jornalista pode usar a criatividade
para explorar novos angulos e abordar os assuntos que o publico deseja.

Utiliza-se o global para encontrar pessoas com o mesmo interesse:
“nesta vida acelerada e superlotada, o individuo luta contra a tendéncia de
ser assimilado pelas massas, procurando identificar-se com grupos meno-
res e mais homogéneos que compartilham certas circunsténcias ou passa-
tempos” (Candelas, 2003, p. 50), o que faz com que o individuo comparti-
lhe o interesse pelo assunto. O publico que tem interesse em acompanhar
as novidades relacionadas ao turismo, sejam profissionais ou turistas,
podem buscar contetido nas publica¢des especializadas em jornalismo de
turismo.
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]ORNALISMO DE TURISMO

O turismo é uma atividade que vai para além do lazer. Através dele,
é fomentada a economia, o desenvolvimento e também a troca cultural.
Enquanto a globalizagcdo fomenta o desejo pelo que ¢ de outros lugares e a
mobilidade prega a facilidade em se locomover, o turismo é uma forma de
tornar esse desejo real.

O turismo, ao mesmo tempo que sofre influéncia da glo-
balizagdo, contribui para a sua expansdo e qualificacdo,
facilitando a comunica¢do e aumentando o intercAmbio
de ideias por todo 0 mundo. Assim sendo, o turismo con-
tribui para o desenvolvimento de uma consciéncia global
e, assim, pode-se afirmar que o turismo é um fenémeno
universal que liga todas as partes do sistema global, que
aumenta a compreensdo dos individuos de pertencerem a
um todo, e que incrementa a consciéncia destes de perten-
cerem a um determinado local, faz com que haja um for-
talecimento da identidade cultural. (Marujo, 2008, p. 18)

O turismo é uma maneira de viver de forma globalizada. Vive-se na
prépria cultura antropoldgica, ao mesmo tempo em que almeja-se saber
mais e vivenciar, mesmo que temporariamente, outras culturas. E uma for-
ma de pertencimento, mesmo que por tempo curto e limitado. Da mesma
maneira, ele é entendido como um setor que engloba o crescimento en-
conémico, de preservagdo patrimonial e a parte social (Ribeiro, 2011). Por
refletir em diversas dreas, ele fomenta o desenvolvimento da sociedade.

O jornalismo especializado em turismo acaba por ser um guia para
a pessoa que estd a buscar informagdes para conhecer um destino. Para
compor o cendrio para o receptor, o jornalista deve se colocar no lugar
do turista, de modo a compreender os seus anseios e curiosidades. “Na
maioria dos casos, as noticias enquadradas neste género, o do jornalismo
turistico, tentam contemplar as respostas as seis perguntas do jornalismo:
Quem? Quando? Onde? Como? Porque? Qué? Com efeito, muitas das ve-
zes, dada a sua abrangéncia” (Ribeiro, 2011, p. 46). Isto é feito para sanar
a curiosidade do futuro turista sobre sua possibilidade de destino. Apés
responder as duvidas bdsicas, é possivel aprofundar o contetido e mostrar
o diferencial do assunto.

Embora exista a possibilidade de explorar o “turismo nos suplemen-
tos, cujo discurso é repleto de mensagens publicitarias, o turismo também
tem o seu espago nos jornais de forma esponténea, através de noticias e
reportagens que dao conta de factos que ocorrem no dia-a-dia” (Ribeiro,
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2011, p. 42). Apesar de ser constantemente vinculado ao propésito publici-
tario, com a combinagao de venda casada com agéncias de viagem e publi-
cidades em geral, o turismo ainda tem vez no jornalismo por si s6, devido
a relevincia do setor e o interesse do publico que acompanha o segmento.

A GLOBALIZAGCAO APLICADA NO JORNALISMO DE TURISMO

Viajar se tornou sinénimo de realiza¢do pessoal para uma parcela da
populagdo. Como cruzar fronteiras é uma forma de libertagao para muitos,
“ser local num mundo globalizado ¢é sinal de provacao e degradacao so-
cial” (Bauman, 1999, p. 8). Tanto o turista quanto o profissional que atua
nesta drea, como agentes de turismo, produtores de eventos e hoteleiros,
buscam se manter informados sobre este setor para poder tomar decisdes,
sejam elas de lazer ou de negdcios.

Para suprir a demanda deste segmento, Portugal conta com publica-
cdo especializada em turismo, o Publituris', Jornal da Indudstria do Turismo.
O periddico foi fundado em um de marco de 1968 e tem uma tiragem de
4.500 exemplares. A publicacdo, que é quinzenal, é dividida nas editorias
“Destinos”, “Transportes”, “TO’S & Agentes” (noticias voltadas para agen-
tes de viagem), “Hotelaria & Restauragao”, “Meeting Industry — MI” (noti-
cias sobre congressos), “Premium” (para assinantes) e “Opinido”.

Ao viajar pela primeira vez para um destino, entra-se em um espago
desconhecido, com um cendrio novo: “encontrar-se num espago ‘longin-
quo’ é uma experiéncia enervante; aventurar-se para ‘longe’ significa estar
além do préprio alcance, deslocado, fora do préprio elemento, atraindo
problemas e temendo o perigo” (Bauman, 1999, p. 20). O trabalho desen-
volvido pelo jornalista especializado em turismo também tem como mis-
sdo diminuir estas preocupac¢des do turista, informar o que o turista vai
encontrar no destino, de modo que ele se prepare para a viagem.

Esta preocupacio é demonstrada na escolha das pautas da Publituris,
que s3o pensadas tanto para o turista convencional, que procura informa-
¢Oes sobre os destinos e meios de transporte, quanto para o profissional da
area, com informacdes sobre empresas do ramo e congressos de turismo.
Como exemplo, na editoria de “Transporte” se encontra a noticia “Ibéria é
a companhia drea mais pontual do mundo”, na de “Destino”, “so ideias
para o turismo: solug¢des naturais”, na “TO’S & Agentes” tem-se “Agéncia
especializada no mercado chinés abre terceira loja” e, na “MI”, aparece a
noticia “Viseu recebe VI Congresso da Apecate”.

' Disponivel em www.publituris.pt
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Apesar de a publicagdo ser portuguesa, o publico interessado em tu-
rismo também é composto por pessoas que n3o falam portugués. Para su-
prir esta necessidade da sociedade globalizada e disseminar a informacao
do turismo portugués e internacional, existe outra publica¢do, denominada
Portugal Travel News. A edi¢do é veiculada bimestralmente e a promogao
turistica é feita em lingua inglesa.

Pela facilidade que a internet proporciona na disseminagao de infor-
magoes, alguns jornalistas da drea decidiram trocar os meios de comuni-
cagdo tradicionais para migrar para blogs préprios. Este é o caso dos trés
responsaveis pelo blogue 36oMeridianos®. Ja que “o espago deixou de ser
um obstédculo” (Bauman, 1999, p. 8s5), por um periodo de tempo, os jor-
nalistas moraram em paises diferentes, Brasil, Portugal e Espanha. O trio,
formado por Luiza Antunes, Natélia Becattini e Rafael Sette Camara, é um
exemplo de profissional globalizado, que trabalha a distincia, e para um
publico também globalizado.

O 360oMeridianos é referéncia na area de jornalismo de turismo e de
viagens. O blogue foi criado em 2011 e, apds anos de experiéncia e uma
profissionalizagdo do contetido, em 2014 passou a ser a unica fonte de ren-
da dos jornalistas. Os trés blogueiros responsaveis pelo espaco visitaram
mais de 30 paises e produzem contetido para auxiliar os viajantes. Entre os
contetidos veiculados est3do assuntos com dicas para quem vai viajar e tam-
bém para os préprios blogueiros da area do turismo, que também acabam
por compor o publico do segmento.

Os contetdos do blogue j& foram divididos de diversas formas.
Atualmente, a pégina inicial estd categorizada em “Ultimos Posts”,
“Especiais”, “Colunas” e “Atlas”. Entre os contetidos estdo titulos como “s5
parques de Curitiba: passeios de graca na capital do Parana”, “Viajar é viver
com nostalgia” e “Seria a gastronomia a grande experiéncia do século 21?”.
Os jornalistas também produzem guias de viagem em forma de ebook.

Ambos os exemplos apresentados incentivam que o publico do seg-
mento escolha o destino dos sonhos e decida explorar o mundo. Este sen-
timento é explorado pela vivéncia da globalizagdo na rotina das pessoas, ja
que “onde quer que estejamos em determinado momento, ndo podemos
evitar de saber que poderiamos estar em outra parte, de modo que hé cada
vez menos razdo para ficar em algum lugar especifico” (Bauman, 1999, p.
85). O numero de lugares apresentados sempre vai crescer, de modo a des-
pertar cada vez mais o desejo de viajar, o qual é explorado pelos jornalistas
de turismo, que buscam auxiliar na escolha pelo destino dos sonhos.

2Disponivel em www.36omeridianos.com

526



LAURA GOMES DA SILVA

A influéncia da globalizagdo na informagao especializada: um estudo sobre o jornalismo de turismo

A vontade de viajar é incentivada pelas noticias. A vida globalizada,
em conjunto com a mobilidade, faz a pessoa sentir que “as limita¢cdes do
tempo social e do espago geografico, que sdo coordenadas vitais da vida
social moderna, ja ndo parecem impor barreiras fixas a muitas formas de
interagdo ou organizagdo social” (Held & McGrew, 2001, p. 13). As barrei-
ras fisicas foram diminuidas pela influéncia da globalizag3o, enquanto o
anseio por conhecer outros lugares é disseminado pela especializagdo do
jornalismo em turismo.

CONSIDERACOES FINAIS

A globalizacao influencia os mais diversos fatores da vida cotidiana.
De produtos utilizados até informacdes recebidas, ela se insere sem pedir
licenga. O cendrio mundial reflete no local. No entanto, devido a quantida-
de de dados veiculados, é preciso filtrar o que é veridico. A globalizagdo traz
o efeito dominé ao jornalismo de turismo. Por disponibilizar o contetido
para pessoas em qualquer lugar do mundo através dos avangos tecnoldgi-
cos, existe um aumento de publico, pois os interessados na drea passam
a ter acesso ao contetido, sejam eles turistas ou profissionais do turismo.

O avango da qualidade e disponibilidade dos meios de transporte fa-
cilitou a locomocgao, criando o conceito de que a mobilidade esta disponivel
a todos e que deve ser utilizada com frequéncia. A partir disso, é possivel
afirmar que a globalizagdo contribui para a especializagdo em jornalismo
de turismo no sentido de possibilitar a realizagao do trabalho em si, de
forma a proporcionar mais contetido para quem acompanha as novidades
do segmento.

A globalizagao facilita a comunicacdo. E possivel realizar entrevistas
com pessoas de qualquer lugar, desde que tenham acesso a internet, o que
facilita a troca de informacdes e descoberta de novos tépicos de interesse.
Como consequéncia de mais fontes de pesquisa, tem-se maior possibilida-
de de encontrar mais pessoas que tenham vivenciado e que queiram viven-
ciar a experiéncia de ser turista. Sendo o jornalismo de turismo consequén-
cia da globalizacdo, acaba por se atrair mais interessados no segmento, o
que retorna para o aumento de publico.

Imaginar o turismo e a comunicagdo sem a interferéncia da globali-
zag3o é praticamente impossivel. Sem ela, a prética do jornalismo de turis-
mo seria mais dificil e também mais restrita. As informacdes ndo seriam
tdo acessiveis aos jornalistas e ao publico, o que acarretaria em mais tempo
para produzir contetido. Além disso, o exterior ndo estaria t3o presente na
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vida das pessoas, de forma que a vontade de conhecer outros lugares seria
reduzida, o que também diminuiria o nimero de profissionais atuantes na
drea. Sem a influéncia da globalizagdo, um cendrio possivel para o jornalis-
mo de turismo seria aprofundar os aspectos regionais, a ter a possibilidade
de ndo ser considerado como uma especializagdo do jornalismo.
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